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RESUMEN

La presente investigacion titulada “Influencia del noticiero riberefia noticias
en la persuasion de la vacunacion contra la COVID-19 Calleria, 20217, tuvo como
objetivo general, determinar el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias
en la persuasion de la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021. Estudio
de enfoque cuantitativo transversal y correlacional, se trabajé con una muestra
de 200 ciudadanos del distrito de Calleria. Los resultados determinaron que; el
mayor porcentaje de la muestra, correspondiente al 70%, posee una percepcion
favorable del noticiero Riberena Noticias e indica que existido un alto nivel de
persuasion frente a la vacunacion de la COVID 19, en cuanto al contraste de
hipétesis se determind que; la variable noticiero Riberefia Noticias explica en un
33.4% la persuasion de la vacunacién contra el COVID 19 vy la significatividad
Sig.= 0.000 < 0.05, por lo tanto, el nivel de influencia del noticiero Riberena
Noticias en la persuasion de la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021,

es significativa.

Palabras clave: Noticiero, vacunacion, Covid19, persuasion.
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ABSTRACT

The present research entitled “Influence of the Coastal News newsroom on
the persuasion of COVID-19 vaccination Calleria, 2021”, had as its overall
objective, to determine the level of influence of the Coastal News newsroom on
the persuasion of COVID-19 vaccination. 19 in Calleria, 2021. Cross-sectional
and correlational quantitative approach study, worked with a sample of 200
citizens of the Calleria district. The results determined that; the highest
percentage of the sample, corresponding to 70%, possesses a favorable
perception of the Riberefia Noticias newspaper and indicates that there was a
high level of persuasion towards the COVID 19 vaccination, in terms of
hypothesis contrast it was determined that; the news variable Riberefia Noticias
explains in a 33.4% the persuasion of vaccination against COVID 19 and the
significance Sig.= 0.000 < 0.05, therefore, the level of influence of the news
channel Riberefia Noticias on the persuasion of vaccination against COVID -19

in Calleria, 2021, is significant.

Keywords: News, vaccination, Covid19, persuasion.
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INTRODUCCION

La pandemia mundial que se generd por el virus SARS-CoV-2 denominado
Covid19, visibilizaron dos cosas importantes, los sistemas de salud en el mundo
y la importancia de los medios de comunicacion para mantener informada a la
poblacién, por ello, en la presente investigacion titulada “INFLUENCIA DEL
NOTICIERO RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA
VACUNACION CONTRA LA COVID-19 CALLERIA, 20217, tuvo como objetivo,
determinar la relacion entre la influencia de las noticias difundidas en la Riberefa
Noticias y la persuasién que logré en la comunidad ucayalina para tomar la

decisidén de vacunarse contra este virus.
Esta investigacion esta estructurada de la siguiente manera:

Capitulo I: Se expone el planteamiento de la investigacion y todo lo referente a

la realidad problematica, preguntas de investigacion y objetivos.

Capitulo II: Contempla el marco tedrico, los antecedentes de la investigacion

tanto internacionales como nacionales de acuerdo a las dos variables de estudio.

Capitulo 1ll: Comprende al marco metodoldgico de la investigacion, disefio, tipo,

poblacién y muestra.
Capitulo IV: Presenta los resultados obtenidos a través de tablas y figuras.

Capitulo V: Finalmente se plantea la discusion de resultados, las conclusiones

y recomendaciones de la investigacion.
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1.1.

CAPITULO |

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

Descripcion del problema

A finales del ano 2019, las autoridades de China alertaron sobre la
propagacion del virus del SARS-CoV-2 que luego fue denominada
COVID19, este afectaba las vias respiratorias de las personas con
sintomas mas agresivos que el de una gripe comun, lo que puso en alerta
al mundo entero. Para el mes de marzo 2020 la Organizacién Mundial de
la Salud declaré que se trataba de una pandemia, debido a su rapida
propagacion por todos los continentes. Todos los paises del mundo
empezaron a activar diversos protocolos de seguridad y el primero fue
decretar un confinamiento obligatorio para evitar su propagacion y a la
vez los sistemas de salud empezaron a ser reforzados para poder
atender los casos mas graves. En este contexto, los medios de
comunicacion fueron parte importante, puesto que a través de estos se
podia informar sobre el avance de la pandemia, las medidas optadas por
diversos paises en el mundo, las cifras de personas que fallecian y todos
los problemas que se empezaron a generar en los sistemas de salud.

En Europa, si bien los paises tenian mejor implementados sus sistemas
de salud, estos colapsaban por la demanda de personas que llegaban en
situacion grave afectados por el virus, la OMS (2021) indicé que, mas de
1,4 millones de personas fallecieron afectados por la COVID19 entre los
anos 2020 y 2021 (BBC,2021). Los medios de comunicacion fueron

protagonistas en esta pandemia, Montafa, Ollé y Lavilla (2020) realizaron



un estudio sobre el impacto de medios de comunicacion en Espaiia, en
el que determinaron que la television fue el principal medio de informacién
sobre la propagacion del virus, identificando de manera sorpresiva que
los medios menos utilizaron fueron los digitales, esto debido a que por el
confinamiento los habitos de las familias era usar mas la television para
informarse de manera mas objetiva. En torno a la informacion sobre la
vacunacion contra la Covid19, las redes sociales fueron el epicentro de
la difusién de una serie de “mitos” sobre las vacunas, predominando la
resistencia a ser vacunados, en Espafia, una de las redes sociales mas
influyente fue Twitter, Larrondo, Pena y Morales (2021) realizaron un
estudio en el que determinaron que el discurso de las personas que se
opusieron a la vacunacién estaba basado en informacion no verificada
que se propagaba en redes sociales, y que los medios de comunicacion
tomaron un papel importante con la difusion de informacién relevante
promoviendo la vacunacion.

En Latinoamérica, los medios de comunicacién fueron actores claves ya
que eran ellos los que difundian informacion objetiva y veraz, ademas de
gue esta debia contribuir con la formacion de la opinion publica respecto
al virus y a su posterior vacunacion. Zunino (2021) en un estudio
realizado en Argentina, se pudo determinar que al principio la
preocupacion de las personas radicaba en la parte cientifica, y fue ahi
donde los medios centraron sus noticias, posteriormente los lobbys vy
negociados que realizaban los gobiernos para adquirirlas fue un punto de
interés publico y finalmente el cuestionamiento sobre el acceso a estas

generé un debate en la ciudadania, mientras que la desinformacion



rondaba en las redes sociales, los medios de comunicacion se
encargaban de informar todo lo necesario con el fin de que la poblacion
tuviera en cuenta la importancia de vacunarse.

En nuestro pais, la situacidn de desinformacion fue mayor, ya que a
través de mensajes por la aplicacion Whatsapp se difundia informacién
falsa sobre las vacunas y sus posibles efectos, o que atemorizaba a las
personas, sin embargo, los medios de comunicacién pusieron en marcha
diversos mecanismos para contrarrestar esta desinformacion. Pérez
(2021) en el analisis al comportamiento de los medios de comunicacion
Ojo Publico, IDL Reporteros y Convoca en torno a la vacunacion,
identifico que estos pusieron en marcha un sistema de Fact Checking,
por el cual desmentian la informacion falsa que se masificaba, ademas
se basaban en datos de fuentes oficiales y se apoyaron en los recursos
de la multimedialidad para poder difundir reportajes sobre el tema.

En la region de Ucayali, los medios de comunicacion difundieron la
informacion necesaria sobre la vacunacion, es asi que la poblacion podia
saber sobre la llegada de estas, las jornadas de vacunacion y los
beneficios de vacunarse. Por esto la presente investigacion tiene como
objetivo principal; Determinar el nivel de influencia del noticiero Riberefa
Noticias en la persuasion de la vacunacién contra la COVID-19 en

Calleria, 2021.



1.2. Formulacion del problema

1.2.1. Problemageneral

¢ Cual es el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la

persuasion de la vacunacién contra la COVID-19 en Calleria, 20217

1.2.2. Problemas especificos

- ¢Cual es el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias
en la estimulacion de la persuasion en la vacunacién contra la
COVID-19 en Calleria, 2021?

- ¢Cual es el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias
en el convencimiento de la persuasién en la vacunacion contra
la COVID-19 en Calleria, 2021?

- ¢Cual es el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias
en la llamada a la accion de la persuasion en la vacunacion

contra la COVID-19 en Calleria, 20217

1.3. Objetivos de lainvestigacion

1.3.1. Objetivo general

Determinar el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en
la persuasion de la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria,

2021.

1.3.2. Objetivos especificos
Identificar el nivel de influencia del noticiero Riberefa Noticias en
la estimulacion de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-

19 en Calleria, 2021.



1.4.

Determinar el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en
el convencimiento de la persuasion en la vacunacion contra la

COVID-19 en Calleria, 2021.

Medir el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la
llamada a la accidén de la persuasion en la vacunacion contra la

COVID-19 en Calleria, 2021.

Hipotesis y/o sistema de hipotesis

14.1.

1.4.2.

Hipotesis general

El nivel de influencia del noticiero Riberefha Noticias en la
persuasion de la vacunacién contra la COVID-19 en Calleria, 2021,

es significativa.

Hipotesis especificas

El nivel de influencia del noticiero Riberena Noticias en la
estimulacion de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-

19 en Calleria, 2021, es significativo.

El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en el
convencimiento de la persuasién en la vacunacion contra la

COVID-19 en Calleria, 2021, es significativo.

El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la llamada
a la accién de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19

en Calleria, 2021, es significativo.



1.5. Variables

V1: Noticiero televisivo

V2: Persuasion



1.5.1. Operacionalizacién de variables

Variable Definiciéon conceptual Definicion Dimensiones Indicadores Escala de
operacional medicion
Se debe considerar que también | Esta variable fue Géneros Noticia
V1: Noticiero los noticieros en television son | medida a través de | periodisticos Reportaje 1) Nunca
televisivo aquellos programas estructurados | un cuestionario de Entrevista .
. - (2) Casinunca
por un conjunto de noticias | preguntas cerradas
ensambladas en bloques o | conuna escalade Politicas (3) A veces
secciones, acorde a lo que defina | medicién tipo Policiales (4) Casi siempre
el director periodistico del medio | Likert, conformada | Tipos de Sociales P
de comunicacion (Cebrian, 1998). | por 10 items, noticias Espectaculos (5) Siempre
validad por juicio de
expertos.
Reporteros en campo
Imagenes de terceros
Cobertura Enlaces en vivo
La persuasion es la intencién de | Esta variable fue Estimular Interés por el tema
V2: Persuasion | una persona en modificar a través | medida a través de Busqueda de opiniones TA (totalmente
de la comunicacién los | un cuestionario de Necesidad de informacion de acuerdo)
pensamientos, ideas y creencias, | preguntas cerradas A (de acuerdo)
para lograr este objetivo, el | con una escalade Convencer Tener en cuenta posibilidades | (indeciso)
receptor debe aumentar la fuerza | medicion tipo Considerar actuar D (en
de la meta para que como | Likert, conformada desacuerdo)

consecuencia pueda tener un
cambio respecto a ella (Miceli,
2006).

por 10 items,
validad por juicio de
expertos.

Llamada a la
accion

Decidir realizar una accion
Realizar la accion.

TD (totalmente
en desacuerdo)




1.6.

Justificacion e importancia

La presente investigacion se justifica debido a su relevancia social puesto
que es importante que los medios de comunicacién a través de sus
noticieros puedan influir en la poblacion para tomar decisiones
importantes como en este caso vacunarse contra la covid19.

Los resultados obtenidos serviran como antecedentes a futuras
investigaciones puesto que a nivel nacional existen pocos estudios
semejantes y en nuestra region en el campo de las comunicaciones aun
no hay un estudio similar, por lo que marcara la pauta para que los futuros

comunicadores puedan seguir investigando desde otras perspectivas.

La importancia de esta investigacion es contribuir con el estudio de la
influencia de los medios de comunicacion en nuestra region respecto a la
vacunacion de la COVID19, teniendo en cuenta que el proceso por el cual
se ha pasado desde el inicio ha sido complicado para los ciudadanos y
las noticias falsas sobre supuestos efectos de las vacunas ha generado
una gran desinformaciéon logrando que muchos duden de la eficacia de
estas, por ello preciso conocer el nivel de influencia que pueden tener un
noticiero en la persuasion de los ciudadanos, teniendo en cuenta que los
medios de comunicacion son el cuarto poder y no solo deben informar

sino que también deben educar.



1.7.

1.8.

Viabilidad

La investigacién fue viable, puesto que el tema de la vacunacién contra la
Covid19 sigue vigente en la regidn y el pais, por lo que recolectar los datos

fue un proceso sin dificultades.

Limitaciones

La investigacion no tuvo ningun tipo de limitaciones.



2.2.

CAPITULO Il

MARCO TEORICO

Antecedentes de la investigacion

A nivel internacional

Rodriguez et al (2021) Sentimientos hacia la vacunacion contra la
Covid19: Panorama colombiano en Twitter. Estudio de enfoque
cuantitativo que trabajo con una muestra de 38,034 publicaciones en la
red social Twitter del 12 de mayo al 30 de setiembre de 2020. Sus
resultados identificaron que; diariamente se realizaban 268 comentarios
sobre el tema de la vacunacion, el 24 de mayo el volumen de comentarios
aumentd justamente cuando los medios de comunicacion difundian
informacion sobre las mas de 120 vacunas que se trabajan en todo el
mundo, el sentimiento que predomind en cuanto al tema fue de alegria, el
29 de junio el sentimiento predominante fue del miedo en una fecha en
que se informaba sobre las vacunas que se experimentaban en China.
Concluyeron que; los comentarios en Twitter aumentaban un sentimiento
de miedo cuando los medios de comunicacién difundian noticias sobre la
vacunacion, pero esto no necesariamente indicaba que las personas

estuvieran en contra de esta.

Rodriguez (2020) en su investigacion; Prensa televisiva y su influencia en
el desarrollo social de los habitantes del sector La Victoria, Cantdn
Quevedo, Ecuador. Estudio de enfoque cuantitativo, diseio no
experimental y alcance correlacional, trabajé con una muestra de 329

personas a quienes se les aplico un cuestionario. Los resultados
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identificaron que; el 43% consume prensa televisiva, el 9% no confia en
que las noticias difundidas sean veraces, el 55% indica que tiene
influencia en las personas y el 33% considera que esta contribuye de
manera positiva a la sociedad. Concluy6 que; existe una relacion positiva
entre la prensa televisiva y el desarrollo social de las personas, logrando

en ocasiones tergiversar la informacion y causando malestar.

Lazaro, P. y Herrera, E. (2020) en el articulo indexado; Noticias sobre
Covid-19 y 2019-nCoV en medios de comunicacién de Espana: el papel
de los medios digitales en tiempos de confinamiento. Estudio de enfoque
mixto, trabajé con una muestra de 432 noticias de diversos medios de
comunicacion. Los resultados identificaron que; el 66,84% de las noticias
fueron difundidas en medios digitales, el 63,74% fueron noticias en el
estado de alarma difundidas en marzo del 2020. Concluyeron que; los
medios digitales tuvieron mayor presencia en la difusién de noticias sobre
Covid19 en los meses que inicid la pandemia, ademas de que estas
pueden generar sensaciones negativas relacionados con la amenaza,

panico y miedo.

Simancas y Marin (2019) en su articulo indexado; Influencia de Twitter en
la prensa digital en el caso de campana de hazte oir “Los nifios tienen
pene y las nifas tienen vulva”. Estudio de enfoque mixto que trabajé con
las publicaciones en la red social Twitter como muestra. Sus principales
resultados determinaron que; en los primeros dias de aplicacion de la
campana se realizaron trending topics y a su vez un numero elevado de
publicaciones en diarios, en los dias posteriores se realizaron hasta 10

publicaciones. Concluyeron que; existe una correlacion entre Twitter y la
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prensa, haciendo que un tema relevante se convierta en un trending topic
llegando a influir en las personas sobre sus percepciones respecto a esta

campana.

Catalan y Penafiel (2019) en su articulo indexado, Medios y desconfianza
en vacunas, en Espana. Investigacion de enfoque cuantitativo
comparativo que trabajo con una muestra de 131 titulares y entradillas
sobre vacunas en medios de mayor tirada, El Pais y El mundo. Los
principales resultados, determinaron que; el 45% de los articulos
mostraron un tono positivo, el 36% fue neutral y el 19% negativo, por lo
gue los contenidos a favor de las vacunas fueron mayores a los que se
encontraban en contra de las vacunas. Concluyeron que; en el transcurso
de los anos 2012 al 2017 el tono positivo de los titulares y noticias fue en
aumento, y que las palabras mas usadas fueron; actores involucrados en
la vacunacidén, vacunas especificas, acciones relacionadas a la
vacunacién e investigacion. Finalmente, se indicé que el estudio debe
contribuir a los medios de comunicacién para mejorar sus practicas

periodisticas de informacion.

A nivel nacional

Rios (2022) en su investigacion; Nivel de influencia de las noticias sobre
la COVID-19 del fan page del Gobierno Regional de Cajamarca en el
comportamiento social de los usuarios jovenes, 2020. Estudio de enfoque
cuantitativo, de tipo basica con nivel descriptivo correlacional, trabajé con
una muestra de 378 jovenes, a quienes les aplicaron unos cuestionarios.
Sus resultados, 50 mujeres indicaron estar en desacuerdo con que las

noticias sobre Covid19 influyan en el comportamiento de los jévenes, 47
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varones indicaron que las noticias si influyen y el 40,21% de encuestados
indicaron estar ni de acuerdo ni en desacuerdo de que las noticias deriven
a mayor informacién. Concluyé que; la influencia de las noticias sobre
COvid19 no generan cambios en el comportamiento sociales de los

jovenes, puesto que son noticias informativas sin fines de persuasion.

Gamarra (2021) en su tesis; Influencia del programa radial Voces
Escolares en las habilidades comunicativas de las estudiantes de 5to afo
de secundaria del colegio Esther Festini de Ramos Ocampo, Comas,
2019. Investigacion de enfoque mixto, nivel descriptivo y explicativo,
disefio no experimental. Trabajéo con una muestra de 80 estudiantes, a
quienes se les aplicé una encuesta. Sus resultados determinaron que; el
43,8% estuvo de acuerdo con que se seleccionen los mensajes
importantes de los secundarios, el 55% indicdé que desde que escuchan
el programa han aprendido a planificar y organizar sus ideas, el 61,3%
construyen sus discursos antes de expresarlos. Concluyo que; existe una
relacion directa entre el programa radial y las habilidades comunicativas

de los estudiantes tanto en la compresion oral y expresion oral.

Gutiérrez y Saca (2021) en su investigacion; La influencia de los medios
de comunicacion en la lucha contra la corrupcion, caso provincia de
Chiclayo, afno 2019. Estudio de enfoque mixto, no experimental, trabajo
con una muestra de 13 comunicadores de 4 medios de comunicacion, a
quienes se les aplicO una encuesta y entrevista. Los resultados
identificaron que; el 44% considera que su medio de comunicacién emite
siempre informacion fidedigna, el 66% tienen un nivel alto de cobertura a

casos de corrupcion, el 55% considera que realizan investigacion los
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2.2.

casos de corrupcién y el 77% considera que el medio genera conciencia
critica en la poblacion. Concluyeron que; los medios de comunicacién
influyen directamente en la lucha contra la corrupcién que se evidencia en
la inmediatez de las noticias, objetividad, veracidad y un buen nivel de

cobertura.

Mejia et al (2020) en el articulo indexado; Percepcion de miedo o
exageracion que transmiten los medios de comunicacion en la poblacién
peruana durante la pandemia de la COVID-19. Estudio de enfoque
cuantitativo que trabajé con una muestra de 4009 personas de diversas
ciudades del Peru. Sus resultados identificaron que; los encuestados
percibieron que se exageraba la informacidén en un 64% en redes sociales
y 57% en la television, y el 43% que estos medios aumentaron la
percepcion de miedo en la poblacion y finalmente los grupos familiares
también exageraban la informacién en un 39% y generaban miedo en un
35%. Concluyeron que; las redes sociales y a television exageraban las

noticias y generaron miedo en la poblacion.

Bases tedricas

2.2.1. Noticieros televisivos

Abril (1997) indicd que; la noticia no siempre tiene que ser una novedad,
sino que es todo lo que el periodista se arriesga a cubrir y producir sin
modificarla. Es decir, aquello que confirma de manera conjunta, las

normas sociales y las productivas.
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La noticia en television se centra en analizar la realidad actual, haciendo
gue estas no sean solo mensajes y contenidos de diversos temas como;
politica, sociedad, economia entre otros, sino que también es el discurso

sobre la informacion (Vilches, 1993).

Se debe considerar que también los noticieros en television son aquellos
programas estructurados por un conjunto de noticias ensambladas en
bloques o secciones, acorde a lo que defina el director periodistico del

medio de comunicacién (Cebrian, 1998).

Actualmente, los noticieros de televisibn han ido evolucionando
conforme la tecnologia, es asi que no solo se difunden a través de un

canal de sefnal abierta, sino que también se difunden por redes sociales.

2.2.1.1. Contenidos televisivos de un noticiero

En los noticieros de television lo que mas predomina es la nota
informativa, teniendo en cuenta que dentro de su estructura se
consideran los gorros, comentarios, enlaces en vivo de los equipos de
prensa, las entrevistas y los reportajes. Karbahum (2017) indica que los
noticieros televisivos deben basarse en varios criterios periodisticos:
Actualidad; es la cualidad de una noticia, esta debe ser nueva para ser
difundida puesto que pierde su interés.

Proximidad, las noticias deben tener sentido de cercania con las
personas, estas se interesaran mas en lo que pasa en sus comunidades,
ciudades y paises.

Prominencia; las noticias adquieren relevancia por sus protagonistas.
Conflicto; bajo la premisa de que la lucha del hombre contra el hombre

siempre ha sido noticia, si estas se basan en ello tienen relevancia.
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Consecuencias; algunas noticias pueden no generar impacto en el
momento de su difusion, pero si lo hacen cuando trascienden las
consecuencias.

2.2.1.2. Modelo de construccién informativa audiovisual
(MOCIAE)

Morales (2010) postula este modelo que es un esquema de articulacion
de las noticias para la televisién, que tiene en cuenta las fases de la
produccion periodistas. En este se plasman los procesos que tienen que
ver con la cobertura, estructuracion, edicion y emision de las piezas que
conforman un noticiero televisivo. Esta estructura considera tres niveles
y fases como son:

Primer nivel: Proceso de la produccion de informacion

Este inicia con la cobertura de la informacion, donde los reporteros salen
en busca de la noticia, esta dividido en cuatro fases:

Fase 1. Cobertura: El periodista registra en imagenes y sonidos
todos los hechos noticioso acorde a su criterio para abordar y teniendo
en cuenta las entrevistas, stand up e imagenes de apoyo.

Fase 2. Estructuracién: El periodista le da el tratamiento adecuado
a las noticias, define lo que es mas relevante y debe ser incluido en la
noticia, como las entrevistas o un stand up, aquello pueda generar un
mejor impacto en el televidente.

Fase 3. Edicion: Se refiere a la edicidn de las notas, la combinacion
de las imagenes y los sonidos, el tiempo de duracién y cintillos, que

tendra la noticia acorde a su relevancia.
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Fase 4. Emisidn: Se refiere a la difusion de las noticias después de todo

el proceso de construccion.

En este primer nivel se basa en la construccién de la noticia como

producto audiovisual, teniendo en cuenta su criterio.

Segundo nivel: Intencion informativa

Se basa en la intencidon que tiene el periodista al difundir una noticia, que
puede ser narrar y emocionar. Si se trata solo de narrarla, esta se
restringe a un rol informativo transmitiendo los hechos de manera lineal.
Si, por el contrario, se decide emocionar, esto le da una connotacion
expresiva a la noticia logrando que el espectador pueda generar alguna

idea 0 emocidn respecto a la noticia que visualiza.

Tercer nivel: Sujecion de la percepcion espacio —temporal

En este nivel se contemplan tres niveles:

Relaciones espaciales; se refiere a la ubicacion de las camaras, la

escenografia del noticiero, la relacidén entre los conductores y el espacio.

Relaciones temporales; se refiere al montaje y planeamiento estructural.

Relaciones de apariencia visual; son recursos que buscan dinamizar el

ritmo del mensaje.

Esta estructura involucra todo lo necesario para poder difundir noticias
en television teniendo en cuenta que la mezcla de imagenes y sonidos
deben generar un impacto adecuado en el televidente, logrando que
reflexione sobre lo mostrado y de ser necesario pueda tomar accion

sobre esto.
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2.2.1.3. Teorias relacionadas a los noticieros televisivos

Teoria de la agenda setting

Esta teoria se basa en la creacidn de la opinion publica partiendo de los
temas de coyuntura que difunden los medios de comunicacién, es decir,
la forma en la que se influye en los espectadores acorde a la jerarquia
de las noticias que se difunden.

Esta teoria tiene sus bases en la publicacion del libro de Lippmann en
1922, titulado “Opinidn publica”, en el que muestra que los medios de
comunicacion son el vinculo entre los hechos y las imagenes de estos
en la mente de los espectadores. Posteriormente, en 1963, Cohen,
realiz6 una investigacion en la que afirmé que los medios de
comunicacion no podian establecer lo que las personas pensaran, pero
si podria sugerir los temas en los que debian pensar.

Esta teoria se fortalece en 1972, con la perspectiva de McCombs y
Shaw, quienes, basandose en un estudio realizado con 100 ciudadanos
de Chapel Hill en Carolina del Norte, para definir qué tema electoral era
el mas importante y si los medios de comunicaciéon informaban sobre
este, determinando que existia una correlacion entre las percepciones
de las ciudades y los contenidos mas predominante en las noticias.
Primer nivel de la agenda setting

Sin bien esta teoria se basa en el estudio de Chapel Hill, posteriormente
se fue identificando que la relevancia de los temas se define por la
visibilidad de la informacion teniendo en cuenta la ubicacion, tamano y
disposicion con el resto de temas cubiertos (Amadeo, 2008). Pero se

debe tener en cuenta, que la frecuencia con la que los temas son
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incluidos en la agenda mediatica y si jerarquia les da la relevancia por
un determinado tiempo.

Anos después del estudio de Chapel Hill, se realizé otro en Charlotte en
Carolina del Norte, de manera longitudinal ya que en un primer momento
se realizaron entrevistas entre los meses de junio y octubre durante las
elecciones presidenciales de 1972, y otra después de estas, los
resultados determinaron que siete temas como; economia, drogas,
transporte, Watergate, medioambiente, Vietnam vy politica exterior,
fueron instalados en los electores gracias a los medios de comunicacion,
confirmando que la agenda mediatica tenia una fuerte influencia en el
publico.

Segundo nivel de la agenda setting

Posterior a las investigaciones realizadas, en esta fase Mc Combs et al
(1997) descubrieron que no solo bastaba con poner un tema en la
agenda, sino que también influia las caracteristicas y rasgos de los
temas, es decir, la participacion de los periodistas con sus puntos de
vista o diversas perspectivas agregadas, influia en lo que el publico
pensara sobre los temas tratados.

En este nivel se incluye también dos dimensiones; la afectiva que se
relaciona con el tono valorativo de una noticia que busca analizar las
respuestas emocionales del publico, y la dimension sustantiva que se
relaciona con los aspectos relevantes de las personas, temas u objetos.
Bajo este contexto, los medios de comunicacion no solo establecen los
temas mas relevantes para la opinién publica, sino que influyen en su

relevancia. Se puede poner algunos ejemplos como; el mundial de futbol
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pone a este deporte en la palestra y de pronto todos los noticieros
comentan sobre el suceso lo que hace que las peruanas pongan su foco
en este tema e incluso aquellos que no saben mucho de futbol también
comenten sobre esto.

Agenda setting en medios de comunicacion digitales

En la actualidad los medios de comunicacion digital siguen poniendo en
la palestra los temas mas relevantes por los que las personas seguiran
comentando por un determinado tiempo. Ademas, deben trabajar
arduamente en sus noticias ya que estas son mas difundidas por redes
sociales, por lo que deben ser de impacto para lograr una interaccion

fluida.

2.2.1.4. Dimensiones del noticiero televisivo

El presente proyecto de television ha considerado las siguientes
dimensiones del noticiero televisivo:

Géneros periodisticos; son las diferentes modalidades de creacion
literaria que se destinan a ser difundidas en medios de comunicacion y
se caracterizan por ser interpretativos, objetivos e hibridos (Martinez,

2000).

Tipos de noticias; es la clasificacidn de las formas en las que se pueden

cubrir una noticia, dependiendo del enfoque de estas.
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2.2.2.

Cobertura periodistica; es la accién de poder recopilar informacién de
un suceso, sabiendo que cubrir y como cubrirlo, teniendo en cuenta los

puntos de vista de los involucrados y la ciudadania (Gonzalez, 2007).

Persuasion

La persuasion es la intencion de una persona en modificar a través de la
comunicacion los pensamientos, ideas y creencias, para lograr este
objetivo, el receptor debe aumentar la fuerza de la meta para que como

consecuencia pueda tener un cambio respecto a ella (Miceli, 2006).

Perloff (1993) postuld que la persuasidn es la actividad por la que un
emisor intenta que un receptor cambie sus actitudes, ideas o creencias,
esto a través de un mensaje que puede llegar a ser aceptado o

rechazado.

La persuasion es el proceso por el que, a través de mensajes con buenos
argumentos, se pretenden cambiar la actitud de una persona o un grupo
de personas, de modo que cree y opine sobre temas de los que antes

no lo hacia (Rogers, 1985).

Persuasion efectiva

Para lograr una persuasion efectiva se debe tener en cuenta que lograrlo
es un proceso de aprendizaje y negociacion, en el que se realiza un
descubrimiento, la preparacion y el dialogo con el fin de llegar a persuadir

a la otra persona.

Conger (1998) establecié cuatro pasos para lograr una persuasion
efectiva que se basan en:
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Establecer credibilidad: Es importante que el persuasor sea una persona
de confianza, con una credibilidad establecida, solo asi podra influir en
el receptor para que cambie de opinibn y tome accidon sobre un

determinado tema.

Encuadrar en campos de conocimiento compartido: Si su credibilidad es
buena un emisor persuasivo debe describir de manera clara las ventajas

de un tema en particular por el que quiere persuadir a otros.

Presentar evidencia y usar lenguaje vivido: El poder presentar algunas
cifras en credibilidad del persuasor, su marca o algun servicio,
sirviéndole para reforzar su argumento. Sobre el lenguaje, la forma de

expresar es de suma importancia también.

Conectar emocionalmente: Pese a que las decisiones deben ser
tomadas guiadas por el raciocinio, no se puede dejar de lado las
emociones, ya que un persuasor que sepa apelar y conectar con las

emociones de su publico, podra generar un cambio en este.

Reglas de la persuasién

Mc Guire (1969) establecio una serie de reglas teniendo en cuenta que
las personas son seres sociales, susceptibles a ser persuadidos. Por

ello tomo en cuenta las siguientes reglas:

Principio de reciprocidad; se refiere a la conducta de las personas que
siempre se ven obligadas a recibir, pero regresar lo que se recibié a

cambio.
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Principio de compromiso y consistencia; es preciso que antes de que
este se cumpla, debe verse la intencion, el compromiso de que se

realizara un cambio y se sostendra en el tiempo.

Principio de aprobacion social; para las personas es muy importante lo

gue opinen los demas respecto a ciertas conductas adquirido.

Principio de empatia; se tiene en cuenta la capacidad para comprender

las acciones, ideas y sentimientos de otra persona.

Principio de autoridad; se refiere a los consejos y orientaciones que se

puede recibir.

2.2.2.1. Teorias relacionadas a la persuasion

Teoria de larespuesta cognitiva

Esta teoria basada en el enfoque de McGuire, siempre que una persona
recibe un mensaje persuasivo, compara lo que le estan diciendo con las
ideas, conocimientos y sentimientos respecto a un determinado tema,
generando  respuestas  cognitivas, siendo estos mensajes
autogenerados los que determinaran el resultado final del mensaje
persuasivo. Si es que los pensamientos del receptor van direccionados
por los mensajes, se realizara la persuasion, pero si van en direccidon

contraria, no existira la persuasion.

Para la teoria de la respuesta cognitiva, lo fundamental es determinar
qué factores, y de qué manera, influyen sobre la cantidad de argumentos
que el receptor genera, a favor o en contra, de la posicion mantenida en

el mensaje. La cantidad de argumentos generados depende, por
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ejemplo, de la distraccion (que disminuye el numero de argumentos
generados), asi como de la implicacién personal del receptor (que los
aumenta). La manera en que estos factores influyen sobre el resultado
del mensaje es mas compleja, pues depende no solo de la cantidad de
argumentos generados, sino del tipo de argumentos. Asi, si los
argumentos autogenerados son a favor del mensaje, la distraccion hace
que la persuasidn sea menor; en cambio, si los argumentos van en
contra del mensaje, la distraccion -al hacer que el receptor construya
menos argumentos-, hace que la persuasion sea mayor (Petty, Ostrom

y Brock, 1981).

2.2.2.2. Dimensiones de la persuasion

El presente proyecto de investigacion, ha tomado en cuenta las

siguientes dimensiones de la persuasion:

Estimular; se refiere a la presentacion de hechos para poder fortalecer
las creencias, se debe tener en cuenta los puntos en comun e ideas
compartidas y luego presentarle informacidn que no conozca a la

audiencia.

Convencer; se refiere a que el objetivo se centre en lograr el cambio de

ideas, actitudes, juicios y valores cobre un determinado tema.

Llamada a la accion; que es cuando la audiencia ya captd el mensaje,
entonces se debe crear la curiosidad, resolver un problema y proponer

alternativas de solucion para que puedan tomar accién sobre eso.
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2.2.3. Riberefia Noticias

Riberena Noticias se crea el afio 2019 con 30 minutos de emision, por la
empresa A MIL POR HORA, con el gerente general Estuardo Lao Soria,
siendo el quien impulsa el contenido de Riberefa Pucallpa a todo el

Perd.

En la actualidad el Noticiero Riberena Noticias cuenta con dos ediciones.

Riberefia Matinal y Riberefa Central.

La senal de Riberefna Pucallpa llega a todo el Peru a través de los cables

operadores de cada ciudad.

Cobertura Regional

Pucallpa, Aguaytia, Atalaya, San Alejandro, Von Humbolt Km86,

Neshuya, Curimana, Campo Verde, Nueva Requena.

Cobertura Nacional

Lima cono Norte-Sur, Puerto Maldonado, Quillabamba, Abancay, Puno,

Juliaca, Huanuco, Tingo Maria, Cerro De Pasco, Contamana, Iquitos

En los medios digitales también se tiene presencia:

Facebook, Instagram vy tiktok: Riberena Pucallpa

www.reberenapucallpa.net

Aplicativo Movil: Riberefia Pucallpa
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2.3.

Definiciones conceptuales

Covid19: Es una enfermedad causada por el virus SARS-CoV-2, que se
inicio en China donde se informaron en diciembre del 2019 casos de
neumonia virica (OMS, 2020).

Pandemia: Es la afectacidn de una enfermedad infecciosa de las
personas que se extiende geograficamente a diversos paises, para que
esta se origine es necesaria la aparicién de virus o mutaciones que
circulen cuando la poblacién no es inmune (Avila, 2020).

Cuarentena: Separacidn y restriccion de movimientos de las personas
para evitar que se contagien de algun virus que pueda estar propenso
en el medio ambiente (ICIM, 2020).

Periodo de incubacién: Es el intervalo inicial de una persona con el
agente infeccioso y la fase en la que aparecen los primeros sintomas
(OMS,2020).

Vacuna: Es el medicamento que ayuda a las personas a protegerse de
diversas enfermedades, son estudiadas y puestas a disposicion de la
poblacién para evitar que los sintomas de alguna enfermedad sean
letales (OMS,2020).

Noticia de televisién: Es la narracion dinamica, de urgencia, en realidad
casi palpable de un suceso ocurrido y que tienen relevancia para la
comunidad, analizada y criticada por el televidente (Roglan y Equiza,
1990).

Engagement: Es la métrica que permite conocer el tipo de interacciones
gue tiene un medio de comunicacion a través de sus redes sociales con

el publico (Eyears, 2018).
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Zapping: En television, es la accion de saltar continuamente de canales
para poder visualizar la programacion de estos (Eyears, 2018).

Noticias falsas: Son las informaciones que se difunden en algunos
medios de comunicacion sin haber sido verificada y que terminan
generando miedo o panico en el televidente, se les conoce también como
Fake News (Aprende periodismo, 2021).

Titulares: Es el texto que encabeza una noticia, estos pueden ser
neutrales hasta sensacionalistas con el objetivo de captar el interés del

televidente (Aprende periodismo, 2021).
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3.1.

3.2.

CAPITULO IlI

METODOLOGIA

Método de investigacion

El enfoque en el que se desarrolld esta investigacion es el cuantitativo, ya
que este usa la recoleccion de datos para comprobar las hipotesis
basandose en una medicibn numérica a través de un procesamiento
estadistico con el fin de probar teorias (Hernandez, Fernandez y Baptista,

2014).

La presente investigacion es de tipo basica, puesto que es pura o teodrica,
se caracteriza por tener un marco teorico en el que se exponen las teorias
que sustenten lo investigado, esto con el objetivo de que se incrementen

los conocimientos cientificos (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014).

Disefio de investigacién

Este disefio es no experimental de corte transversal, puesto que no se
plantea realizar ninguna manipulacion en las variables, sino solo describir
las conductas de estas. Ademas de ser transversal por que se aplica en

un solo periodo de tiempo (Hernandez, Fernandez y Baptista,2014).

o1 Noticiero
M r
Vacunacion
02
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3.3.

Donde:

M: Muestra de estudio
O1: la variable Noticiero
O2: La variable Vacunacion

R: Relacién entre las variables

Poblacién y muestra

3.3.1. Poblaciéon

Es el conjunto de casos que tienen determinadas especificaciones para

una determinada investigacion (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014).

En la presente investigacion, se tomd como poblacion a todos los

habitantes del distrito de Calleria.

Tabla 1. Distribuciéon de poblacién distrito de Calleria

Provincia Poblacion
Coronel Portillo 154 082
TOTAL 154 082

Fuente: INEI 2017

3.3.2. Muestra

La muestra no probabilistica por conveniencia se selecciona de la
poblacién por el hecho de que sea accesible. Es decir, los individuos
empleados en la investigacion se seleccionan porque estan facilmente

disponibles y porque sabemos que pertenecen a la poblacion de interés,
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3.4.

no porque hayan sido seleccionados mediante un criterio estadistico

(Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014).
Estara conformada por un total de 200 ciudadanos.

Tabla 2. Muestra de estudio

Distrito Poblacion
Calleria 200
TOTAL 200

Fuente: Elaboracién propia

Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

Técnicas de recoleccion de datos

Segun, Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) definen la encuesta
“‘como el instrumento mas utilizado para recolectar datos, que consiste en
un conjunto de preguntas respecto a una o mas variables a medir’. En la
presente investigacion se uso la técnica de la encuesta.

Encuesta para medir la influencia de la riberefia noticias.

Encuesta para medir persuasion frente a la vacunaciéon de la COVID19.
Las mismas que fueron validadas por juicio de expertos y analizadas en

la confiabilidad de Alpha de Cronbach.

Instrumentos de recoleccién de datos

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), el instrumento del
cuestionario esta estructurado por una serie de preguntas en su mayoria
cerradas con una escala de valoracion tipo Likert que se aplica a la
muestra de estudio.

En la presente investigacion de aplicaron dos cuestionarios:
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3.5.

Para medir la influencia de la riberena noticias; consté de 3 dimensiones;
géneros periodisticos tipos de noticias y cobertura estructurada en10
items.

Para medir persuasion frente a la vacunacién de la COVID19, se

estructurd en 3 dimensiones y 10 items.

Procesamiento y presentacion de datos

El método que se utilizé fue el cuantitativo, por esto, los instrumentos de
recoleccion de datos fueron validados por juicio de expertos, tuvieron la
confiabilidad del Alpha de Cronbach. Posteriormente, se hizo firmar un
consentimiento informado a la muestra de estudio para ser aplicados. Los
datos que se obtuvieron fueron configurados en una base de datos para
posteriormente ser procesados por el programa estadistico SPSSV25, se
realizaron las pruebas de hipotesis para determinar si se afirman o se
refutan.

Los datos fueron presentados en tablas y figuras con el fin de que todos
puedan visualizar adecuadamente para poder realizar la discusion de
resultados.

El tratamiento de los datos se realizé teniendo en cuenta los principios

éticos de la Universidad Nacional de Ucayali.
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CAPITULO IV

RESULTADOS

Tabla 3.
Distribucién de frecuencias: Edad

Frecuencia Porcentaje
Valido 15-25 anos 53 26,5
26 - 35 113 56,5
36 -45 27 13,5
45 a mas 7 3,5
Total 200 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 1.
Distribuciéon de frecuencias: Edad

60

Porcentaje

15 - 25 afios 26-35 36-45 45 amas
Edad

Fuente: Tabla 3.

La tabla y su figura muestran que, respecto a la edad de los ciudadanos, 56.5%
tiene entre 26-35 afios, 26.5% entre 15-25 afos, 13.5% entre 36-45 anos y 3.5%

tiene de 45 a mas anos.
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Tabla 4.

Distribucion de frecuencias: Procedencia

Frecuencia Porcentaje
Valido Otra region del Peru 12 6,0
Regioén de Ucayali 188 94,0
Total 200 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 2.
Distribuciéon de frecuencias: Procedencia

100

30

G0

Porcentaje

40

20

Otra region del Peru Reqgion de Ucayali

Procedencia
Fuente: Tabla 4.

La tabla y su figura muestran que, respecto a la procedencia de los ciudadanos,

94% procede de la region de Ucayali y 6% procede de otra region del Peru.
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Tabla 5.

Distribucion de frecuencias: Nivel socioecondmico

Frecuencia Porcentaje
Valido Alta 1 5
Baja 13 6,5
Media 186 93,0
Total 200 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 3.
Distribucion de frecuencias: Nivel socioecondmico

100

a0

G0

Porcentaje

40

20

— -6,5%
0 (0.5% :
Alta Baja

Nivel socioeconémico

Fuente: Tabla 5.

Media

La tabla y su figura muestran que, en cuanto al nivel socioeconémico de los

ciudadanos, 93% corresponde al nivel medio, 6.5% al nivel bajo y 0.5% al nivel

alto.
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Tabla 6.

Distribucion de frecuencias: Noticiero Riberena Noticias

Frecuencia Porcentaje
Valido Desfavorable 3 1,5
Regularmente favorable 35 17,5
Favorable 162 81,0
Total 200 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 4.
Distribucion de frecuencias: Noticiero Riberefa Noticias

100

a0

G0

Porcentaje

40

20

1,5%
Desfavorable Regularmente favorable Favorable

Noticiero Riberefia Noticias
Fuente: Tabla 6.

La tabla y su figura muestran que, en cuanto a la percepcién de los ciudadanos
sobre el noticiero Riberefia Noticias, 81% posee una percepcion favorable,

17.5% regularmente favorable y 1.5% tiene una percepcion desfavorable.
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Tabla 7.

Distribucion de frecuencias: Persuasion

Frecuencia Porcentaje
Valido Bajo 13 6,5
Medio 33 16,5
Alto 154 77,0
Total 200 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 5.
Distribucion de frecuencias: Persuasion

a0

Porcentaje

Bajo Medio Alto

Persuasién
Fuente: Tabla 7.

La tabla y su figura muestran que, en cuanto a la percepcién de los ciudadanos
sobre la persuasion frente a la vacunacion de la COVID 19, 77% la percibié como

alta, 16.5% como media y 6.5% como baja.
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Tabla 8.

Distribucion cruzada: Noticiero Riberefa Noticias*Persuasion

Persuasion

Bajo Medio Alto Total

Noticiero Desfavorable Recuento 1 2 0 3
Riberefia Noticias % del total 0,.5% 1,0% 0,0% 1,5%

Regularmente Recuento 3 18 14 35

favorable % del total 1,5% 9,0% 7,0% 17,5%

Favorable Recuento 9 13 140 162

% del total 4,5% 6,5% 70,0% 81,0%

Total Recuento 13 33 154 200
% del total 6,5% 16,5% 77,0% 100,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 6.

Distribucion cruzada: Noticiero Riberefa Noticias*Persuasion

100

a0

G0

Porcentaje

40

20

Fuente: Tabla 8.

Persuasion

Noticiero Riberefia
Noticias
W Desfavorable
M Regularmente favorable
M Favorable

La tabla y su figura muestran que, el mayor porcentaje de la muestra,

correspondiente al 70%, posee una percepcion favorable del noticiero Riberefa

Noticias e indica que existio un alto nivel de persuasion frente a la vacunacion

de la COVID 19.

37



Tabla 9.

Distribucion cruzada: Noticiero Riberefia Noticias*Estimular

Estimular

Bajo Medio Alto Total

Noticiero Desfavorable Recuento 1 2 0 3
Riberefia Noticias % del total 0,.5% 1,0% 0,0% 1,5%

Regularmente Recuento 5 17 13 35

favorable % del total 2,5% 8,5% 6,5% 17,5%

Favorable Recuento 11 8 143 162

% del total 5,5% 4,0% 71,5% 81,0%

Total Recuento 17 27 156 200

% del total 8,5% 13,5% 78,0% 100,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 7.
Distribucion cruzada: Noticiero Riberefia Noticias*Estimular

Noticiero Ribereiia
Noticias

100 M Desfavorable

M Regularmente favorable

M Favorahle

&0

Porcentaje

Estimular

Fuente: Tabla 9.

La tabla y su figura muestran que, el mayor porcentaje de la muestra,
correspondiente al 71.5%, posee una percepcion favorable del noticiero
Riberefia Noticias e indica que existio un alto nivel de estimulacion de la

persuasion frente a la vacunacion de la COVID 19.
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Tabla 10.

Distribucion cruzada: Noticiero Riberefa Noticias*Convencer

Convencer

Bajo Medio Alto Total

Noticiero Desfavorable Recuento 2 1 0 3
Riberefia Noticias % del total 1,0% 0,5% 0,0% 1,.5%

Regularmente Recuento 8 15 12 35

favorable % del total 4,0% 7,5% 6,0% 17,5%

Favorable Recuento 9 13 140 162

% del total 4,5% 6,5% 70,0% 81,0%

Total Recuento 19 29 152 200

% del total 9,5% 14,5% 76,0% 100,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 8.

Distribucion cruzada: Noticiero Riberefia Noticias*Convencer

Noticiero Riberefia
Noticias

100 M Desfavorable

M Regularmente favorable
M Favorable

a0

G0

Porcentaje

40

20

Bajo Medio Alto

Convencer

Fuente: Tabla 10.

La tabla y su figura muestran que, el mayor porcentaje de la muestra,
correspondiente al 70%, posee una percepcion favorable del noticiero Riberefa
Noticias e indica que existié un alto nivel en el convencimiento de la persuasion

frente a la vacunacion de la COVID 19.
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Tabla 11.

Distribucion cruzada: Noticiero Riberefia Noticias*Llamada a la accion

Llamada a la accién
Bajo Medio Alto Total

Noticiero Desfavorable Recuento 0 3 0 3
Riberefia Noticias % del total 0,0% 1,5% 0,0% 1,.5%
Regularmente Recuento 4 19 12 35
favorable % del total 2,0% 9,5% 6,0% 17,5%
Favorable Recuento 2 19 141 162
% deltotal 1,0% 9,5% 70,5% 81,0%
Total Recuento 6 41 153 200

% del total 3,0% 20,5% 76,5% 100,0%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 9.
Distribucion cruzada: Noticiero Riberefia Noticias*Llamada a la accion

Noticiero Riberefia
Noticias

100 M Desfavorable

M Regularmente favorable

M Favorable

a0

G0

Porcentaje

40

20

Llamada a la accién

Fuente: Tabla 11.

La tabla y su figura muestran que, el mayor porcentaje de la muestra,
correspondiente al 70.5%, posee una percepcion favorable del noticiero
Riberefia Noticias e indica que existié un alto nivel en la llamada a la accion de

la persuasion frente a la vacunaciéon de la COVID 19.
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CONTRASTE DE HIPOTESIS
- Contraste de hipotesis general
Paso 1: Planteamiento de hipétesis
Ho: El nivel de influencia del noticiero Riberefa Noticias en la persuasion de
la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021, no es significativa.
Ha: El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la persuasion de

la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es significativa.

Paso 2: Criterios de decision
Valor-p (Sig.) < 0.05 — Se rechaza la hipétesis nula

Valor-p (Sig.) > 0.05 — Se acepta la hipdtesis nula

Paso 3: Eleccion de la prueba estadistica
Debido a la naturaleza correlacional causal de la investigacion, el estadistico

de contraste a aplicar sera la prueba de regresion lineal.

Paso 4: Aplicacidon de la prueba estadistica

Tabla 12.

Estadisticos de regresion lineal

R cuadrado  Error estandar de
Modelo R R cuadrado ajustado la estimacion

1 ,5782 ,334 ,330 7,582

a. Predictores: (Constante), Noticiero Riberefia Noticias
b. Variable dependiente: Persuasion

El valor de R cuadrado 0.334 indica que la variable noticiero Riberena Noticias

explica en un 33.4% la persuasion de la vacunacion contra el COVID 19, asi
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también, los resultados del ANOVA indican una Sig.= 0.000 < 0.05, por lo que
se rechaza la hipétesis nula.

Tabla 13.
Resultados del ANOVA

Suma de Media
Modelo cuadrados gl cuadratica F Sig.
1 Regresion 5702,244 1 5702,244 99,201 ,000P
Residuo 11381,436 198 57,482
Total 17083,680 199

a. Variable dependiente: Persuasion
b. Predictores: (Constante), Noticiero Riberefia Noticias

Paso 5: Toma de decision

La variable noticiero Riberefia Noticias explica en un 33.4% la persuasion de
la vacunacion contra el COVID 19y la significatividad Sig.= 0.000 < 0.05 indica
que se rechaza la hipétesis nula y se acepta la alterna. Por lo tanto, el nivel
de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la persuasion de la vacunacion
contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es significativa.

Contraste de hipétesis especifica 1

Paso 1: Planteamiento de hipétesis

Ho1: El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la estimulacion de
la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021, no es
significativo.

Ha1: El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la estimulacion de
la persuasion en la vacunacién contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es

significativo.

Paso 2: Criterios de decision

Valor-p (Sig.) < 0.05 — Se rechaza la hipotesis nula
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Valor-p (Sig.) > 0.05 — Se acepta la hipotesis nula

Paso 3: Eleccion de la prueba estadistica
Debido a la naturaleza correlacional causal de la investigacion, el estadistico

de contraste a aplicar sera la prueba de regresion lineal.

Paso 4: Aplicacién de la prueba estadistica

Tabla 14.

Estadisticos de regresion lineal

R cuadrado  Error estandar de
Modelo R R cuadrado ajustado la estimacion
1 ,5322 ,283 ,280 2,428

a. Predictores: (Constante), Noticiero Riberefia Noticias
b. Variable dependiente: Estimular

El valor de R cuadrado 0.283 indica que la variable noticiero Riberefia Noticias
explica en un 28.3% la estimulacion de la persuasion de la vacunacion contra
el COVID 19, asi también, los resultados del ANOVA indican una Sig.= 0.000
< 0.05, por lo que se rechaza la hipétesis nula.

Tabla 15.
Resultados del ANOVA

Suma de Media
Modelo cuadrados gl cuadratica F Sig.
1 Regresion 461,347 1 461,347 78,245 ,000°
Residuo 1167,448 198 5,896
Total 1628,795 199

a. Variable dependiente: Estimular
b. Predictores: (Constante), Noticiero Riberefia Noticias

Paso 5: Toma de decision
La variable noticiero Riberena Noticias explica en un 28.3% la estimulacion de

la persuasion de la vacunacion contra el COVID 19 y la significatividad Sig.=
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0.000 < 0.05 indica que se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la alterna.
Por lo tanto, el nivel de influencia del noticiero Riberena Noticias en la
estimulacion de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en
Calleria, 2021, es significativo.

Contraste de hipotesis especifica 2

Paso 1: Planteamiento de hipétesis

Ho2: El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en el convencimiento
de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021, no
es significativo.

Ha2: El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en el convencimiento
de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es

significativo.

Paso 2: Criterios de decision
Valor-p (Sig.) < 0.05 — Se rechaza la hipotesis nula

Valor-p (Sig.) > 0.05 — Se acepta la hipdtesis nula

Paso 3: Eleccion de la prueba estadistica

Debido a la naturaleza correlacional causal de la investigacion, el estadistico
de contraste a aplicar sera la prueba de regresion lineal.

Paso 4: Aplicacion de la prueba estadistica

Tabla 16.
Estadisticos de regresion lineal

R cuadrado  Error estandar de
Modelo R R cuadrado ajustado la estimacion
1 ,5642 ,319 ,315 2,427

a. Predictores: (Constante), Noticiero Riberefia Noticias
b. Variable dependiente: Convencer
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El valor de R cuadrado 0.319 indica que la variable noticiero Riberefia Noticias
explica en un 31.9% el convencimiento de la persuasion de la vacunacion
contra el COVID 19, asi también, los resultados del ANOVA indican una Sig.=
0.000 < 0.05, por lo que se rechaza la hipétesis nula.

Tabla 17.
Resultados del ANOVA

Suma de Media
Modelo cuadrados I cuadratica F Sig.
1 Regresion 545,118 1 545,118 92,561 ,000P
Residuo 1166,077 198 5,889
Total 1711,195 199

a. Variable dependiente: Convencer
b. Predictores: (Constante), Noticiero Riberefia Noticias

Paso 5: Toma de decision

La variable noticiero Riberefia Noticias explica en un 31.9% el convencimiento
de la persuasion de la vacunacion contra el COVID 19 y la significatividad
Sig.= 0.000 < 0.05 indica que se rechaza la hipotesis nula y se acepta la
alterna. Por lo tanto, el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en el
convencimiento de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en
Calleria, 2021, es significativo.

Contraste de hipdtesis especifica 3

Paso 1: Planteamiento de hipétesis

Hos: El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la llamada a la
accion de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria,
2021, no es significativo.

Has: El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la llamada a la
accion de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria,

2021, es significativo.
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Paso 2: Criterios de decision
Valor-p (Sig.) < 0.05 — Se rechaza la hipétesis nula

Valor-p (Sig.) > 0.05 — Se acepta la hipotesis nula

Paso 3: Eleccion de la prueba estadistica
Debido a la naturaleza correlacional causal de la investigacion, el estadistico

de contraste a aplicar sera la prueba de regresion lineal.

Paso 4: Aplicaciéon de la prueba estadistica

Tabla 18.

Estadisticos de regresion lineal

R cuadrado  Error estandar de
Modelo R R cuadrado ajustado la estimacion
1 ,5882 ,346 ,342 3,001

a. Predictores: (Constante), Noticiero Riberefia Noticias
b. Variable dependiente: Llamada a la accién

El valor de R cuadrado 0.346 indica que la variable noticiero Riberena Noticias
explica en un 34.6% el convencimiento de la persuasion de la vacunacién
contra el COVID 19, asi también, los resultados del ANOVA indican una Sig.=

0.000 < 0.05, por lo que se rechaza la hipotesis nula.
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Tabla 19.
Resultados del ANOVA

Suma de Media
Modelo cuadrados gl cuadratica F Sig.
1 Regresion 941,659 1 941,659 104,590 ,000°
Residuo 1782,661 198 9,003
Total 2724,320 199

a. Variable dependiente: Llamada a la accion
b. Predictores: (Constante), Noticiero Riberefia Noticias

Paso 5: Toma de decision

La variable noticiero Riberefia Noticias explica en un 34.6% la llamada a la
accion de la persuasion de la vacunacion contra el COVID 19 y la
significatividad Sig.= 0.000 < 0.05 indica que se rechaza la hipoétesis nula 'y se
acepta la alterna. Por lo tanto, el nivel de influencia del noticiero Riberefa
Noticias en la llamada a la accion de la persuasion en la vacunacién contra la

COVID-19 en Calleria, 2021, es significativo.
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CAPITULO V

DISCUSION DE RESULTADOS

La presente investigacidn tuvo como objetivo general; determinar el nivel
de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la persuasion de la
vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021, acorde a los datos
recolectados y procesados, el mayor porcentaje de la muestra,
correspondiente al 70%, posee una percepcion favorable del noticiero
Riberena Noticias e indica que existio un alto nivel de persuasion frente a
la vacunacion de la COVID 19, en cuanto al contraste de hipdtesis se
determind que; la variable noticiero Riberefia Noticias explica en un 33.4%
la persuasion de la vacunacion contra el COVID 19 y la significatividad
Sig.= 0.000 < 0.05, por lo tanto, el nivel de influencia del noticiero Riberena
Noticias en la persuasion de la vacunacion contra la COVID-19 en
Calleria, 2021, es significativa. Esto se corrobora con Lazaro, P. y Herrera,
E. (2020) en el articulo indexado; Noticias sobre Covid-19 y 2019-nCoV
en medios de comunicacion de Espafia: el papel de los medios digitales
en tiempos de confinamiento, quienes concluyeron que; los medios
digitales tuvieron mayor presencia en la difusién de noticias sobre Covid19
en los meses que inicidé la pandemia, ademas de que estas pueden
generar sensaciones negativas relacionados con la amenaza, panico y
miedo. Esto corrobora que los medios de comunicacion tuvieron una alta
influencia en las poblacion sobre todo lo relacionado a la pandemia
generada por la Covid19, en muchas casos las noticias infundian temor y
miedo, posteriormente sobre las vacunas generaron incertidumbre y

rechazo a estas, en la riberefia noticias se identificé que todo lo difundido
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contribuyé a una buena percepcion sobre la vacunacion para que la
poblacién lograr ser persuadida y decidieran ser parte de este proceso

para salvaguardar su salud.

Respecto al objetivo especifico 1; identificar el nivel de influencia del
noticiero Riberefia Noticias en la estimulacién de la persuasion en la
vacunacién contra la COVID-19 en Calleria, 2021, el mayor porcentaje de
la muestra, correspondiente al 71.5%, posee una percepcion favorable del
noticiero Riberefia Noticias e indica que existi6 un alto nivel de
estimulacion de la persuasion frente a la vacunacion de la COVID 19, en
cuanto al contraste de hipoétesis, la variable noticiero Riberefia Noticias
explica en un 28.3% la estimulacién de la persuasion de la vacunacion
contra el COVID 19y la significatividad Sig.= 0.000 < 0.05 por lo tanto, el
nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la estimulacién de la
persuasion en la vacunaciéon contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es
significativo. Esto se corrobora con Catalan y Penafiel (2019) quienes en
su investigacion determinaron que; el 45% de los articulos mostraron un
tono positivo, el 36% fue neutral y el 19% negativo, por lo que los
contenidos a favor de las vacunas fueron mayores a los que se
encontraban en contra de las vacunas. Concluyeron que; en el transcurso
de los afos 2012 al 2017 el tono positivo de los titulares y noticias fue en
aumento, y que las palabras mas usadas fueron; actores involucrados en
la vacunacidén, vacunas especificas, acciones relacionadas a la
vacunacion e investigacion. Esto permite confirmar que los medios de

comunicacion, a través de los titulares ya sea en prensa o television,
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logran impactar a la poblacidén y esto genera un estimulo en ellos, para
estar de acuerdo con un tema o mostrarse en contra, por lo que los
titulares usados en la riberena noticias fueron los adecuados para que esa

estimulacion de la percepcion del proceso de vacunacion sea positiva.

Respecto al objetivo especifico 2; determinar el nivel de influencia del
noticiero Riberefia Noticias en el convencimiento de la persuasién en la
vacunacién contra la COVID-19, el mayor porcentaje de la muestra,
correspondiente al 70%, posee una percepcion favorable del noticiero
Riberefa Noticias e indica que existié un alto nivel en el convencimiento
de la persuasion frente a la vacunacién de la COVID 19. En cuanto al
contraste de hipotesis la variable noticiero Riberefia Noticias explica en un
31.9% el convencimiento de la persuasion de la vacunaciéon contra el
COVID 19y la significatividad Sig.= 0.000 < 0.05, por lo tanto, el nivel de
influencia del noticiero Riberefia Noticias en el convencimiento de la
persuasion en la vacunacién contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es
significativo. Esto se asemeja a Rodriguez et al (2021) quienes en su
investigacion sobre publicaciones en la red social Twitter sobre la
vacunacion, concluyeron que; los comentarios en Twitter aumentaban un
sentimiento de miedo cuando los medios de comunicacién difundian
noticias sobre la vacunacion, pero esto no necesariamente indicaba que
las personas estuvieran en contra de esta. Sin duda, los medios de
comunicacion y redes sociales han logrado influir en la poblacién respecto
al tema de las vacunas contra la COVID19, generando sentimientos de

miedo y en algunos casos de alegria, logrando convencerlos de tomar un
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decision, por lo que muchas personas optaron por no vacunarse a pesar
de la existencia del virus que podria afectarlos en cualquier momento, esto
visibiliza la importancia de lo que se difunda a través de estos medios de
comunicacion sabiendo que pueden llegar a tener poder de

convencimiento.

Finalmente en el objetivo especifico 3; medir el nivel de influencia del
noticiero Riberefia Noticias en la llamada a la accion de la persuasion en
la vacunacion contra la COVID-19, el mayor porcentaje de la muestra,
correspondiente al 70.5%, posee una percepcion favorable del noticiero
Riberefia Noticias e indica que existié un alto nivel en la llamada a la
accion de la persuasion frente a la vacunacion de la COVID 19. En cuanto
al contraste de hipotesis, la variable noticiero Riberefia Noticias explica en
un 34.6% la llamada a la accion de la persuasion de la vacunacion contra
el COVID 19y la significatividad Sig.= 0.000 < 0.05, por lo tanto, el nivel
de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la llamada a la accién de
la persuasion en la vacunacién contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es
significativo. Esto se asemeja con; Mejia et al (2020) quienes en su
investigacion sobre percepcion de miedo o exageracién que transmiten
los medios de comunicacién en la poblacion peruana durante la pandemia
de la COVID-19, percibieron que se exageraba la informaciéon en un 64%
en redes sociales y 57% en la television, y el 43% que estos medios
aumentaron la percepcion de miedo en la poblacion y finalmente los
grupos familiares también exageraban la informacion en un 39% vy
generaban miedo en un 35%. Esto explica la razén de que la Riberefa

noticias haya logrado una llamada a la poblacién en cuanto a la
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vacunacion, debido a que las noticias difundidas daban la informacién
necesaria para que las personas decidieran vacunarse o no, siendo un

mayor numero quienes indicaron que optaron por ser parte del proceso de

vacunacion.
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CONCLUSIONES

El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la persuasion de
la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es significativa,
puesto que todas las notas que se realizan lograron que los televidentes

se vacunen contra la covid-19

El nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la estimulacion de
la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021, es
significativo. Puesto que se presentan informacion de acorde al publico
expectante como son, adultos mejores, adultos y jovenes. Por ejemplo; en
la vacunacion de la covid-19 que se daba por edades, informacion del

centro de vacunacion y otros.

El nivel de influencia del noticiero Riberefa Noticias en el convencimiento
de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-19 en Calleria, 2021,
es significativo. Puesto que cada informacion que se brindo conto con el
aporte cientifico de un especialista. Por ejemplo: enlace en vivo con el
director de la Direccién regional de salud, donde el fue el primero en recibir
la inoculacién contra la covid-19, generando asi confianza en el resto de
la poblacién. (Programa especial de Riberefia Noticias edicién del 13 de

febrero del 2021).

Finalmente, el nivel de influencia del noticiero Riberena Noticias en la
llamada a la accion de la persuasion en la vacunacion contra la COVID-
19 en Calleria, 2021, es significativo. puesto que cada informacion en sus

etapas respectivas hizo que cada ciudadano decidiera vacunarse contra la covid-

19, tomaron la decision de elegir el lugar y las dosis necesarias.
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RECOMENDACIONES

A los medios de comunicacion de la provincia de Coronel Portillo, mejorar
la forma en la que difunden las noticias que estén relacionadas a la salud,
teniendo en cuenta que lo importante es darle toda la informacién
necesaria a la poblacién sin confundirla generar panico, si nho para que
sepan tomar una adecuada decisibn como pas6 con el proceso de

vacunacion contra la Covid19.

A la Riberefna noticias, incorporar una seccion de salud que busque
informar adecuadamente a la poblacion sobre riesgos de salud en
diversos tipos de enfermedades y puedan persuadirlos para cambiar sus

estilos de vida.

A la poblacion, buscar informacion sobre temas relacionados a la salud en
diversos medios de comunicacion, para que puedan corroborar la

informacion y puedan tomar decisiones acertadas en cuanto a su salud.
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Anexo 01. Matriz de consistencia

TITULO: INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA VACUNACION CONTRA LA COVID-19 CALLERIA, 2021.

noticiero Riberefia Noticias en la
persuasion de la vacunacion
contra la COVID-19 en Calleria,
20217

Problemas especificos

¢ Cual es el nivel de influencia del
noticiero Riberefia Noticias en la
estimulacion de la persuasiéon en
la vacunacion contra la COVID-19
en Calleria, 20217

¢ Cual es el nivel de influencia del
noticiero Riberefia Noticias en el
convencimiento de la persuasién
en la vacunacion contra la COVID-
19 en Calleria, 2021?

¢Cual es el nivel de influencia del
noticiero Riberefia Noticias en la
llamada a la accion de la
persuasion en la vacunacion
contra la COVID-19 en Calleria,
20217

persuasion de la vacunacién contra la
COVID-19 en Calleria, 2021.

Objetivos especificos

Identificar el nivel de influencia del
noticiero Riberefia Noticias en la
estimulacion de la persuasion en la
vacunacion contra la COVID-19 en
Calleria, 2021.

Determinar el nivel de influencia del
noticiero Riberena Noticias en el
convencimiento de la persuasion en la
vacunacion contra la COVID-19 en
Calleria, 2021.

Medir el nivel de influencia del noticiero
Riberefia Noticias en la llamada a la
accion de la persuasién en la
vacunacion contra la COVID-19 en
Calleria, 2021.

la vacunacién contra la COVID-19 en
Calleria, 2021, es significativa.

Hipotesis especificas

El nivel de influencia del noticiero
Riberefia Noticias en la estimulacion
de la persuasion en la vacunacion
contra la COVID-19 en Calleria, 2021,
es significativo.

El nivel de influencia del noticiero
Riberefna Noticias en el
convencimiento de la persuasion en la
vacunacion contra la COVID-19 en
Calleria, 2021, es significativo.

El nivel de influencia del noticiero
Riberefia Noticias en la llamada a la
accion de la persuasion en la
vacunacion contra la COVID-19 en
Calleria, 2021, es significativo.

Teoria:
Teoria de la agenda
setting

Variable 2:
Persuasion

Teoria cognitiva

Problemas Objetivos Hipodtesis Marco teorico Metodologia.
Objetivo general Hipotesis General Tipo de investigacion

Problema general Variable 1: - Cuantitativa
Determinar el nivel de influencia del El nivel de influencia del noticiero | Noticiero televisivo Nivel de investigacion

¢ Cuél es el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la Riberefia Noticias en la persuasion de - Descriptivo

Disefio de investigacion
- Disefo correlacional

- —

Poblacién:
154 082 habitantes de

Calleria.

Muestra:
200 ciudadanos. .
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Anexo 02. Instrumentos de recolecciéon de datos
CUESTIONARIO PARA MEDIR INFLUENCIA DE LA RIBERENA NOTICIAS

Instrucciones: Estoy realizando un estudio respecto a influencia del noticiero riberefa
noticias en la persuasion de la vacunacion contra la covid-19 Calleria, 2022, por lo que
pido pueda responder a las siguientes preguntas con total sinceridad.

Para responder a las siguientes preguntas, debe tener en encuesta la escala de
valoracion:

1) Nunca (2) Casi (3) A veces (4) Casi (5) Siempre
nunca siempre
DATOS GENERALES:
Sexo: Masculino | | Femenino
Edad: 15 - 25 afios
26 - 35
36 - 45
45 a mas
Procedencia: Regién de Ucayali
Otraregion del Peru
Extranjero
Nivel Socio econdmico: Alta
Media
Baja
Preguntas 1 2 3 4 5

Géneros periodisticos

1. ¢Considera Ud. que en La Riberefia Noticias se difundié informacion
relevante sobre la vacunacién contra la Covid19 a través de noticias
diarias?

2. ¢Considera Ud. que en La Riberefia Noticias se emitieron reportajes
completos sobre informacion relevante de los beneficios de la
vacunacion contra la Covid19?

3. ¢Considera Ud. que en La Riberefia Noticias se realizaron entrevistas
a personal de salud para dar informacion relevante sobre la
vacunacion contra la Covid19?

Tipos de noticias

4. ;Las noticias difundidas sobre la vacunacion contra la Covid19
estaban relacionadas a las de tipo politico informando sobre la
normatividad de este proceso?

5. ¢Las noticias que se difundieron en el noticiero sobre vacunacion
contra la Covid19 en algunos casos tuvo un corte policial?

6. ¢Las noticias que tenian un perfil mas social se enfocaron en el
proceso de vacunacion contra la Covid19?

7. ¢Cree Ud. que incluso en la seccion de nota de espectaculos el
noticiero buscaba informar sobre el proceso de vacunacién contra la
Covid19?

Cobertura

8. ¢ Cree que cubriendo la informacion con reporteros en campo pudo
informarse mejor sobre la vacunacién contra la Covid19?

9. ¢Considera que cuando la cobertura de noticia usaba imagenes de
otros medios podria hacer llegar un buen mensaje a la poblacion
sobre la vacunacion contra la Covid197?

10. ¢Cree que a través de los enlaces en vivo en campanas de
vacunacion la informacién era mas atractiva para la poblacion?
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CUESTIONARIO PARA MEDIR PERSUASION FRENTE A LA VACUNACION DE
LA COVID 19

Instrucciones: Estoy realizando un estudio respecto a influencia del noticiero riberefia
noticias en la persuasion de la vacunacion contra la covid-19 Calleria, 2022, por lo que

pido pueda responder a las siguientes preguntas con total sinceridad.

Para responder a las siguientes preguntas, debe tener en encuesta la escala de

valoracion:

TA (totalmente de acuerdo) =5

A (de acuerdo) =4

| (indeciso) =3

D (en desacuerdo) = 2

TD (totalmente en desacuerdo) =1

Preguntas 1 2 3 4

Estimular

1. ;Considera que de acuerdo a la informacién recibida del Noticiero La
Riberefia Noticias sobre la vacunacion contra la Covi19, Ud. se
interesd mas por este tema?

2. ;Cree que, a raiz de la informacion recibida en este noticiero, UD.
buscé opiniones para persuadirse de vacunarse contra la Covid19?

3. ¢A raiz de la informacion recibida se sintio en la necesidad de buscar
mas informacion sobre la vacunacion contra la Covid19, con el fin de
estar seguro de optar por vacunarse?

Convencer

4. ;Considera que el noticiero La Riberena Noticias, le dio un motivo
para tener en cuenta las posibilidades de vacunarse contra la
Covid19?

5. ¢Araiz de la informacion recibida por el noticiero Ud. finalmente se
convenci6 de vacunarse contra la Covid19?

6. ¢Luego de recibir todo tipo de informacidn sobre la vacunacion contra
la Covid19, usted sugiri6 a otros miembros de su familia que se
informaran para que pudieran convencerse sobre la vacunacion?

Llamada a la accion

7. ¢ Toda la informacion recibida en el noticiero logré que UD. y varios
miembros de su familia acudieran a una campana de vacunacion
contra la Covid19?

8. ¢Después de decidir vacunarse Ud. persuadio a otros familiares
para que también se vacunaran?

9. ¢Posterior a la vacunacion contra la Covid 19, el noticiero siguio
dandole informacion para que acudiera a recibir las demas dosis?

10. ¢ El noticiero también le permitié dar informacion veraz a sus
familiares para que completaran todo el esquema de vacunacién
contra la Covid19?
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Anexo 03. Base de datos

FRrRrH s

[ o E F G H 1 J [3 L
PERSUASION FRENTE A LA YACUNACION DE LA COVID 13
ESTIMULSR CONVERCER LLAMADA & LA ACCIAN

1. iCansidera que de
scuerdo 3 la informacién
recibida del Noticiera La
Fiibersi(s bloticias sobre s

wanunasidn contra la Covitd,
Ud. se interesé més por este

tema?

2. §Cres que, araiz de la

informacion recibida en este

noticiera, U0, buscd
opiniones para persuatiise
de wacURarse contrs la
Cowid13?

% A raiz de lainformacién
recibida se sintic en la
nevesidad de buscar més
informacién sobre la

wagunasion contra la Covidis,

o el fin de estar segurc de
optar por vacunarse?

4. jConsidera que el
naticiera La Fiberefia
Naticias, le dio un motiva
paratener en cuentalas
posibiidades de uacunarse
cantrala Covidid?

5. iAraizdela
informacién recibida por el
noticiero Ud. finalmente se
convencid de vacunarse
ontala Covidls?

5. Luego de recibir todo tipo
deinformaisn sobre la
wacuncidn contra ls
Coowid1, usted sugiric a otros
miembros de su familia que
seinformarin para que
pudieran convencerse sabre
la vavunacicn?

7. iTodala

informacitn recibida en

&l noticiera logrd que
UD. y warios miembros
de su familia scudieran
auna campafia de
vacunacidn contrala
Covid1g?

8 (Después de
decidi vacunarse Lid.
persusdid aotros
familiaress para que
también se
vacunaran?

8. jPosteriorala
wacunacidn cantrala
Covid 19, ¢l nativiere
siquié dZndole

informacién para que
acudiera arecibit 33
demés dosis?

10, ¢ noticiero
tambign le permitid dar

informacion veraz a sus

familiares para que
completaran todo el

esquema de vacunacién

contrala Covid13?

o | |4 oo |enen |12 [ o0 |en | 4m fen | = |= |en [ o [ro [en [ | | 4m fes |2 |2 |em e

o | |en | |enfen | e |en[am [ae | |2 |en [en | [en | | |an fe | | |em [ em
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Anexo 04. Formularios de Google

a INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUA [ ¥ & ® o e m : .

Preguntas  Respuestas @) Configuracion

B ®

INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERENA g B
NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA
VACUNACION CONTRA LA COVID-19

CALLERIA, 2021.

Tesis para obtener el grado de Licenciada en Ciencias de la comunicacion

e e

Consentimiento informado. La presente investigacion es conducida por Marilinda Gambini
Flores, de la Universidad Nacional de Ucayali. El objetivo de esta investigacion es determinar
el nivel de influencia del noticiero Riberefia Noticias en la persuasion de la vacunacion contra
Ia COVID-19 en Calleria, 2021. Usted al acceder se le pedira responder sinceramente a las
siguientes preguntas que se desarrollara de manera virtual. La participacion en este estudio
es estrictamente voluntaria. La informacion que se recoja sera confidencial y no se usara para
ningun otro proposito fuera de esta on. Sus al seran
codificadas usando un nimero de identificacion por lo tanto, seran anonimas.

INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUA! [ ¥ & © 5 @ : ‘

Preguntas  Respuestas Configuracion

G
s

Edad D copiar

201 respuestas

® 15- 25 afios
®26-35
®36-45

@ 45amis

a INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUA! [ ¥ @ ® o e $ .

Preguntas  Respuestas @)  Configuracion

1. ¢Considera Ud. que en La Ribereiia Noticias se difundié informacion relevante 1O copiar
sobre la vacunacion contra la Covid19 a través de noticias diarias?

201 respuestas

@ Casinunca
Aveces

® Cast siempre

@ Siempre

2. ¢Considera Ud. que en La Riberefia Noticias se emitieron reportajes completos D copiar
sobre informacion relevante de los beneficios de la vacunacion contra la Covid19?

201 respuestas

@ Casinunca
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Anexo 05. Evidencias de notas difundidas

Riberefia Pucallpa
15 de febrero de 2021 - °

e
INICIO VACUNACION CONTRA LA COVID-19. .
Ver més
O 14 80@
s

gum () Comentar &> Compartir @~

A continuacién

#VDEOAAA
Unos agentes...
Diario Ahora Ucayali
hace 14 horas-27,2 mil

TIPOS DE -
PERSONAS EN UN...
Liz Sandoval

hace un aio-2,1 mill. ey

Parece chiste pero
PANDEMIA CORONAVIRUS es anécdota @...
Liz Sandoval

hace un afo-1,5 mill. e

TRASCENDENTAL EVENTO SE DIO EN SIMULTANEO EN PUCALLPA, PADRE ABAD Y ATALAYA EXR g conpomests -

iy § LVE La Rideredia - Filial Pucalips Comentarios, Ver todos

Riberefia Pucallpa .
27 de abril de 2021- @ e o

#lariberenapucallpa...
Ver més

Q07 10 ss6@
o M gusta O Comentar 2> Compartir @~

A continuacién

#VIDEOAAA
Unos agentes...
Diario Ahora Ucayali
hace 14 horas- 27,2 mil 1

TIPOS DE d
PERSONAS EN UN...
Liz Sandoval

hace un afio- 2,1 mill. re;

1LEE reciben
mobiliarios...
Direccién Regional De..

hace 17 horas-84 repro

Parece chiste pero

RED ASISTENCIAL DE SALUD ESTIMA INMUNIZAR A MAS DE & MIL PERSONAS DURANTE CAMPANA & aioa
§ UV La Rieceda - Filial Pucalips Comentarios, Ver todos
¥ ebiadl s Sl el S S

Riberefia Pucallpa
26 de enero de 2022 @ a o
INICIA VACUNACION PARA MENORES
OB u 10 38mie@

o M gum (O Comentar A Compartir @~

A continuacién

#VIDEOAAA
Unos agentes...
Diario Ahora Ucayali
hace 14 horas-27,2 mil

TIPOS DE ses
PERSONAS EN UN...

Liz Sandoval

hace un afio-2,1 mill. re

Parece chiste pero
es anécdota @...
Liz Sendoval

hace un afio-1,5 mill. re

UCAYALI

CUANDO YA ESTAS  *+
UN POCO...

Liz Sandoval

Comentarios, Ver todos
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Anexo 06. Confiabilidad de instrumentos

CONFIABILIDAD DEL INSTRUMENTO PARA MEDIR INFLUENCIA DE LA RIBERENA
NOTICIAS

Variable: Lista de cotejos

Nombre de la prueba de confiabilidad

Alfa de Cronbach Sujetos items
0.82 20 10

Fuente: SPSS.

Interpretacion: El Estadistico que se ha utilizado para calcular la prueba de
confiabilidad (coeficiente alfa de Cronbach) del instrumento de investigacion

que arrojo 0.82 por ende, el instrumento es altamente confiable para la

investigacion por el resultado que arrojo.

CONFIABILIDAD DEL INSTRUMENTO PARA MEDIR PERSUASION FRENTE A LA
VACUNACION DE LA COVID 19

Variable: Lista de cotejos

Nombre de la prueba de confiabilidad

Alfa de Cronbach | Sujetos items
0.80 20 10

Fuente: SPSS.

Interpretacion: El Estadistico que se ha utilizado para calcular la prueba de
confiabilidad (coeficiente alfa de Cronbach) del instrumento de investigacion

que arrojo 0.80 por ende, el instrumento es altamente confiable para la

investigacion por el resultado que arrojo.
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Anexo 07. Validacion de instrumentos

( * UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
E FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
‘v..‘,.l ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS
L DATOS GENERALES

1.1 APELLIDOS Y NOMBRES + Berita Divila Ruiz
12. GRADO ACADEMICO : Lic. en Ciencias de la Comunicacion
13.  INSTITUCION QUE LABORA : Universidad Nacional de Ucayali
14,  TITULODE LA INVESTIGACION  : INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA VACUNACION CONTRA
LA COVID-19 CALLERIA, 2021
15 AUTOR DEL INSTRUMENTO : Gambini Flores Marilinda
16. NOMBRE DEL INSTRUMENTO : CUESTIONARIO PARA MEDIR INFLUENCIA DE LA RIBERENA NOTICIAS

Dimensién Indicador ftems Opcidén de respuesta Criterio de evaluacié Observacion

R 7 TA n 3 1A Dal LA R 1. LA, m
2 - g entre la entro la entre el | entre el | recomendaci
= E '!g §§§ variabley la | dimensiény | indicador | items y la | 6n.
K zZ (g2 < |4 dimensién. | el Indicador. | y el items. de
- = € ls T {5 Twe No No.
% :oﬁdo 12y3
periodi eportaje
Entrevista >< 7<
Tipos de Politicas 456y7
noticias Policiales

Noticiero La Riberefia Noticlas

Sociales
Espectaculos

X

Reporteros en | 89y 10

X
o Al [x

25 | K PAE
X | X AR
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{‘ ’ * UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
‘g E FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
- ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
N°® Criterios Si=1 No=0 Total
N°® % N°® % N° %
1 Relacion entre |a variable y la dimension. \/ 100 100
2 Relacién entre |a dimension y el indicador. \/ 100 100
3 Relacion entre el indicador y el item, J 100 100
- Relacion entre el item y la opcion de respuesta. ‘/ 100 100
(*) Resumen

)
Luwy F”h: \J\J C."i\\")'?\ ' 8 enec o QOl 3

B D

Berita Davila Ruiz |
Lic, Ciencias de la Comunicacidn
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.
( % UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
: l FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
Mo ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Validacion del instrumento por item

Experto 2:

Instrucciones: A continuacién, el instrumento para medir influencia del noticiero Riberefia
Noticias

Valoracion

Si1 Not 0

Preguntas

1. LConsders UG, Gus en La Ribarefa Noticias se crfundid mformacin

sobre ia on contra la Covid 16 a través de noticias

diarias?
2. ;Consdera Ua. que en La Riberefia Noticas se amilercn repontajes
completos sobre inf & de los benef de

vACNBONn contra & Covid187

3. Consirs Ud que en La Rberefia Notclas se realzaron
entrevistas a personal de salud para dar informacién rekevants scbre
|a vazunacion contra la Covid 197

4. ;Las noticias difundidss sobre 18 vacunadion contra 18 Cowdly

b APl I

eslabon relacicnadas a i8s de Spo palitico nformanco scbre I A
rormativided de este proceso?

5. LLas noticies que se ik en ol o sobre ciony
contra fa Covid 18 en algunos casos buvo un core polcal? )\

6. ¢ Las noticas que fenian un parfii mas socal se erfocaron en ef
proceso de vacunacidn contra |s Covid197

7. (Crea Ud gue rcluso en fa saccidn de nols 08 espectaculos eof
oo buscabe inf $0bro o pr de on conra Iy
Cowd157

8. (Cree que I8 info N con rep en campo pudo

Informarse mejor scbre & vacunacién contra ls Cowd 197
h. (Considera qua cuando &a coberiura da nobicia usaba Mdgenes de
otros medios podria hacar Begar un buen Mensaje 3 & pablacian
sobee |8 vacunaciin contrs la Covid197

| DX | = b

10. (Cree que & través 0e 106 #nlaces an vive en campanias co
a Inf era mas atractiva para la poblacién?
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI

FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

JUICIO DE EXPERTOS
L DATOS GENERALES
LL APELLIDOS Y NOMBRES + Jenny Marcela Ruiz Faledn
12. GRADO ACADEMICO : Magister
13. INSTITUCION QUE LABORA : Universidad Nacional de Ucayali )
14, TITULO DE LA INVESTIGACION  : INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA VACUNACION
CONTRA LA COVID-19 CALLERIA, 2021
15 AUTOR DEL INSTRUMENTO : Gambini Flores Marilinda
1.6 NOMBRE DEL INSTRUMENTO : CUESTIONARIO PARA MEDIR INFLUENCIA DE LA RIBERENA NOTICIAS
Dimension Indicador s Opcion de respuesta Criterio de evaluacion Observacién
g | Relacién Relacién Relacién | Relacion | y/o
3 g |- ; g & |enwela entre la entre el | entre el | recomendaci
a 4 85 3 ; variabley la | dimensiény | indicador | items y fa | On.
s 2 |=3< |5 dimensién. | el indicador. | y el items. | opcién de
— S & =9 & respuesta.
= = |si No Si No Si | No |Si No
Géneros * Noticia 12y3
periodisticos . A » 7
: = s I 2 I P2 I
Tipos de « Politicas 456y7 '
noticias « Policiales
+ _ Espectaculos
Cobertura « Reporteros en | 89y 10 >
& campo
3 + Iméagenes de -
terceros /
5 »  Enlaces en vivo B 7[ )( /
3
=z
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI

FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

N°® Criterios Si=1 No=0 Total
N° % N°® % N°® %
1 Relacion entre la variable y la dimension. 100 100
2 Relacion entre la dimension y el indicador. 100 100
3 Relacion entre el indicador y el item. 100 100
4 Relacién entre el item y la opcion de respuesta, 100 100
(") Resumen

Lugar y Fecha: 00 devERe. 2023 i

Lic. Ciencias de la Comunicacién
Mg. Relaciones Pablicas e Imagen Corporativa
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FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

&

Validacién del Instrumento por item

@‘} UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
w

Experto 3:
Instrucciones: A continuacidn, & instrumento para medir nfluencia del noticero Riberefa
Nebcias
Valoracién
St1 No: 0
£l No
Preguntas ] o
1. (Considera Ud. qus en La Riberedia Noticias se difuncit ink ¥
drvants scbee la cidn contra ke Covid19 & través de noticies
claras?
2. ;Conscera Ud que en La Riberefia Nobicias 58 emiteron reponajes
completos sobre inf 6 de los beneh de I

&n contra 13 Covid 1§
estaban relacionadas a las de tipo politico informando scbre |
normatividad de este proceso?

cLss noticiss que se dfunderon en of NObCErD sobre vacunaciin
contra I8 Covid19 an alguncs Cascs o un cone palical?

a8 nolicias que tenian un perfi mas socisl se enfocaron en e
Procesc de VACUNACHN contra & Covd 167

. ¢Ce Ud que INCLSC en 13 56CT0N 08 Nota 00 espectaculos

buscaba ink sobre el p de 260 contra |
Covid187

¢ Cree qua cubriendo la informacitn con reporeros en campo pudo
infonmarse Mejor 5oL 18 vALNBON contra la Covid 187

LCons que do |8 coberura de nolica usaba imagenss de
otros medcs podria hacer legar un buen mensaje a la poblacion
sobre la vacunacion contra la Cond 167

10. ; Cree que a fravés de los enlaces en vivo en campafias de

vacunaciin ls informaciin era mds alractiva para la poblacidn?
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@

FICHA

L DATOS GENERALES

12, GRADO ACADEMICO
13.  INSTITUCION QUE LABORA
14.  TITULO DE LA INVESTIGACION

LA COVID-19 CALLERIA, 2021

15.  AUTOR DEL INSTRUMENTO
1.6.  NOMBRE DEL INSTRUMENTO

Facultad de Educacion y Ciencias Sociales
Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién

Universidad Nacional de Ucayali

DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS

: Villena Dahua, Sandro Ricardo

: Licenciado

: Universidad Nacional de Ucayali

: INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA VACUNACION CONTRA

: Gambini Flores Marilinda )
: CUESTIONARIO PARA MEDIR INFLUENCIA DE LA RIBERENA NOTICIAS

Dimension Indicador Items Opclén de respuesta Criterio de evaluacion Observacion
= Relacion Relacion Relacion | Relacién | y/o
= =9 & |entrela entre Ia entre el |entre el | recomendaci
g g 3 3 § variable y la | dimensiény | indicador | items y la | 6n.
s z | o3 < ,75 dimeneicn. | elindicador. |y el | opcién de
—— - '—; — - 3. W.
3 = No |Si _[No IS |No |Si |No
Géneros * Noticia 12y3
periodistico «  Reportaje X x x
g 5 « _ Entrevista
3 Tipos de « Politicas 456y7
noticias + Policiales
« Sociales x x X
« Espectaculos
Cobertura * Reporteros en | 89y 10
campo
3 « Imégenes de X
g e X
.g * Enlaces en x
vivo
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Facultad de Educacion y Ciencias Sociales

(’%«E Universidad Nacional de Ucayali

Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion

N° Criterios Si=1 No=0 Total
N° % N° % N° %
1 Relacion entre la variable y la dimension. ‘/ 100 100
p
2 Relacion entre la dimension y el indicador. / 100 100
3 Relacion entre el indicador y el item. « 100 100
4 Relacion entre el item y la opcion de respuesta. / 100 100
(*) Resumen

Logary Fecs: Lucallpn_AS dle diciembre del 2022

Lic. Cienc

de la Comunicacion
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Validacién del instrumento por item

Experto 1!

Instrucciones: A continuacion, & instrumento para medir infuencia del

noticiero Riberena Noticas

Valoracion

S¢1 Noo 0

-

Pregartan

o3

Informacion relevanie scbre @ vacunackn contm

1. .Considera Ud que &n La Riberena Nmudﬁ-dq \
Covid19 a través de noticias dlarias?

2 .Considers Ud que en La fbeens Notcss
emtiron  reporisjes  complelos  sobes \<

:.¢cqmwnmuMm

informacon relevame sobre B vacunacids conre
Cowd 157

realzaron ectrwdstes & presonnl e 8k pare \

4. Las rolicias dfunddas soRee la vacuNackn conta /
Covid19 estaben relaconsdss a las de Spo >\
informando sobre B normaividad de esle procaso?

5. :Las ncticias que se dfundercn en el noticero
vacunacidn contra la Covid19 en alguncs cascs fuvo
oone pokcial?

”~

6. LLos nobcior que tenlan un pedl mas socw
enfocaron en el proceso de vacunacidn contra
Cowd 197

7. (COree UG que induso en 18 seccide de nota
espacticuios ol noiGen Buscabe fomar scbie
proceso de vacunacitn cootra i Covid 197

8. ;Croe que cubriendo i Infomracion con reparieros en
CRMEO pudo infomarnse mejor scbre i vacunacion
contrs s Covid 197

8. .Considera que cuando & coberfura de noticis ussbs
Imdgenes de oros medios podria hacer llegar un busn
mensaje @ ka poblacion sobre & vacuracdn contra e
Covid197

10. LCros que 3 Favbs 06 08 anksces 8N vivo 6N CAMpanas|
de vacuracon B informacidn era mas alraciva pars s
poblacion?

| XXX




Consolidado de la validacion del instrumento por items.

Dimension: Institucional
Items Jueces Acuerdos |V =S/N (c-1)
1 2|3
1 1 1 1
2 1 1 1
3 1 1 1
4 1 1 1
5 1 1 1
6 1 1 1
7 1 1 1
8 1 1 1
9 1 1 1
10 1 1 1
Calificacion del instrumento 30/30=1

Fuente: Vaciado de cada cuadro de cada juez de la validacion del instrumento.

Descripcion de la tabla
De los 10 items presentan una varianza de 0.96 por lo que el instrumento cumple con la validez para su aplicacion.
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FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

ANEXO 2: MATRIZ DE VALIDACION

(gsi UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
L,

Experto 2:

TITULO: INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERERA NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA VACUNACION CONTRA LA COVID-19 CALLERIA, 2021
CUESTIONARIO PARA MEDIR PERSUASION EN VACUNACION

Dimensién Indicador ftems Opcién de respuesta Criterio de evaluacién
2 Relacion Relacion Relacién | Relacién
5§~ w | T | 8 |entrela entre la entre ol | entre ol
2 '.§ . © | variableyla | dimensiény | indicador | items y Ia
3 o E 3 | dimensién. | el indicador. | y el items. | opcién de
s i i respuosta.
s |[£ |8 Si No | Si No |Si [No |Si |Ne
5 9 - < =
Estimular « Interds por e | 12y 3
tema
Bisqueda de
opiniones
* Necesidad de
informacion

Convencer « Tener en | 45y6

Llamada a « Decidr reakzar | 788y 10
la accion una accion

» Realizar la

accdn,

Persuasién en vacunacién
-

X
ey x| X
X,
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(""“* UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI

)
‘g 'E FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES
%72 ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

N°® | Criterios Si=1 No=0 Total
N° % N° % N° %

1 Relacién entre la variable y la dimension, \/ 100 100

2 Relacién entre la dimensién y el indicador. \/ 100 100

3 Relacién entre el indicador y el item. \/ 100 100

4 Relacion entre el item y la opcion de respuesta, { 100 100

(") Resumen

Berita Divila Ruiz
Lic. Ciencias de la Comunicacion
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5 FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES

("““9 UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
‘g ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Validacion del instrumento por item

Instr i A contin G0, @l nstrumento para meds a p ion on a =t

'
§

=

1. LConschers que de o & s adel
La Riberefia sobre Ia ciSey is ConvilB, Ud. s
intersss mss por 6% 1ema?

= +da en este noockro, UD

2 (Cree e, & raiz de a r
e vacunarse contra ia C 197

3 mmk“hwm“ﬂ!wmumam
mas dormacian sobre la vacunacidn contra a Covad 19, con el fin

M_w

4 ¢M“dmu fa Nob b= dio un T
pars tener an 8 polibiiiades de vacunarse cortra 1a

CGndsgv

S LA raiz de la réo N ioncka por el » Ug. o
CoMencs e

6. sLuego de recibr 0d0 PO Ce i A0 obre &
contra Is Covid19, usted sugnd a otros miembeos de su famila gue

| se Informaran para gue pudieran convencerss scbos i3 vacunscon?
- ¢ Toda b informacdn recbida en el noticiero logrd que UD. y vancs
Msenvos de su famiia acuderan a una pada de 1
cootrs la Covwd 197

8. .Después de Cecidr vacunarse Ud. persuacse @ ctros famiiares

| para gue tambitn se vacunaran?

. (,Pmahwmhco-w‘lo olnoudofououlo
dandole Informacion Dara GLas ac a &= Closis?

&Elmmbm Car FAIMAcan Veraz a sus
milares para que compietaran todo ol esquernss e VaCUNIACKoN
corra 18 Covid197

PP WY Patallats
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ANEXO 2: MATRIZ DE VALIDACION

Experto 3:

TITULO: INFLUENCIA DEL NOTICIERO RIBERERA NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA VACUNACION CONTRA LA COVID-19 CALLERIA, 2021
CUESTIONARIO PARA MEDIR PERSUASION EN VACUNACION

s Indicad ftems Opcion de resp Criterio de

entre la entre la entre ol

8- 3 |~ [T |2 entre ol
i 5'} ® E yla | dimensiény | Indicad # Y
_I !i .| el indicador. | y el items. | opeion de
’ Ji_;‘iﬁmiwu"ﬁagm
P < -
Estimular * Interés por el | 12y3
tema
+ Busqueda de
opiniones

Convencer . Tener en| 45y6

Liamada a + Decidr realzar | 788y 10
Ia accion una accion

| §H
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N* | Criterios Si=1 No=0 Total
N* % N° % N°® %
1 Relacion entre la vanable y la dimensidn. 100 100
2 Relacion entre la dimension y el indicador, 100 100
3 Relacion entre el indicador y el item. 100 100
4 Relacion entre el item y la opcion de respuesta. 100 100
6
J
(*) Resumen
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Validacién del instrumento por item

Experto 3:

Instrucciones: A continuacidn, el nstrumento para medr |3 persuasion en la vacunacion
contra ia Covid18.

Valoracién

Sk1 No 0

PREGUNTAS

1. (Consxders que de acuerdo @ & informacion rectida del Nobicero
La Riberefia Notickas scbre la vacunackdn contra la Covi19, Ud. se

interess mis por e 10ma?
2 ,Cree que, A ralz 0e ka Nformackan redbida en este notciero, UD.
| busch opiniones pera persuadirse de vacunarss conlra la

de vacunarss conlra la Covid197]
3 unumbwnoom“mmumam‘
mas informackn sobre |a vacunackdn contra la Cowd19, con el fin
O Sabar SHQUID (9 OPAAT POF VACUNarse?
4. ,Considera que & noticero La RibereNa Noticias, le dio un matve
mu;rmmmmﬂ“ﬂmm‘h
Cond1
[ 8 dﬁz‘uh:ﬁMMwa‘mW.ﬁMn
G e vAcUNarse contra ia Cowd197
& .Luego de reckir 1030 HpC J6 Iomackin scobre i@ vacunacion
mumn.wm:mmmawmmqu

umv-tn convencerse sobre la
il rodudaonelmbd«olowsquew ym
mawmum-wm vacunackn
contra la Cond 167

8. Después de decidr vacunarse Ud, persuacid a clros famiiares
para que también se vacunaran?

9. ¢ Posterior a la vacunacon contra la Covid 18, &l noticiero sigui
dandals Informacitn para que acudiera a rechir las demds dosis?

10. LBl notcero también le permitid dar informacitn versz & sus
mmmmmwdmmam

7\**&7\\(3{ ><\/\X -l
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ANEXO 2: MATRIZ DE VALIDACION
Experto 1:

TITULO: INFLUENGIA DEL NOTICIERC RIBERENA NOTICIAS EN LA PERSUASION DE LA VACUNAGION CONTRA LA COVID-18 CALLERIA, 2021
CUESTIONARIO PARA MEDIR PERSUASION EN VACUNACION

Dimension Indicador Items Opcion de respuesta Criterio de evaluacion Observacion
fo
, Relacién Retacion Relacion Relacion !'comendacl
2 -l - ey & | entrela entre la entre ol (entre el | oo
L g i3 § £7 | vanableyla | dimensiony | indicador | items y la
2 §§ §.|% |3 |EZ | dmension | elindicador. |yelitems. |opcion de
i i g a | =0 a respuesta. =
Ei|: |2 g [Z3[si [N [Si [Ne [si [No [SI |No
g 5 = < b3
Estimular o Interés por e | 12y3
tema
+ Busqueda de y )(
opiniones \ x
P * Necesidad de
: infermacitn
Convencer e Tenerencuenta | 45.y6
posibiidades
« Considerar X X x K
€ actuar
S Liamada a « Decidic realizar | 7.89y 10
la accion una accion
«  Realizar la
Activail

Conf|

)

v
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Criterios

Si=1 No=0 Total

N° % % N° %
1 Relacion entre la variable y la dimension. \/l 100 100
2 Relacién entre la dimension y el indicador. \/ 100 100
3 Relacién entre el indicador y el item. V/ 100 100
4 Relacion entre el item y la opcion de respuesta. ‘/ 100 100

{*) Resumen
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Validacion del instrumento por item
Experto 1:

Instrucciones: A continuacién, el instrumento para medir la persuasion en la
vacunacion contra la Covid19.

Valoracién
Si:1 No: 0
Si No |
PREGUNTAS 1 0
1. ¢Consi que de rdo a Ia inft ibida dell
Noticiero La Riberefia Noticias sobre la 36n contral \<
Ia Covi19, Ud. se interesd mas por este tema? /
2. ;Cree que, ara‘zdehiﬂonmobnmwldaenm
noticiero, UD. buscé opini para p de >(
se contra la Covid19?

3. ¢Amlzdelaiﬂormuénrewwanﬂnuémhmd
de buscar mas infor ion sobre la oontml:
Covid19, con el fin de estar seguro de optar por vacunarse?

4. . Considera que el noticiero La Riberefia Noticias, le dio
un motivo para tener en cuenta las posibilidades de

comnl.CowdiO?

[} LArﬂzdah 46 ibida por el noticiero Ud.

ite se convencié de vacunarse contra la Covid19?

6. WMWNVWM&MMH
vacunacién contra la Covid19, usted sugirid a
miembros de su familia que se informaran para que|
pudieran convencerse sobre la vacunacion?

7. ¢Toda la informacién recibida en el noticiero logré que
UD. y varios miembros de su familia acudieran a una

de 36n contra la Covid 197

8. (,Detpuudededdrvawrwuud penuudléaotmc
familiares para que se

9. ¢Pouenoulavoemad6"eonmlam19 el noticiero
siguié dandole informacion para que acudiera a recibir las

ped

Pt

)(7«><>(><

demas dosis?

10. LEI le permutié dar inf én veraz a
sus famili para que pl todo el esq de
vact i6n contra la Covid18?

Consolidado de la validacién del instrumento por items.
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Dimension: Institucional
Items Jueces Acuerdos |V =S/N (c-1)
1 2|3
1 1 1 1
2 1 1 1
3 1 1 1
4 1 1 1
5 1 1 1
6 1 1 1
7 1 1 1
8 1 1 1
9 1 1 1
10 1 1 1
Calificacion del instrumento 30/30=1

Fuente: Vaciado de cada cuadro de cada juez de la validacion del instrumento.

Descripcion de la tabla
De los 10 items presentan una varianza de 0.96 por lo que el instrumento cumple con la validez para su aplicacion.
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