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RESUMEN

La actividad de los prosumidores a raiz de la web 2.0 ha dado lugar a un
continuo surgimiento de nuevos fendémenos audiovisuales realizados con
software de edicion de audio y video juega un papel protagonista en muchos de
ellos e interactia con la imagen y el lenguaje verbal ofreciendo numerosas
posibilidades para refrendar o subvertir los significados que cada lenguaje
comunica de forma auténoma, este trabajo tiene por objetivo, Demostrar la
relacion del uso de YouTube con el aprendizaje ediciéon de videos en los
estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la comunicacion de la
universidad nacional de Ucayali, 2024, Metodologia, El trabajo de investigacion
fue de tipo basico, descriptivo correlacional, transversal, porque se realizé la
recoleccion de datos en un solo momento y busca encontrar el grado de relacion
entre las Variables, el diseio no experimental Transaccional Descriptivo
Correlacional / Causal, Resultados, En funcion de la hipotesis general, se
encontré una correlacién positiva alta entre las variables de estudio: Uso de
youtube y edicién de videos, dicha correlacion es de Rho=,843 y el valor de Sig.
(bilateral) = .000, Por lo tanto: El uso de youtube se relaciona directa y
significativamente con el aprendizaje de la edicién de videos en los estudiantes
de la escuela profesional de ciencias de la comunicacién de la universidad
nacional de Ucayali, 2024, Conclusioén , El uso de youtube se relaciona directa y
significativamente con el aprendizaje de la edicién de videos en los estudiantes
de la escuela profesional de ciencias de la comunicacién de la universidad
nacional de Ucayali, 2024
Palabra: YouTube, Edicion de videos, facebook, innovacion, Tics, Aprendizaje,

habilidades, capacidades, comunicacion, actividades.
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ABSTRACT

The activity of prosumers in the wake of Web 2.0 has led to a continuous
emergence of new audiovisual phenomena created with audio and video editing
software. This software plays a leading role in many of these phenomena and
interacts with image and verbal language, offering numerous possibilities to
reinforce or subvert the meanings that each language communicates
autonomously. This work aims to demonstrate the relationship between YouTube
use and learning video editing among students of the School of Communication
Sciences at the National University of Ucayali, 2024. Methodology: The research
was basic, descriptive-correlational, and cross-sectional, as data was collected
at a single point in time and seeks to determine the degree of relationship
between the variables. The design was non-experimental, transactional,
descriptive-correlational/causal. Results: Based on the general hypothesis, a
strong positive correlation was found between the study variables: YouTube use
and video editing. This correlation is Rho = 0.843 and the significance value (two-
tailed) = 0.000. Therefore, YouTube use is directly and significantly related to
learning video editing among students of the School of Communication Sciences
at the National University of Ucayali, 2024. Conclusion: YouTube use is directly
and significantly related to learning video editing among students of the School

of Communication Sciences at the National University of Ucayali, 2024.

Keywords: YouTube, Video editing, Facebook, Innovation, ICTs, Learning, Skills,

Abilities, Communication, Activities
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INTRODUCCION

Por lo tanto Chavez et al., (2023). En este trabajo investigativo se hace
hincapié en el uso de la mediacién audiovisual como herramienta educativa en
la ensefianza de diversas materias y en todos los niveles académicos. Los videos
educativos son especialmente Utiles para reforzar el conocimiento a través de
estimulos audiovisuales y para cerrar la brecha digital que existe entre el
contexto escolar y el mundo que rodea a los estudiantes. Ademas, los alumnos
pueden visualizarlos cuantas veces quieran mientras estén disponibles en la
Web, lo que los convierte en un recurso de facil acceso y asincrénico. Los videos
educativos son una herramienta valiosa para fortalecer el proceso de aprendizaje
en los estudiantes tanto dentro como fuera del aula. Los estudiantes valoran
especialmente la informacion presentada en contextos audiovisuales, ya que se
sienten mas familiarizados con los temas tratados en clase de ahi que sean mas
interesantes para ellos.

En este contexto, la incorporacién estratégica de las Tecnologias de la
Informacién y la Comunicacion (TIC) se configura como un elemento sustantivo
para la transformacion de las practicas pedagdgicas, al posibilitar la innovacién
metodologica con impacto directo en los procesos formativos. Diversos estudios
empiricos han evidenciado que la produccion e integracion de videos educativos
como recurso didactico en la praxis docente incrementa significativamente la
motivacion estudiantil, fortaleciendo la activacion de esquemas cognitivos
previos, el afianzamiento de contenidos y la evaluacién formativa. Tales
hallazgos revelan que el uso del recurso audiovisual no solo estimula el interés
del alumnado, sino que optimiza la carga cognitiva al facilitar la consolidacion

significativa del aprendizaje.
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De igual modo, investigaciones orientadas al andlisis de los estilos y
modalidades de aprendizaje han demostrado que los estudiantes experimentan
altos niveles de motivacion al interactuar con plataformas digitales como
YouTube, tanto en calidad de consumidores como de productores de contenido
académico. La participacién activa en la creacién y publicacion de videos ya sea
como parte del proceso investigativo o como producto final fortalece
competencias comunicativas, tecnolégicas y reflexivas. En este sentido, se
sostiene que YouTube constituye un ecosistema digital con amplio potencial
pedagadgico, caracterizado por su diversidad tematica y accesibilidad, lo que lo
posiciona como una herramienta idonea para el fortalecimiento de la educacion
en entornos virtuales.

Asimismo, estudios centrados en la evaluacion del entorno colaborativo
de YouTube han concluido que los docentes poseen competencias suficientes
para su implementacion con fines académicos, evidenciando que esta
plataforma puede ser integrada de manera activa, dinamica y transversal en
todas las fases del proceso formativo. La apropiacion pedagodgica de estos
entornos digitales permite dinamizar la ensefianza, promover la interaccion y
diversificar los canales de construccion del conocimiento.

En otra linea investigativa, el disefio de planes de clase que incorporan el
video educativo como recurso didactico demostré que el formato narrativo
audiovisual empleado por el docente genera altos niveles de motivacion y
compromiso en los estudiantes. Ello confirma que el lenguaje audiovisual se
constituye en un medio facilitador del aprendizaje, debido al dinamismo
perceptivo que activa y a la multiplicidad de conexiones simbdlicas que establece

entre la realidad, la representacion y la construccidn de significados. El
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componente visual y narrativo potencia la comprension, estimula la imaginacion
y favorece procesos cognitivos de orden superior.

No obstante, pese a la evidencia empirica favorable, la Organizacion de
las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO, 2020)
advierte que una proporcién significativa del profesorado a nivel global no hace
un uso pedagdgicamente adecuado de los recursos tecnolégicos disponibles, lo
que limita la innovacién didactica y restringe el desarrollo de experiencias
educativas interactivas, tales como presentaciones dindmicas, juegos digitales o
producciones audiovisuales. En consonancia con ello, el Ministerio de Educacion
(2022) sefnala que la educacion virtual ha enfrentado serias dificultades
derivadas de la escasa interaccion docente—estudiante, atribuible en gran
medida a la limitada implementaciéon de herramientas como videos, foros de
discusion y debates académicos orientados al fortalecimiento del aprendizaje
significativo.

En cuanto a la estructura del presente estudio, este se encuentra
organizado en cinco capitulos.

El Capitulo | aborda el problema de investigacion, precisando su
planteamiento, formulacion, objetivos, justificacion y viabilidad, delimitando con
rigurosidad el alcance del estudio.

El Capitulo 1l desarrolla el marco tedrico, integrando antecedentes
nacionales e internacionales, fundamentos conceptuales, formulacion de
hipotesis y operacionalizacion de variables, estableciendo el sustento
epistemoldgico y cientifico de la investigacion.

El Capitulo Il describe exhaustivamente el disefio metodologico

adoptado, especificando el tipo y nivel de investigacion, el disefio empleado, la
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poblacién y muestra, asi como las técnicas e instrumentos de recoleccion de
datos, incluyendo los procedimientos de validacion y analisis de confiabilidad que
garantizan la rigurosidad cientifica del estudio.

Finalmente, los Capitulos IV y V presentan los resultados obtenidos, su
respectiva discusion en contraste con el marco teérico y antecedentes, las
conclusiones derivadas del analisis estadistico y las recomendaciones

orientadas a la mejora de la practica educativa y futuras lineas de investigacion.
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1.1

CAPITULO |
EL PROBLEMA DE INVESTIGACION
Planteamiento del Problema de Investigacién

Rodriguez y Bravo (2024). Los videos constituyen una herramienta
gue promueve la motivacibn para el proceso didactico en estudiantes
universitarios por lo que requieren de un disefo estructural claro y coherente que
facilite la organizacion y secuencia logica de la informacion para su comprension
y retencion se destacan que la estructura del video debe permitir la
segmentacion manejable y coherente de la informacién que ayude al estudiante
asimilar el conocimiento de modo efectivo. Debe procurarse que la estructura del
video sea atractiva visual y funcionalmente en materia didactica se consideran
gue la estética de figuras y animaciones del video conseguirian incrementar el
interés, mejorar la comprension, facilitar el aprendizaje flexible del estudiante
segun su ritmo; constituyéndose en una alternativa en relacion a los materiales
didacticos convencionales; como destacan un buen disefio visual en los videos
favorece significativamente en generar experiencias didacticas efectivas y
agradables.

En el aprendizaje del planteamiento del problema, para lograr su
comprension debe procurarse que se relacione con los saberes previos en
concatenacion légica, y como destacan es importante lograr la sincronizacion de
elementos visuales y verbales para lograr un aprendizaje eficaz, que implica la
comprension, lo que podria verse afectado por el tamafio de los textos

Ademas, colores, imagenes y animaciones para presentar temas
de aprendizaje pueden ayudar al estudiante visual «a imaginar material

abstracto»
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1.2. Formulacion del problema de estudio

1.2.1. Problema general
¢, Como se relaciona el uso de YouTube con el aprendizaje en la edicion
de videos en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la
comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 20247

1.2.2. Problemas especificos

e ¢CbOmo se relaciona el uso de YouTube con el aprendizaje editar videos
para TikTok en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias de
la comunicacién de la universidad nacional de Ucayali, 2024?

e ¢De qué manera se relaciona el uso de YouTube con el aprendizaje
editar videos para facebook en los estudiantes de la escuela profesional
de ciencias de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali,
20247

e ¢De qué manera se relaciona el uso de YouTube con el aprendizaje
editar videos para WhatsApp en los estudiantes de la escuela profesional
de ciencias de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali,

20247
1.3. Objetivos de la Investigacion

1.3.1. Objetivo general
Demostrar la relacion del uso de YouTube con el aprendizaje edicion de
videos en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la

comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024
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1.3.2. Objetivos especificos

e Determinar la relacién del uso de YouTube con el aprendizaje editar
videos para TikTok en los estudiantes de la escuela profesional de
ciencias de la comunicacién de la universidad nacional de Ucayali, 2024

e Observar larelacion del uso de YouTube con el aprendizaje editar videos
para facebook en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias
de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024

e Conocer larelacién del uso de YouTube con el aprendizaje editar videos
para WhatsApp en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias

de la comunicacién de la universidad nacional de Ucayali, 2024

1.4. Justificacion de la Investigacion
Tedrica, porque También permitira utilizar esta estrategia de ensefianza
de a los docentes y apoyaran el aprendizaje de los estudiantes en temas de
redes sociales, youtube y edicion de videos.
Esto proporcionara datos frescos que nos permitira fortalecer la habilidad

para crear contenidos a base de bases tedricas.

Metodoldgica, porque se utilizara estrategia didactica, que ayudara a los
docentes, en su practica pedagogica. Frente a los estudiantes

Préctica, porque la informacion recopilada del estudio ayudara a los
profesores y estudiantes desarrollar ediciones a nivel profesional de videos y
contenidos para el mercado local y nacional

Social, por que favorecera a nuestra sociedad en la mejora del dominio
de creacion de contenidos mediante videos del youtube y la ediciones de videos
y su posterior subidas y consumir estos productos producidos por joévenes

talentosos de la carrera de ciencias de la comunicacion.
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1.5.

1.6.

1.7.

Viabilidad

La investigacion es factible para su ejecucion ya que cuenta con los
recursos suficientes para su desarrollo. Y la facilidad de la aplicaciéon no requiere
una inversion financiera considerable. Ademas, los datos se recogeran para su
analisis de forma coordinada durante todo el tiempo que esté previsto a lo largo

del dia.

Limitaciones
Las limitaciones que se pueden encontrar durante su aplicacion

pudrieran ser:

o Falto mas apoyo de la comunidad empresarial

o Factor climatologico que o permitié cumplir al 100% con el cronograma
establecido

o No hubo acceso a servicios basicos permanente

o Falto acceso a la comunicaciones (internet otro..)

o Falto apoyo por parte de los padres de familia

o Falto mucho compromiso de las autoridades y docente

Hipotesis, variables y Operacionalizacion de la variables
1.7.1. Hipotesis General

El uso de youtube se relaciona directa y significativamente con el
aprendizaje de la edicion de videos en los estudiantes de la escuela profesional

de ciencias de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024.
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1.7.2. Hipotesis Especificos

El uso de youtube se relaciona directa y significativamente con el
aprendizaje para editar videos para TikTok en los estudiantes de la escuela
profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali,
2024.

El uso de youtube se relaciona directa y significativamente con el
aprendizaje para editar videos para Facebook en los estudiantes de la escuela
profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali,

2024

El uso de yutube se relaciona directa y significativamente con el
aprendizaje para editar videos para WhatsApp en los estudiantes de la escuela
profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali,

2024.
1.7.3. Variables

Identificacién de las variables de estudio
Variable Independiente: Uso del Youtube
Variable 1: Youtube

e (Gestion de recursos de actividades
e Comunicacion

e Evaluacion
Variable Dependiente: Edicidon de videos
Variable 2: Edicidon de videos

e Edicion de video para TikTok
e Edicion de video para Facebook

e Edicion de video para WhatsApp
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1.7.4. Operacionalizacion de Variables

Tabla 1. Operacionalizacion de variables

Variable Definicién conceptual Definicién operacional Dimensiones Indicadores Escala de medicién

Entre las plataformas digitales de - Distribucién de

mayor impacto global destaca - Gestion de recursos y materiales

YouTube una red social actividades - Registro de

especializada en la difusion y ?:ﬁatlli\;ilgzgiiies

consumo de contenidos M

o L. - Comunicacion
audiovisuales. Su creacion en el o docente —
A q inici - municacién .

afio 2005 marcé el inicio de una Comunicacio estudiante

nueva etapa en la

democratizacion del acceso a la

informacion, al constituirse como

un e_ntorno virtual de_acceso Para desarrollar el uso del

gratuito que  permite  la yoytube se consideraran tres - Nunca

Variable reproduccion y publicacion de dimensiones: bien definidas - Casinunca

. . ) videos sobre una amplia gestion de recursos y
independiente: - . . - o - Aveces
Uso de Youtube diversidad tematica, que abarca actividades , comunicacion y - Casi siempre

desde contenidos académicos y €valuacion donde  se - Siempre

cientificos hasta desarrollaran contenidos

manifestaciones culturales y 'Magenes etc, Evaluacion - ?:‘;;;%'!sdad

experiencias cotidianas. al

- Cualidades

El desarrollo y consolidacion de
esta plataforma se encuentra
estrechamente vinculado a las
transformaciones

sociotecnolégicas

contemporaneas, lo que explica
su sostenido crecimiento 'y
posicionamiento mundial. La

24



Variable
dependiente:
Edicién de videos

incorporacion  progresiva de
innovaciones como la resolucion
4K, la visualizacion en 360
grados y la integracién de
experiencias de Realidad Virtual
evidencian su capacidad de
adaptaciéon a las demandas
emergentes de la sociedad
digital. Estas caracteristicas no
solo amplian las posibilidades
técnicas de produccién y
consumo audiovisual, sino que
fortalecen su potencial como
herramienta comunicativa y

educativa en entornos
formativos (Bravo & Rodriguez,
2023).

La incorporacibn de las
tecnologias al aula y los
procesos de aprendizajes ha
sido posible gracias a la alta
fidelidad de los recursos
disponibles hoy en dia, los
cuales han aumentado las
posibilidades de exploracion de
los estudiantes, lo que en el
pasado se restringia sélo al uso
de cadaveres. Asi es como se
han incorporado imagenes
tridimensionales, atlas
interactivos, videos explicativos
y simuladores virtuales, entre
otros recursos, lo que ha
favorecido la ensefianza de la
‘anatomia viva’ Hechenleitner-
Carvallo, y Saavedra. (2022).

Para desarrollar la edicién de
videos se consideraran tres
dimensiones: bien definidas
edicion de videos para tiktok,
facebook y whatsapp donde se
desarrollaran contenidos
iméagenes etc,

- Edicién de videos para
TikTok

- Edicién de videos para
Facebook

- Edicion de videos para
WhatsApp

- Contenidos
- Imagen

- Mensaje

- publico

- Contenidos
- Imagen

- Mensaje
publico

- Contenidos
- Imagen

- Mensaje
publico

Nunca

Casi nunca
A veces

Casi siempre
Siempre

Elaboracion propia a partir de los Instrumento
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes del estudio
2.1.1. Antecedentes internacionales

Bravo y Rodriguez (2023) desarrollaron una revision sistematica
orientada a examinar la produccion cientifica relacionada con YouTube y su
vinculacién con el aprendizaje durante la década iniciada en 2010, con el
propasito de identificar las tendencias investigativas predominantes y el estado
actual del conocimiento en este campo. Para ello, recurrieron a dos de las bases
de datos de mayor reconocimiento internacional Web of Science y Scopus, a

partir de las cuales se seleccionaron y analizaron 264 documentos cientificos.

Desde el punto de vista metodoldgico, el estudio se estructuré conforme
a las directrices establecidas por el protocolo PRISMA, garantizando la
rigurosidad en los criterios de busqueda, seleccion y sistematizacion de la
informacion. Se llevé a cabo un analisis cuantitativo de la produccién académica
publicada durante el periodo examinado, complementado con un analisis de co-
ocurrencia de palabras clave, cuyos resultados fueron representados mediante
mapas bibliométricos bidimensionales que permitieron visualizar las relaciones
conceptuales y nucleos tematicos predominantes. Los hallazgos evidencian un
crecimiento sostenido de las publicaciones cientificas a partir del afio 2018, lo
gue confirma el interés progresivo de la comunidad académica en el estudio del
aprendizaje mediado por YouTube. Asimismo, el articulo identifica las principales
lineas de investigacion emergentes, asi como los contextos intelectuales y

disciplinas donde se concentra mayor produccion cientifica. En términos
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conclusivos, se destaca la evolucion de YouTube hacia un escenario propicio
para el aprendizaje informal, el papel central de la socializacion digital en la
construccion del conocimiento y su caracter intrinsecamente multidisciplinar

como medio educativo.

Gbmez (2023). La crisis de salud publica provocada por el
virus SARS-CoV-2 representd un antes y un después en la mayoria de los
sistemas sociales. Las experiencias dentro del proceso de ensefianza y
aprendizaje tuvieron un cambio drastico en lo que fue una migracién de la
educacién presencial a la virtual, en respuesta a la contingencia sanitaria. Los
nuevos escenarios estuvieron mediados por las tecnologias de la informacion y
la comunicacion, entre las que el sitio web y plataforma digital YouTube tomo
protagonismo. Por medio de un disefio cuasiexperimental y como observador
cualitativo, se pretendi6 describir un nuevo uso de YouTube como alternativa en
el aula para el desarrollo de la fluidez, la diccion y el vocabulario en lengua
castellana en estudiantes de décimo, en la Institucion Educativa Rural Los
Angeles, del municipio de Angel6polis, departamento de Antioquia. Los
resultados de este estudio se abordaron desde la escasez de informacion
relacionada con este tema, asi como desde la perspectiva de las caracteristicas
de personalidad propias de los alumnos de media académica. Hubo una mejora
significativa en los criterios de expresién oral evaluados en los estudiantes que
usaron YouTube, con una clara influencia de caracteristicas disciplinarias y del
seguimiento de instrucciones. Las plataformas digitales tienen un impacto
positivo en la educacion presencial y a distancia, bien sea como opcion
metodolégica o como necesidad; es recomendable seguir indagando en las

oportunidades que pueden proveer las TIC en el dominio del idioma espafiol.
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Colas y Quintero (2022) sostienen que la amplia aceptacion social
de las plataformas digitales ha propiciado su incorporacién en diversos ambitos,
particularmente en el aprendizaje. En este escenario, YouTube se posiciona
como una de las redes sociales mas utilizadas para fines formativos,
especialmente en contextos de aprendizaje informal. La investigaciéon
desarrollada por las autoras tuvo como propdésito analizar las valoraciones
atribuidas a las caracteristicas de YouTube como medio de aprendizaje informal,
considerando variables sociodemograficas especificas: género, nivel de
formacion académica y edad. El estudio se enmarca en un enfoque cuantitativo,
integrando andlisis estadisticos de caracter descriptivo e inferencial. Para la
recoleccion de datos se disefid un cuestionario ad hoc estructurado en dos
dimensiones fundamentales: una instrumental vinculada a aspectos técnicos y
funcionales de la plataforma y otra pedagdgica relacionada con su potencial
formativo. La aplicacion del instrumento se realizé mediante Google Forms,
obteniéndose una muestra de 504 participantes con edades comprendidas entre
los 14 y 60 afos, pertenecientes a la comunidad autbnoma de Andalucia,
Espafia. Los resultados evidencian una valoracion altamente positiva de
YouTube como recurso educativo informal en ambas dimensiones analizadas.
En el plano instrumental, se destacan atributos como la rapidez en la adquisicion
de conocimientos y la posibilidad de adaptar el aprendizaje a los tiempos y
espacios personales del usuario. En el ambito pedagdgico, sobresalen el uso de
dispositivos moviles como mediadores del aprendizaje (m-learning), la
posibilidad de personalizar la experiencia educativa mediante la seleccion del
instructor y la diversidad de formatos y enfoques disponibles. El analisis

inferencial permitié identificar diferencias estadisticamente significativas en
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funciéon del género, particularmente en la valoracion de los canales teméticos
existentes en la plataforma, asi como diferencias asociadas al nivel de formacién
en items vinculados con la practicidad del aprendizaje. No obstante, la variable
edad se configur6 como el factor de mayor incidencia, evidenciando diferencias
significativas en la mayoria de los indicadores evaluados, lo que sugiere que la
percepcién del potencial educativo de YouTube varia considerablemente segun

la etapa del ciclo vital.

Fernandez et al., (2022). Ediciones Complutense. En el nuevo
entorno social propiciado por la pandemia se ha detectado el crecimiento y auge
del uso de las redes sociales de fotografia y video corto: Instagram y TikTok.
Este proyecto quiere aprovechar esta tendencia mundial para acercarse al
alumnado y a su gusto por el visionado de videos cortos, pildoras audiovisuales
0 minivideos, para promover una primera digitalizacién de las asignaturas de los
profesores que forman parte del proyecto. Se genera un beneficio doble: al
profesorado le sirve para actualizar sus conocimientos en redes sociales, edicion
de video y creatividad en formatos de ensefianza y a los estudiantes les permitira
crear un portafolio profesional a corto plazo, para obtener practicas o trabajo en

la comunicacion digital.

Garcia (2022) examina la articulacion entre comunicacion politica y la
red social TikTok como escenario digital de intervencidén electoral durante las
consultas interpartidistas para la Presidencia de Colombia en 2022. El estudio se
centra en el andlisis de 19 publicaciones audiovisuales (tiktoks) en las que se
presentan, interpretan o cuestionan las propuestas programaticas de candidatos
pertenecientes a las coaliciones Equipo por Colombia, Pacto Historico y Centro

Esperanza. Los resultados evidencian que las plataformas digitales de ultima
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2.1.2.

generacion con especial énfasis en TikTok marcaron un punto de inflexion en las
estrategias de captacion de votos, constituyéndose en un nuevo espacio de
posicionamiento politico-electoral. En este contexto, diversos aspirantes
incorporaron dicha red social dentro de sus estrategias de marketing politico,
reconociendo su capacidad de alcance, viralizacibn y segmentacion de
audiencias jovenes. Asimismo, la investigacion aborda los modelos tedricos
asociados a la produccion de contenido en TikTok, identificando tipologias como
los videos de retos, producciones con efectos especiales y montajes
audiovisuales. De igual manera, se examina una clasificacion ampliada que
contempla ocho categorias de contenido: videojuegos, coreografias o videos
musicales, escenas convencionales, contenidos humoristicos, cobertura de
eventos, tutoriales, videos con animales y selfies en formato audiovisual. En
funcion de los hallazgos obtenidos, el estudio concluye que existe una
convergencia estructural entre comunicacion politica y formatos audiovisuales
propios de TikTok, evidenciando una hibridacion entre discurso politico y
entretenimiento digital en el marco de los debates de eleccion popular en
Colombia. Esta fusion redefine las dinamicas tradicionales de interaccion
politica, incorporando lenguajes narrativos propios de la cultura digital

contemporanea.

Antecedentes nacionales

La Rosa y Arce (2023) desarrollan un trabajo de suficiencia
profesional orientado al analisis de los recursos periodisticos implementados en
el canal oficial de YouTube de la revista digital Infoconstruccion, medio
informativo perteneciente a la empresa peruana Mayo Educacion Ejecutiva,

durante el periodo comprendido entre abril y septiembre de 2023. El estudio tiene
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como propdésito examinar y describir las estrategias comunicativas desplegadas
en la plataforma, particularmente a través de micro noticieros, informes
especiales y entrevistas dirigidas a especialistas y figuras representativas del
sector infraestructura y construccion. Para sustentar el analisis, se articulan dos
ejes conceptuales fundamentales: el periodismo digital y los géneros
periodisticos, los cuales permiten interpretar el disefio, la produccién y la difusién
de los contenidos audiovisuales. El caso resulta pertinente en tanto ofrece
aprendizajes significativos sobre la planificacion y ejecucion de productos
periodisticos en entornos digitales, asi como sobre las dificultades operativas y
evaluaciones posteriores derivadas de su implementacion. En este sentido, la
investigacion aporta elementos para comprender como determinadas estrategias
comunicativas pueden generar resultados alineados con los objetivos del medio;
no obstante, también evidencia que el impacto alcanzado no siempre
corresponde con las expectativas proyectadas para todos los formatos

periodisticos desarrollados.

Mori (2025) desarrollé una investigacion orientada a examinar la
incidencia de las redes sociales en la generacién de ingresos de los creadores
de contenido en el Pera durante el afio 2024, empleando un enfoque cuantitativo
de caracter descriptivo, bajo un disefio no experimental y de corte transversal.
La poblacion de estudio estuvo conformada por las principales plataformas
digitales YouTube, Instagram, Facebook y TikTok, utilizandose como técnica de
recoleccion de datos el andlisis documental. Los resultados evidencian que
YouTube ofrece ingresos que fluctian entre 0.25 y 10 ddlares por cada mil
visualizaciones de anuncios, pudiendo alcanzar hasta 50,000 ddlares por

concepto de colaboraciones comerciales; por su parte, Instagram y TikTok
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permiten obtener ganancias mediante acuerdos publicitarios con tarifas que
oscilan entre 100 y mas de 10,000 délares por publicacién, dependiendo del
volumen de seguidores y alcance del creador. Asimismo, Facebook genera
ingresos estimados entre 5 y 20 ddélares por cada mil visualizaciones de
anuncios, ademas de ofrecer monetizacion a través de suscripciones mensuales
de 4.99 dolares, pagos por estrellas digitales, colaboraciones y programas de
bonificacién. En conclusion, el estudio determina que las redes sociales
constituyen un eje estratégico en la economia digital peruana, al consolidarse
como plataformas que no solo facilitan la produccion y difusion de contenido, sino
gue también operan como mecanismos fundamentales de monetizacion
mediante diversas modalidades de ingresos, posicionandose como motores

econdmicos relevantes dentro del ecosistema digital contemporaneo.

Flores (2025) desarrollé una investigacion cuyo objetivo fue determinar
la relacion existente entre el marketing en redes sociales y el posicionamiento
del programa de YouTube Hablando Huevadas en jovenes de la provincia de
Huaral durante el afio 2024. El estudio se enmarc6 en una investigacion de tipo
basica, con nivel descriptivo—correlacional, disefio no experimental de corte
transversal y enfoque cuantitativo. Para la recoleccién de datos se elabord un
instrumento estructurado bajo escala de Likert, el cual fue sometido a validacién
por juicio de expertos y a pruebas de confiabilidad mediante el coeficiente Alfa
de Cronbach, obteniendo valores de 0.949 para la variable Marketing de Redes
Sociales y 0.958 para la variable Posicionamiento, ambos considerados de
excelente consistencia interna. En cuanto a la poblacidon, segun datos del INEI
(Censo 2017, revisado en marzo de 2024), la provincia de Huaral cuenta con

183,898 habitantes y el distrito de Huaral con 99,915; no obstante, la muestra
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estuvo conformada por 1000 jévenes entre 15y 24 afios seleccionados mediante
un muestreo no probabilistico de tipo deliberado. Los resultados evidenciaron
gue el marketing en redes sociales del programa fue percibido en un nivel bajo
por el 35.5% (355), nivel medio por el 35.2% (352) y nivel alto por el 29.3% (293);
mientras que el posicionamiento del programa fue considerado bajo por el 41.2%
(412), medio por el 57.1% (571) y alto por apenas el 1.7% (17). Finalmente, el
analisis inferencial permitié determinar que el valor de significancia fue 0.000 (p
< 0.05) y el coeficiente Rho de Spearman alcanz6 0.701, lo que indica una
correlacion positiva alta y estadisticamente significativa; en consecuencia, se
rechazé la hipotesis nula y se acepto la hipoétesis alternativa, concluyéndose que
existe una relacion directa y significativa entre el marketing en redes sociales y

el posicionamiento del programa en el segmento juvenil estudiado.

Soto (2022) sostiene que, en las Ultimas décadas, el Pert ha consolidado
un reconocimiento internacional creciente en ambitos como el turismo, la
gastronomia y otras expresiones de exaltacion nacional, lo que ha contribuido al
fortalecimiento y manifestacion publica del orgullo identitario en diversos
espacios sociales. En este contexto, identifica al género audiovisual de las video
reacciones en YouTube como un dispositivo contemporaneo que prolonga y
resignifica estos procesos de construccion identitaria. La tesis se orienta al
analisis de reacciones a contenido peruano difundidas en canales de youtubers
espafoles, con el propdsito de examinar los mecanismos de reproduccion y
produccion de imaginarios nacionales. Metodolégicamente, el estudio adopta un
enfoque etnografico sustentado en la observacion participante, integrando la
doble condicion de usuario e investigador en el entorno digital. El analisis se

articula a partir de cuatro marcos teéricos complementarios: la teoria de la
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2.1.3.

performance y la multimodalidad, que permiten comprender la configuracion de
significados en dinamicas participativas audiovisuales; y los enfoques de
paisajes tecnoldgicos e imaginarios nacionales, que posibilitan interpretar la
construccion y circulacion de identidades en escenarios digitales de caracter
transnacional. Los hallazgos evidencian que las video reacciones no solo
replican imaginarios nacionales preexistentes, sino que también generan nuevas
configuraciones simbdlicas, muchas de ellas atravesadas por tensiones
estructurales asociadas al racismo, el centralismo, la invisibilizacién, la
exotizacion y la mercantilizacion de elementos culturales convertidos en
productos de consumo. En consecuencia, el estudio concluye que estas
practicas digitales contribuyen simultaneamente a la resignificacion de la
peruanidad y a la reproduccion e incluso normalizacidon de problematicas

sociales subyacentes.

Antecedentes locales

Flores y Shica. (2024). se planteé como principal objetivo determinar la
relacion entre las redes sociales Facebook e Instagram y el posicionamiento de
imagen de la Autoridad Regional Ambiental De Ucayali, 2022, aplicando una
metodologia de investigacion deductivo con un tipo de investigacién basica la
cual toma como muestra 385 habitantes de la provincia de Coronel Portillo. Con
respecto a la variable independiente Redes sociales se pudo apreciar con un
2.60% que nunca ha empleado redes sociales, con un 10.65% casi nunca ha
empleado redes sociales, con un 24.16 a veces ha empleado redes sociales, con
un 27.01% casi siempre ha empleado redes sociales, con un 35.58% siempre ha
empleado redes sociales. Con respecto a la variable dependiente

Posicionamiento de imagen se pudo apreciar con un 2.86% que nunca ha
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presentado Posicionamiento de imagen, con un 3.90% casi nunca ha presentado
Posicionamiento de imagen, con un 26.75 a veces ha presentado
Posicionamiento de imagen, con un 42.08% casi siempre ha presentado
Posicionamiento de imagen, con un 24.42% siempre ha presentado

Posicionamiento de imagen.

Presentacion y Reategui (2022) desarrollaron la investigacion titulada
“‘Relacion de la publicidad y el comportamiento de los consumidores de
Representaciones Vargas S.A., Coronel Portillo, Ucayali, 2022”, cuyo propdsito
fue determinar el grado de asociacién entre ambas variables de estudio. La
investigacion se enmarcé en un enfoque cuantitativo, con disefio no experimental
y nivel correlacional. La muestra estuvo conformada por 342 clientes de la
referida empresa, a quienes se les aplicaron dos instrumentos de recoleccion de
datos previamente validados mediante juicio de expertos, garantizando su
pertinencia y coherencia metodoldgica. Los resultados evidenciaron que el
29.2% de los encuestados percibe una influencia alta tanto de la publicidad
desarrollada por la empresa como de su propio comportamiento al momento de
efectuar decisiones de consumo. En el analisis inferencial, la prueba de hipotesis
arrojo un coeficiente de correlacion de 0.277, lo que indica una relacion positiva
de magnitud baja; no obstante, el valor de significancia obtenido (Sig. = 0.000 <
0.05) confirma que dicha relacidbn es estadisticamente significativa. En
consecuencia, se concluye que existe una asociacién positiva entre la publicidad
implementada por Representaciones Vargas S.A. y el comportamiento de sus

consumidores, aunque su intensidad se ubica en un nivel bajo.

Jara et al. (2022) desarrollaron una investigacion orientada a determinar

el uso del video tutorial como estrategia alternativa para favorecer el logro de
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2.2.

aprendizajes en el area de Ciencia y Tecnologia en estudiantes de sexto grado
de la I.LE. N.° 65004 Villa El Salvador, ubicada en el distrito de Manantay. El
estudio adopté un disefio descriptivo—correlacional y empled técnicas de
recoleccion de datos tanto fisicas como digitales mediante encuestas aplicadas
a una muestra de 105 estudiantes. Asimismo, se incorporoé la técnica de grupo
focal, desarrollada en dos sesiones de una hora cada una con diez estudiantes
de décimo y undécimo grado, con la finalidad de complementar el analisis
cuantitativo con aportes cualitativos. Los resultados evidenciaron que la
interaccion frecuente de los estudiantes con las nuevas tecnologias contribuye
favorablemente al proceso de aprendizaje, destacandose el uso constante de
plataformas como YouTube, Instagram y Facebook para la consulta de
actividades académicas y contenidos educativos diversos. Tras el
procesamiento de los datos en el software estadistico SPSS version 22 y la
contrastacion de la hipétesis general, se obtuvo un coeficiente Rho de Spearman
de 0.789 con un valor de significancia p = 0.000, lo que indica una correlacion
positiva alta y estadisticamente significativa. En consecuencia, se rechazo la
hipétesis nula y se concluyd que existe una relacion directa y significativa entre
el uso de videos tutoriales educativos y el logro de aprendizajes en el area de

Ciencia y Tecnologia en los estudiantes evaluados.

Bases Teodricas

2.2.1. Teorias de la variable 1: Youtube

Por lo tanto Quispe (2023). El video es un recurso utilizado para
diversos propdsitos, como el entretenimiento, la informacion, la formacion

y el marketing; no por nada, Facebook, Instagram, Twitter y WhatsApp
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incorporaron luego videos en sus funcionalidades. En el aspecto de
formacién, cada vez mas estudiantes utilizan YouTube como un sitio de
formacién informal; sin embargo, no solo buscan contenidos, sino que
también buscan interactuar y expresarse a través de sus comentarios,

valoraciones y suscripciones

De la misma forma, en el campo de la prensa y los medios masivos
de comunicacién, YouTube origind un proceso de cambio en el que estos
medios pasaron de tener un sistema de comunicacién unidireccional a una

comunicacioén multidireccional.

Al respecto, Navarro-Sanchez (2020) expresa los siguiente: en la
primera década del siglo XXI, la estructura de funcionamiento de los medios
de comunicacién se fue transformando de jerarquica, estable y vertical a
una mas democratica, dindmica y reticular, en el que el poder de emitir
informacion dejé de ser privilegio de unos pocos, y en la que cualquier
persona con acceso a Internet puede llegar a tener un medio de
comunicacién audiovisual, por ejemplo, un canal de television en YouTube,

la plataforma digital de publicacion de videos creada

Con la llegada de internet, las formas de comunicacion se han
transformado, YouTube ha demostrado ser un gran medio audiovisual en
el que se pueden elaborar y compartir contenidos, los cuales se comunican
a un gran publico, e incentivan la participacion de la audiencia, define a
esta nueva forma de comunicacion interactiva la auto comunicacion de
masas, por tener la capacidad de enviar informacion de un gran numero de
emisores a otro gran numero de receptores tanto en tiempo real como en

diferido, usando las redes de interconexion. Asimismo, se enlazan tres
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formas de comunicacién -interpersonal, comunicacion de masas y la auto
comunicacion de masas-, las cuales coexisten en el mundo interactivo y
complejo del entorno digital en el que confluye una diversidad de
expresiones culturales producto de la interactividad social. De esta manera,
las personas e instituciones de ser solo consumidores y visualizadores de
informacién también han pasado a ser productores y promotores de

contenidos, y se denominan prosumidores.

Es por eso que YouTube es una web para compartir y almacenar
videos y no ha pasado desapercibida para las bibliotecas. Ya desde sus
inicios, YouTube y las bibliotecas podrian tener una relacion mas estrecha
y "que podria cambiar radicalmente la forma en que vemos la instruccién y

la formacion de la biblioteca... si lo dejabamos" (p. 354).

La mayoria de los usuarios de las bibliotecas utilizan esta
plataforma, por lo que seria una gran oportunidad para desarrollar y
gestionar un canal de YouTube de la biblioteca para llevar sus servicios a
los usuarios y llegar a una mayor audiencia. Hoy en dia, no basta tener una
pagina web, sino también estar presentes en las redes sociales. Es asi que
"la presencia de las bibliotecas en YouTube podria calificarse como una

prioridad”

Las bibliotecas se han adaptado a los cambios tecnoldgicos, con la
web 1.0 empezaron a disefar sus paginas electrénicas y con la web 2.0
incorporaron blogs, redes sociales, microbloggings, audios y videos.
YouTube es un gran espacio para crear videos, captar suscriptores,
visibilizar la institucion e incentivar la participacion de los usuarios.

Asimismo, por este canal se promueven las actividades, productos y
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servicios bibliotecarios, Aunque su alcance puede ser mayor al transmitir
otros tipos de contenidos, como la publicaciébn de eventos, talleres,
entrevistas, también se desarrollan desde videos de exposiciones virtuales,
recomendaciones de libros. actividades artisticas-culturales hasta
presentacion de cocina local alejandose un poco del "bibliocentrismo”, para

enfocarse en las necesidades de los usuarios

Esto indica que las formas de dinamizar con los usuarios se pueden
ampliar diversificando temas y no limitandose en temas técnicos propios de

la profesion bibliotecaria.

La literatura cientifica sobre el uso de las herramientas 2.0 en
bibliotecas es extensa, mas no sobre la relacion de YouTube con las
bibliotecas. Una revision a través de Scopus en el area de las ciencias
sociales y humanas dio como resultado algunos documentos. Webb cuyo
articulo fue uno de los primeros que abarcé el tema, sefala el gran potencial
de YouTube para la realizacion de videos instructivos sobre los servicios

bibliotecarios y el desarrollo de videos tours de las bibliotecas.

Por esa misma linea, en su articulo, comentan las formas en que
las bibliotecas utilizan YouTube como herramienta promocional. El articulo
analiza la representacion y los estereotipos que tienen las bibliotecas y
bibliotecarios en YouTube por parte de creadores de contenidos. explora la
colecciéon de YouTube de la biblioteca Irving K. Barber de la University of
British Columbia y cdmo se ha convertido en una atractiva extension de las
colecciones y los servicios digitales. analizaron el uso de YouTube como
herramienta util para los profesionales de la informacion en sus actividades

y creacion de contenidos en bibliotecas universitarias de Brasil. examiné la
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popularidad de los videos revisando tres videos tutoriales sobre
alfabetizacion informacional producidos por la biblioteca de Western
University publicados en YouTube, ademéas de examinar el porqué de sus
miles de visualizaciones. Por otro lado, se encontraron méas articulos
relacionados con bibliotecas de musica y YouTube estudié los contenidos
de los videos promocionales de las bibliotecas académicas de musica;
estudio las preferencias de los estudiantes de musica entre los recursos de

YouTube y la coleccion multimedia de la biblioteca.

Por su parte, realizé un estudio a través de una encuesta sobre las
formas en que los profesores universitarios de musica de Estados Unidos
consideran el uso de YouTube en su ensefianza e investigacion y como ven
los recursos de las bibliotecas institucionales en comparacion con esta

plataforma.

Los articulos mencionados en su mayoria estan enfocados en
bibliotecas académicas y universitarias, mas no dirigida a bibliotecas
publicas, como las nacionales. Justamente, estas bibliotecas son
instituciones que encabezan el sistema de informacion y son referentes de
cultura de una nacion. Segun la Federacién Internacional de Asociaciones
de Bibliotecarios y Bibliotecas son responsables de la recoleccion,
organizacion y conservacion de las publicaciones de un pais a través del
deposito legal, tanto impreso como electrénico; ademas, cumplen con la
tarea de prestar servicios centrales, directa e indirectamente, de desarrollar

recursos para los usuarios, y de promover politicas informativas-culturales.

Son depdésitos del patrimonio cultural nacional y lideran planes de

alfabetizacién. Por tanto, para este articulo se toman como objeto de
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analisis las bibliotecas nacionales de la region América (abarca América del
Sur, Norte, Centro y el Caribe) y tiene como propdésito comprender las
formas en que estas instituciones estan utilizando YouTube como medio de

divulgacion. A continuacion, se plantean los siguientes objetivos:

Establecer las principales caracteristicas de los canales de
YouTube de las bibliotecas nacionales de la region América. Presentar los
videos mas populares de las bibliotecas nacionales de la region América.
Analizar qué tipos de contenidos audiovisuales desarrollaron las bibliotecas

nacionales de la region América

Se espera que los resultados sirvan como punto de referencia para
los profesionales de informacién y bibliotecarios que trabajan en las deméas
bibliotecas. Asi, se impulsa el uso de YouTube para las bibliotecas
interesadas en extender sus servicios a través de la produccion audiovisual

y que busca nuevos espacios de interaccion con los usuarios.

2.2.1.1. Dimension 1: Gestion de recursos de actividades

Gonzalez y Granera (2021) sostienen que la
implementacion de los Entornos Virtuales de Ensefianza vy
Aprendizaje (EVEA) ha impulsado procesos de innovacion
pedagogica al posibilitar la construccion de nuevas estrategias para
la transmisién y apropiacion del conocimiento, asi como para el
fortalecimiento de competencias digitales en los distintos niveles
educativos. La integracion de herramientas tecnoldgicas
articuladas con metodologias activas favorece la mejora del
aprendizaje y su autorregulacion por parte del estudiante. Estos

autores sefialan que los EVEA comprenden una dimension
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tecnoldgica y una dimension educativa que se interrelacionan de
manera sinérgica; en tal sentido, definen el entorno virtual de
aprendizaje como un espacio educativo alojado en la web,
compuesto por herramientas informaticas que facilitan la
interaccion didactica. No obstante, advierten que el potencial
formativo de estos entornos depende en gran medida de la solidez
de las competencias digitales del profesorado, lo que hace
imprescindible la capacitacion continua en TIC para disefar
experiencias de aprendizaje pertinentes y efectivas. En esta linea,
los EVEA permiten crear, organizar y gestionar contenidos
mediante plataformas digitales que posibilitan el desarrollo de
actividades dinamicas, atractivas y adaptables a objetivos
especificos, contribuyendo ademas a la alfabetizacion digital en sus
diversas dimensiones. Monsalve-Lorente y Aguasanta Regalado
(2020) destacan que las TIC amplian las fronteras del aprendizaje
al promover practicas pedagogicas orientadas al aprendizaje
autoiniciado, distinguiendo modalidades como el aprendizaje
basado en proyectos y resolucion de problemas, el autodirigido con
apoyo Yy el autodirigido independiente, todas ellas caracterizadas
por el rol activo del estudiante en la definicion de metas y busqueda
de recursos. Desde el enfoque de las ecologias de aprendizaje, se
propone un marco analitico que permite comprender la interaccion
entre los elementos del ecosistema educativo, favoreciendo una
ensefanza ajustada a las necesidades del alumnado y estimulando

el desarrollo profesional continuo del docente. Fataar y Norodien-
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2.2.1.2.

Fataar (2021) enfatizan que este paradigma contribuye a la
transformacion de los entornos tradicionales en espacios
interactivos y personalizados, donde la tecnologia digital facilita la
adaptacion de recursos y promueve la innovacién colaborativa. En
concordancia, Hervas-Gomez et al. (2021) evidencian que
variables como la autonomia, la motivacion y la pedagogia digital
influyen en la percepcion del aprendizaje en linea, resaltando la
necesidad de un modelo de adaptacién docente a la ensefianza
digital como componente esencial del desarrollo profesional.
Finalmente, Zhao et al. (2021) subrayan que el uso eficaz de los
EVEA se encuentra estrechamente vinculado a competencias
digitales especificas del profesorado, entre las que destacan el
dominio de plataformas y recursos tecnolégicos, el disefio de
actividades interactivas que promuevan autonomia y emociones
positivas (Chiu, 2021), la comunicacién efectiva mediante
herramientas sincronas y asincronas, y la planificacién de procesos
de evaluacién y retroalimentacion personalizados que consoliden

aprendizajes significativos en entornos virtuales.

Dimension 2: Comunicacién

Carribn y Lao (2024) sostienen que las redes sociales
ofrecen beneficios significativos para los adolescentes, entre ellos
la posibilidad de construir identidades digitales, establecer nuevas
formas de comunicacion y generar vinculos sociales distintos a los
gue desarrollan en su vida cotidiana. En esta linea, Middlesex

(2022) plantea que estos entornos virtuales pueden constituir un
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soporte relevante para el desarrollo social, especialmente en
jovenes con discapacidades o enfermedades cronicas, quienes
encuentran en el espacio digital oportunidades de interaccion que
pueden resultar limitadas en el ambito presencial. Sin embargo,
también se reconoce que las redes han transformado
profundamente las dindmicas comunicativas de las nuevas
generaciones, privilegiando la interacciéon mediada por plataformas
como X, Instagram y Facebook, lo que ha generado espacios de
socializacion altamente aceptados, pero también potenciales
distractores del entorno inmediato. Diversos estudios advierten
gue, si bien estas plataformas favorecen la expresion autbnoma, la
actualizacion informativa y el fortalecimiento de vinculos familiares
a distancia, su uso intensivo especialmente superior a tres horas
diarias se asocia con mayores riesgos de problemas conductuales
y afectaciones en la salud mental, como ansiedad y depresion, tal
como evidencian investigaciones realizadas en Estados Unidos,
Inglaterra, Espafia y Ecuador (UNICEF, 2021; Sarmiento, 2021;
Almanza et al., 2022). Asimismo, se sefiala que la ausencia de
politicas publicas orientadas a la prevencion y regulacion del uso
digital en adolescentes limita el aprovechamiento integral de estas
tecnologias. En este contexto, se plantea la necesidad de analizar
la incidencia de las redes sociales en el comportamiento juvenil
desde la comunicacion digital, considerando que dicho
comportamiento responde a factores biolégicos, psicologicos y

sociales (Morales-Castillo et al., 2022; Tarazona et al., 2020), y que
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2.2.1.3.

la adolescencia constituye una etapa de transformacion del
autoconcepto y consolidacion identitaria (Fonseca et al., 2020).
Autores como Santacruz et al. (2020) y Chiza et al. (2022) destacan
gue la interaccién tecnolégica influye en manifestaciones
emocionales, cognitivas y sociales, pudiendo potenciar creatividad,
autoeficacia y colaboracion (Astorga, 2019), pero también generar
aislamiento, baja autoestima, ciberacoso Yy distorsiones
comparativas que afectan el bienestar psicosocial (Moran, 2021;
Vidal, 2021; Calloapaza, 2022). En consecuencia, aunque las redes
sociales constituyen herramientas relevantes para la conexion y el
aprendizaje, su impacto en el comportamiento adolescente
depende del uso orientado, critico y equilibrado que se promueva

tanto en el ambito familiar como educativo.

Dimension 3: Evaluacion

Guillén-Gamez et al. (2025) sostienen que los avances
tecnolégicos han redefinido los procesos de ensefianza y
aprendizaje mediante la integracion de recursos digitales y el
acceso generalizado a Internet, lo que ha propiciado la
incorporacion de plataformas como YouTube en la praxis educativa
(Marin-Diaz et al., 2022; Rios Vazquez y Romero Tena, 2022).
Reconocida como la plataforma de video mas influyente a nivel
mundial, con mas de dos mil millones de usuarios (Abdullah et al.,
2023), YouTube se ha consolidado como un recurso ampliamente
aceptado en el ambito educativo (Abubakar y Muhammed, 2023),

debido a su capacidad para ofrecer contenidos actualizados y
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variados que favorecen un aprendizaje dindmico, visual y
colaborativo (Pattier y Ferreira, 2022; Colas-Bravo y Quintero-
Rodriguez, 2023; Dubovi y Tabak, 2020). La evidencia cientifica
indica que su uso estimula el pensamiento critico, incrementa la
motivacion y mejora el rendimiento académico, mostrando
diferencias significativas entre estudiantes usuarios y no usuarios
de esta herramienta (Laugerman y Saunders, 2019; Mohammed y
Ogar, 2023; Tiernan y O'Kelly, 2019; Muslem et al., 2022). No
obstante, la efectiva integracion de YouTube en el disefio
instruccional exige el fortalecimiento de las competencias digitales
docentes, particularmente en produccion, edicion y curaduria de
contenido (Watt, 2019; Guillén-Gamez et al., 2023; Garcia-
Sampedro et al., 2024), asi como en habilidades técnicas y
comunicativas que garanticen calidad audiovisual y claridad
discursiva (Castillo et al., 2021; Avila y Varas, 2021). A pesar de su
relevancia, la literatura evidencia una brecha investigativa en torno
a la evaluacion especifica de habilidades digitales relacionadas con
YouTube, especialmente en docentes de Educacidén Superior y en
comparaciones entre docentes en ejercicio y en formacion.
Estudios como los de Basgall et al. (2023), Tomczyk et al. (2023) y
Dominguez y Murillo-Estepa (2018) muestran que, aungue existen
competencias aceptables para buscar y compartir contenidos,
persisten debilidades en la creaciéon de material audiovisual,
asociadas a falta de formacion y limitaciones de tiempo.

Investigaciones comparativas en contextos internacionales (Yang
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et al, 2022; Guillén-Gadmez y Mayorga-Fernandez, 2020)
evidencian que los docentes en servicio suelen presentar niveles
superiores de competencia digital respecto a los docentes en
formacién, aunque estos Ultimos muestran ligeras ventajas en
herramientas de edicién multimedia. En conjunto, estos hallazgos
subrayan la necesidad de fortalecer la formacion digital docente
para consolidar el uso didactico de YouTube como estrategia
pedagdgica eficaz y fundamentan la pertinencia de investigaciones
orientadas a medir y comparar dichas competencias en distintos

niveles educativos.

2.2.2. Teorias de la variable 2: Edicion de videos

Por lo tanto, Leveratto et al., (2025). Con la evolucion de la
tecnologia, advinieron herramientas que facilitaron el trabajo en lo
audiovisual, por ejemplo, el caso de la exposicion en el rodaje y el montaje
en la postproduccion. Pasamos de tener que filmar sin poder revisar el
contenido en el momento y luego montar en la moviola, a poder ver en una
pantalla digital en tiempo real lo que se graba, como se va a ver y como se
ve finalmente lo grabado. Tener que ajustar las variables de exposicién de
la filmadora solo con la informaciéon que brindaba el fotémetro, poder
visionar lo filmado recién una vez revelado en el estudio y luego el montaje
realizarlo con la moviola, es algo que hoy en dia ya no existe, salvo que se

guiera trabajar con esa estética particular.

Hoy en dia se graban peliculas con celulares, se puede editar
incluso desde ahi mismo, hay aplicaciones especificas para montar, tanto

en computadora como en smartphones y hasta en aplicaciones de redes
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sociales como Facebook, Instagram y Tik Tok, son lugares donde ahora
también se puede crear el material directamente desde la app y editar el
contenido ahi mismo. Ademas, se puede agregar efectos impensados que
resultarian dificiles tener que hacerlos incluso hoy en una computadora con
un software de efectos especiales, como es el caso de por ejemplo los filtros
gue ubican nuestro rostro y posicionan mascaras en €l que se adaptan a
nuestro movimiento porque toman nuestros 0jos como punto. Lograr ese
efecto en un pasado o incluso ahora desde la computadora manualmente,
llevaria mucho trabajo; esto es llamativo ya que en cuestion de segundos
tenemos ese efecto a partir de una app. Pero esa accesibilidad a edicion y
efectos, también tiene sus contras: el material pierde muchisima calidad,
se comprime al subirlo y también al grabarlo directamente desde la
aplicacion. Suele ocurrir, que en los parametros de edicidbn no podemos ser
puntillosos a la hora de querer editar por frames, porque al tener que mover
la barra con nuestro dedo en un margen amplio, no nos permite hacer el
corte con la precision que buscamos. En cambio, en las que son especificas
para montar, tienen la opcidn de cortar en detalle. Igualmente, en algunas
la calidad que se exporta el video sigue siendo baja, y si es gratuita, a veces
nos deja si 0 si una marca de agua en nuestro video. Todo este tipo de
aplicaciones nuevas y versatiles ancladas a las redes sociales, tienen sus

defectos y virtudes.

En cuanto a las virtudes podemos nombrar el hecho de que sea
online desde una pagina y no un programa descargado que nos ocupe
espacio y memoria, que se pueda utilizar también desde un celular y que

sea gratuito. Este ultimo punto nos da paso a los defectos: Podriamos decir
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gue es gratuito en términos econdémicos para nosotros, ya que a cambio no
estamos abonando con dinero, pero de alguna manera estamos pagando
ya sea con nuestros datos personales, nuestros materiales entregados en
el momento que los subimos a su app Yy las publicidades o plantillas que
nos aparecen constantemente como recomendacion dentro de la misma.
Si bien podemos ver como un alivio el hecho de poder editar un video desde
cualquier parte con un celular, mas en estos tiempos donde la mayoria de
los materiales que producimos en la cotidianeidad, ya sea de manera
personal o para algun emprendimiento, son destinados para las redes
sociales. Sin embargo, pensemos en el caso de una gran produccion, que
sea transmitida ya sea en television o en alguna pantalla grande. No es un

dato menor la calidad con la que vayamos a realizar el video.

Esta es la principal traba que nos dan estas aplicaciones para
celular, ya que, no nos permiten realizar un video con la calidad deseada.
Nos dan determinadas opciones acotadas para elegir, pero nunca la calidad
original con la que quedaria en un programa complejo para computadora
en el gue podamos regular estos valores. Por ejemplo, podriamos elegir la
relacion de aspecto, resolucién, fotogramas por segundo, formatos de
exportacion, infinidad de efectos y transiciones (pudiendo editar y modificar
a gusto cada una), mientras que, en las otras aplicaciones para
smartphones apenas si te dan dos opciones de formatos a elegir y con la

compresién asegurada.

¢, Como influye en nuestras vidas utilizar estas aplicaciones?
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Ahora bien, utilizando estd analogia, lo podriamos aplicar en las
redes sociales y aplicaciones de ediciones de video. Por ejemplo, cuando
toman nuestros datos y materiales, cuando vemos una plantilla que nos
induce a como editar ese video, que musica ponerle y demas cuestiones,
hay que tener en cuenta que, sin saberlo, tal vez estamos siendo

persuadidos.

En el pandptico se sabia que estaban siendo observados, sin saber
en qué momento. Creo que ha llegado a un punto la vigilancia que ya ni
siquiera sabemos que estamos siendo vigilados, pero aun asi instigados.
¢, Nos hemos preguntado alguna vez que ocurre cuando queremos elegir un
efecto y los mismos estan ordenados de una manera indescifrable que por
ejemplo no es alfabética? En el buscador de la app cuando queremos elegir
una cancién para nuestro video ¢Nos muestran resultados fehacientes a lo
gue escribimos? ¢O nos muestran una lista de canciones que en su
mayoria nada tiene que ver con nuestra busqueda? Imaginemos que tengo
4 videos y 3 fotos sobre algun tema, por ejemplo sobre perritos. Ese
material se lo entrego a 100 alumnos pidiéndoles que le agreguen musica,

organicen y corten el material como quieran.

Podriamos afirmar que ninguno de esos 100 videos va a ser igual.
Ahora, ¢Qué ocurriria si las 100 personas suben ese material a una app?
Por ejemplo, en Tik Tok, que automéaticamente al momento de cargar el
material te muestra el video ya cortado y con una musica elegida por la
aplicacién, recién después nos da la opcion de elegir si queremos omitir
para editarlo manualmente. ¢ No creen que tendriamos 100 videos iguales

hechos por una maquina?
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Tengamos en cuenta que una de las caracteristicas importantes de
la maquina es: la uniformidad, la estandarizacién y la posibilidad de

sustitucion.

Mientras que la artesania, por su misma naturaleza de trabajo
humano, exhibe constantes variaciones y adaptaciones, el trabajo de la

maquina presenta exactamente la caracteristica opuesta. [...]

Por esto es importante saber que, a la hora de aprender a manejar
un software de edicidn, a la par se tiene que aprender también el montaje:
permite dentro de la educacion artistica, que los estudiantes abandonen su
lugar de espectadores y consumidores, y se conviertan en productores de
sus propias imagenes; proveer el conocimiento para tomar el mando y
resguardarse de los automatismos que deciden por ellos. Pero a la vez,
construir una nueva mirada sobre el mundo que habitamos. Tan real, y tan

ficticio, como el montaje de un film. (Ceccarelli, 2019)

Por otro lado, lo primero que nos pregunta cualquier software de
edicibn es qué relacion de aspecto y resolucion tendra el video.
Recordemos que tanto Instagram como Tik Tok actualmente (Afio 2025) no
nos permite subir un video horizontal, y de ser el caso, lo convierte en
vertical (1080 pixeles de ancho por 1920 pixeles de alto) agregando bandas
negras arriba y abajo para completar el ratio de aspecto. Lo que hace que
directamente a la hora de grabar para redes elijamos entonces el formato y
ratio que nos determina la app. ¢Acaso no nos estamos condicionando a
grabar de la manera que la aplicacion nos permite y la duracion que
propone? ¢ No pareciera que el algoritmo nos va persuadiendo para lograr

visualizaciones?
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Inclusive cada vez tenemos menos paciencia a la hora de ver un
material de cualquier tipo, en una nota para La Nacién, Débora Slotnisky
sefala que: En el libro Attention Span: A Groundbreaking Way to Restore
Balance, Happiness, and Productivity, la autora, la Dra. Gloria Mark sefiala
que este fendbmeno comenzd hace dos décadas, influenciada por el uso
excesivo de dispositivos digitales, la sobrecarga de informacion en internet

y la multitarea.

En concreto, en 2004 la capacidad de atencién promedio era de
dos minutos y medio, pero ese numero descendio a 75 segundos en 2012,
en los ultimos seis afios el promedio era de unos 47 segundos. Estudios

mas recientes indican que el tiempo de atencion sigue en caida libre. (2024,

s. p.)

En conclusién, podemos ver lo positivo de las nuevas aplicaciones
y tecnologias que aportan el simplismo, la agilidad y el facil acceso a las
herramientas que antes no teniamos, pero también es importante verlo con
lectura critica y ser conscientes del uso de las herramientas y las
intenciones de los automatismos, ser cuidadosos a la hora de consumir,
entregar y generar material, ya que cuando hacemos una obra, queremos

transmitir algo y lo hacemos a través de lo manual, de nuestra praxis.

2.2.2.1. Dimensién 1: Edicion de videos para TikTok

Torres (2024) analiza las diferencias en el uso estratégico
de TikTok entre comunicadores audiovisuales y emprendedores peruanos,
evidenciando que los primeros suelen recurrir a programas profesionales
de edicion como CapCut, Premiere o After Effects, debido a que consideran

limitadas las herramientas internas de la plataforma. Una vez finalizada la
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edicion externa, exportan el contenido a TikTok para incorporar elementos
propios del ecosistema digital, como textos superpuestos, voice overs en
tendencia, hashtags y recursos orientados a la viralizacion. En contraste,
los emprendedores que no poseen formacion técnica en edicion audiovisual
optan por utilizar directamente las herramientas nativas de TikTok,
valorando su facilidad de uso; emplean principalmente textos, transiciones
y audios disponibles en la aplicacién, complementando su aprendizaje
mediante tutoriales internos. Ambos grupos coinciden en la importancia
estratégica de captar la atencion del usuario durante los primeros tres
segundos del video, asi como en la incorporacion de subtitulos y tendencias
sonoras como factores clave para incrementar el alcance y la interaccion.
No obstante, mientras los comunicadores planifican sus contenidos a partir
de guiones o briefs audiovisuales, con un enfoque técnico que incluye
composicion visual, profundidad de campo, calidad sonora y analisis
estadistico de meétricas, los emprendedores adoptan estrategias mas
espontaneas y personales, priorizando la autenticidad, el “detras de
escena” y el uso de dispositivos moviles como herramienta principal de
produccion. En términos de impacto, el estudio evidencia que TikTok ha
generado un efecto significativo en la visibilidad y crecimiento comercial de
los emprendimientos, favorecido por la segmentacion algoritmica y la
rapida viralizacion del contenido, lo que ha permitido a muchos
emprendedores multiplicar su base de clientes en periodos relativamente
cortos. Asimismo, se destaca la percepcién de TikTok como una plataforma
mas eficaz que otras redes sociales para alcanzar nichos especificos y

potenciar la promocién cruzada hacia Instagram o Facebook. Finalmente,
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la investigacion aborda la disposicion hacia la capacitacion digital,
observandose que algunos comunicadores audiovisuales consideran viable
ofrecer formacion especializada en creacion de contenido, mientras que
varios emprendedores, aunque no han recibido instruccion formal,
manifiestan interés en capacitarse en marketing digital y gestion
audiovisual, reconociendo la necesidad de fortalecer sus competencias
para optimizar el desempefio de sus negocios en el entorno digital

contemporaneo.

2.2.2.2. Dimensién 2: Edicion de videos para Facebook

El autor, Corredor y Corredor. (2021). El uso del formato
audiovisual en Facebook: un medio para representar la
identidad. Cuadernos. info, (49), 258-278. Este estudio tiene como
finalidad determinar, en una muestra de estudiantes universitarios,
con qué objetivos usan el formato audiovisual en Facebook y cual es
la relacion entre estos objetivos y el proceso de construccion de la
identidad. Los objetivos y su relaciébn con la identidad fueron
identificados a partir de definiciones previamente establecidas en la

literatura, que fueron codificadas mediante un andlisis de contenido

Este proceso se enfocO en establecer si las publicaciones
apuntaban a presentar elementos del self en el espacio publico, a
identificar cuéles son los contenidos asociados a la identidad que
mas se presentan en dicho formato, y a evaluar si los objetivos y
acciones del formato audiovisual son diferentes de los de otros

formatos usados en las redes.

La importancia del desarrollo de la identidad
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La identidad es uno de los conceptos cardinales para
comprender el desarrollo adulto y las trayectorias de vida de las
personas. Al construir su identidad, las personas asumen ciertos
valores, contenidos, roles, practicas y creencias como elementos

fundamentales de la definicién de si mismas.

En este proceso se establecen los elementos
constitutivos del self adulto, un factor determinante para el bienestar

subjetivo y la capacidad de resistir presiones sociales de diverso tipo

Tradicionalmente, el proceso de desarrollo de la
identidad se realizaba en ambientes offline, como el barrio o el bar.
Estos ambientes de interaccion informal permitian ensayar diferentes
preferencias y aprender a negociarlas con el mundo social, lo que, a
su vez, facilitaba procesos de exploracién clave para el desarrollo de

la identidad

Internet e identidad distribuida en las redes sociales

El desarrollo de la identidad pas6 de ser un proceso
exclusivo del mundo offline a ser un proceso de representacion que

se construye tanto en este Ultimo como en los ambientes en linea.

Un caso ejemplar de este proceso es el desarrollo de perfiles
en las redes sociales virtuales, donde los jovenes representan sus
identidades en términos de sus preferencias personales en diversos

niveles.
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Estas representaciones sirven para articular su vida social y
crear representaciones externas de elementos identitarios, lo que

constituye un factor protector de la identidad en momentos de crisis

De hecho, las representaciones virtuales son procesadas
como descripciones efectivas de las personas detras de los perfiles
y aquellos de las redes sociales son elaborados pensando en una

audiencia imaginada receptora de los mensajes.

Asi, los usuarios de estas Ultimas se involucran en
complejos procesos psicolégicos para definir las categorias

identitarias disponibles en sus perfiles virtuales

Esto no es exclusivo de los publicos jovenes; se ha extendido
cada vez mas alos adultos y a los mayores, quienes utilizan las redes
sociales para gestionar crisis identitarias y reconstruir sus

preferencias en diversos periodos de transicion personal.

En esta tarea, las personas utilizan la presentacion publica
de contenidos, en algunos casos audiovisuales, como una
herramienta para desarrollar la identidad, lo que implica que, ademas
de autodescripciones, las personas transmiten contenidos durante

este proceso.

Las tecnologias digitales, dadas sus -caracteristicas y
posibilidades expresivas, se han convertido en tecnologias de

conexion y representacion identitaria.

En las redes sociales digitales, los usuarios no solo actian

como consumidores de contenidos, sino también como productores
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y distribuidores activos, automotivados por sus propias preferencias

identitarias.

El formato audiovisual en las redes sociales

El uso de las redes sociales en el mundo reciente ha estado
marcado por dos tendencias de desarrollo de contenidos y de
tecnologia muy relevantes. Por un lado, la audio visualidad del

lenguaje de la red es creciente.

Por otro, los contenidos audiovisuales son predominantes en
los mensajes virales en la mayoria de las redes. Adicionalmente, y
seguramente de forma complementaria, la distribucion de contenidos
se ha asociado al procesamiento algoritmico de la informacion de los
usuarios, con el uso de formas de navegacion determinadas por el
aprendizaje automatico que permiten ofrecer a los usuarios

contenidos y publicidad vinculada con sus intereses

La configuracién actual de la tecnologia y el ecosistema de
la produccion y consumo audiovisual implican la convivencia entre
contenidos producidos por profesionales de la industria y la

generacion de contenidos por parte de los prosumidores.

Ademas, aumentan y se diversifican los periodos de
consumo audiovisual (que han crecido en cantidad de horas/dia per

capita) y se multiplican las opciones de acceso

En este contexto, los jovenes emplean y prefieren el formato

audiovisual para desarrollar la identidad, que ha creado un nuevo
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2.2.2.3.

espacio para la expresion y validacion social de elecciones

personales.

Dimension 3: Edicion de videos WhatsApp

WhatsApp como recurso tecnolégico en el &mbito educativo

Rosas y Alvites (2021) sefalan que el quehacer educativo
contemporaneo se articula cada vez mas en torno a propuestas
virtuales incorporadas de manera cotidiana en las sesiones de
aprendizaje, lo que ha exigido a los docentes la busqueda de
recursos tecnoldgicos capaces de atender la diversidad estudiantil y
generar experiencias formativas significativas. En este contexto, las
TIC particularmente las aplicaciones de mensajeria instantanea
como WhatsApp han adquirido un rol protag6nico como instrumentos
de apoyo académico y social, debido a sus funcionalidades
dinamicas e interactivas que facilitan la comunicacion sincrona y
asincrona, el trabajo colaborativo, la organizacion de equipos, el
intercambio de archivos en multiples formatos y la extension de la
labor pedagdgica mas alla del aula fisica. La virtualizacion educativa,
intensificada durante la pandemia, consolidé a WhatsApp como un
recurso imprescindible para la continuidad académica, permitiendo
videollamadas, envio de audios, imagenes y documentos,
personalizacidén de configuraciones y sincronizacion con dispositivos
de escritorio, caracteristicas que favorecieron su rapida insercion en
el ambito escolar (WhatsApp, 2021). No obstante, su implementacion

exige una gestion pedagdgica planificada, el establecimiento de
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2.3.

normas de convivencia digital y la participacion activa de las familias
para garantizar un uso formativo adecuado. Si bien se reconocen
ventajas como accesibilidad, inmediatez, colaboracion vy
fortalecimiento del rendimiento académico (Colmenares, 2021),
también se advierten riesgos asociados a la sobreexposicion,
distraccion, adiccion, difusion de informacion inadecuada y pérdida
de concentracion, especialmente entre nativos digitales (Matute-
Espinoza y Ochoa-Encalada, 2021; Culqui, 2020; Fernandez-De la
Iglesia, 2020). Asimismo, persisten limitaciones estructurales
vinculadas a la conectividad y el acceso desigual a la virtualidad, lo
gue puede generar brechas en la interaccion y el envio de recursos
educativos (Calzadilla-Rodriguez, 2020). En consecuencia, el uso de
WhatsApp como herramienta educativa representa una estrategia
valiosa tanto en entornos virtuales como presenciales hibridos,
siempre que sea orientada criticamente por el docente y
acompafada por una adecuada alfabetizacion digital que garantice

su aprovechamiento pedagogico.

Definicién de términos basicos

Aprendizaje: Variacion parcialmente durable originado en la conducta de
una persona como resultado de sus costumbres empiricas.

Aprendizaje a distancia: Uso de medios electronicos que permiten la
ensefianza y aprendizaje no compartan un ambiente concreto

Aprendizaje cognitivo: Vocablo que describe el proceso de instruccion
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gue profesores conceden al estudiante, y a la vez es un soporte para que
desarrollen sus estrategias cognitivas.

Ciberespacio: Es el espacio virtual donde se encuentran los
conocimientos en medio digital. Este vocablo también se usa para
describir el sitio en la cual se realiza la comunicacion en la Red.
Motivacién académica: La motivacion, segun Méndez (2010) proviene
del término motivo, a su vez del verbo latino moveré, motum, del cual
deriva movil, motor, e-mocion

Motivacion intrinseca: sefialé que se refieren a la motivacion intrinseca.
Es el comportamiento que despliega el estudiante orientado a la
consecucion del éxito en tareas evaluadas con estandares de excelencia,
la motivacion intrinseca es el instinto natural de la persona de buscar y
dominar retos, conforme siguen beneficios personales y se ejercitan
capacidades. Cuando existe motivacion intrinseca no se requieren
motivaciones ni castigos, porque la actividad en si es agradable
Motivacion extrinseca: sefiald que son los deseos y aspiraciones con
respecto al éxito académico y el futuro laboral. dijo que “la motivacién
extrinseca es la que induce a realizar algo ya que al hacerlo se consigue
algo interesante o se impide algo incomodo” (p. 326).

TIC: Son herramientas tecnolégicas compuestas por la informatica, el
Internet, la multimedia, etc., estos permiten la difusion de diversos
contenidos

YouTube: Es un servicio gratuito donde se almacena, administra y

difunden videos. A los consumidores se les permite subir, buscar, ver y

60



descargar videos. También se puede bajar materiales en diferentes

formatos de video o audio.
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CAPITULO Il

METODOLOGIA
3.1. Método de investigacion
La presente investigacion se enmarcé en un enfoque de tipo
basico, con nivel descriptivo—correlacional y disefio de corte
transversal, dado que la recoleccion de datos se efectu6 en un Unico
momento temporal, sin manipulacion deliberada de las variables. Su
propésito fundamental fue determinar el grado de asociacion existente
entre las variables de estudio, describiendo sus caracteristicas y
analizando la magnitud y direccion de su relacion. Este planteamiento
metodoldgico se sustenta en los criterios expuestos por Hernandez
Sampieri (2018), quien sefala que los estudios correlacionales
permiten identificar el nivel de vinculo entre dos o0 mas variables en un
contexto especifico, mientras que el disefio transversal implica la
obtencién de informacién en un solo periodo, con el fin de examinar
fendmenos tal como se presentan en un momento determinado.
3.2. Disefio de Investigacion
El disefio no experimental Transaccional Descriptivo Correlacional /
Causal

El esquema de la investigacion es el siguiente:

Descripcion: %

M: Muestra / L
O1: Variable Uso del YouTube . \
O

r : Relaciéon entre variables
0O2: Edicion de Videos
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3.3. Poblaciéon y muestra
3.3.1. Poblacion

La poblacién estuvo constituida por 86 estudiantes del VI 'y VI
Ciclo de la carrera profesional de ciencias de la comunicacion de la
Facultad de Educacion y Ciencias Sociales de la UNU

Tabla 2.Poblacién de estudiantes de la carrera profesional de ciencias de la
comunicacion — UNU

Ciclo Par 2024-I11
[l \Y] VI VIII X
45 40 42 42 35 204

Total

Fuente: Bade de datos de la carres profesional de ciencias de la comunicacién

3.3.2. Muestra

La muestra es de 77 Estudiantes del total de la poblacion fue
tomada de la poblacion de la escuela profesional de ciencias de la
comunicacion-UNU. En este caso, no se realiza un muestreo ni
seleccién de una parte, sino que se analiza el 100% de los elementos
de la poblacién del total de los ciclos seleccionados (universo),
garantizando maxima precision sin margen de error muestral.

Al ser todos los elementos incluidos, no hay técnicas de
muestreo probabilistico aplicables.

Tabla 3. Muestra de estudiantes de la carrera profesional de ciencias de la
comunicacion - UNU

Ciclos Académicos TOTAL

Vil X
42 35

77

Fuente: Bade de datos de la carres profesional de ciencias de la comunicacion

Criterio de inclusion
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e Todos los estudiantes matriculados del semestre académico 2024-II
e Estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la comunicacion

- UNU

Criterio de exclusion
e Estudiantes que falten a la aplicacion del instrumento segun lo
planificado y acordado con la direccion de escuela
e Estudiantes que se trasladaron durante el desarrollo de la
investigacion a otras especialidades
e Estudiantes con falta del 80% no podran participar de la aplicacion
de los instrumentos
3.4. Técnica e Instrumentos de Investigacion
Se considerd lo siguiente:
Técnica
La técnica que se utilizd para la recoleccion de datos fue la
encuesta, cuyo instrumento fue el cuestionario. Para esto, se
construyo un cuestionario para la variable en estudio
Instrumentos
El cuestionario se utilizé para conocer el grado de relacion que
hay entre la gestion directiva y el cima institucional entre los docentes
y directivos y el compromiso asumidos en bienestar de la comunidad
educativa
Datos personales del estudiante, el instrumento un cuestionario
para la variable 1: Uso del YouTube y de la variable 2: edicion de
videos con enunciados de 15 items cada variable con alternativas

Nunca (1), Casi nunca (2), A veces (3), Casi siempre (4), y Siempre (5)

64



3.5. Procedimiento de Recoleccion de Datos
Los datos que se utilizardn para el tratamiento estadistico se
haran utilizando la estadistica spss26.

e Para procesar los datos se va utilizar el Microsoft Excel y el
SPSS.

e Tablas de frecuencia potencial.

e Se utilizard la estadistica con medidas de tendencia central
(media) y para hallar los datos de variabilidad se va utilizar
(varianza y desviacién estandar).

e Para hablar la prueba de hipotesis se va utilizar la prueba Alfa
de Cronbach
Tratamiento de datos
Se hizo uso de la estadistica descriptiva se presento

frecuencias y porcentajes donde respondieron al objetivo de la
investigacion. Se realizo la prueba de normalidad a través Kolmogoérov-
Smirnov por tener una muestra mayor de 50 , asimismo se utilizo el chi
cuadrado de Pearson que determino si se acepta o0 rechaza la
hipbtesis planteadas obteniendo un nivel de significancia de a <0.05
también se determiné el grado de correlacion de las variables dadas

por el valor R.
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Tabla 4. Valores del Rho Spearman.

Rho Significado literal
-1 Correlacion negativa grande y
perfecta.
Entre -0.9 a -0.99 Correlacién negativa muy alta.
Entre -0.7 a -0.89 Correlacién negativa alta.

Entre -0.4 a -0.69 Correlacion negativa moderada.

Entre -0.2 a -0.39 Correlacion negativa baja.

Entre -0.01 a -0.19 Correlacion negativa muy baja.

0 Correlacién negativa nula.
Entre 0.01 a 0.19 Correlacion positiva muy baja.
Entre 0.2 a 0.39 Correlacion positiva baja.
Entre 0.4 a 0.69 Correlacion positiva moderada.
Entre 0.7 a 0.89 Correlacion positiva alta.
Entre 0.9 a 0.99 Correlacién positiva muy alta.

1 ‘orrelacion positiva grande y perfecta.

Fuente: Elaboracién de los Instrumentos utiliza
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4.1.

CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

Resultados

Tabla 5. Resultados sobre la variable 1: Uso del youtube y sus dimensiones

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
A veces 5 6,5 6,5 6,5
vai Casi siempre 9 11,7 11,7 18,2
alidos Siempre 63 81,8 81,8 100,0
Total 7 100,0 100,0

Figura 1. Resultados sobre la Variable 1: Uso de youtube
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En cuanto a la variablel: el 6.5% (Est.) sefialaron estar A VECES de
acuerdo, mientras el 11.7% (Est.) sefalaron estar CASI SIEMPRE de

acuerdo, mientras el 81.8% (Est.) sefialaron SIEMPRE estan de acuerdo

Tabla 6. Resultados sobre la dimension 1: Gestidon de recursos y actividades

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
A veces 50 64,9 64,9 64,9
) Casi siempre 11 14,3 14,3 79,2
Vélidos )
Siempre 16 20,8 20,8 100,0
Total 77 100,0 100,0

Fuente : Spss21

Figura 2. Resultados sobre la dimension 1: Gestion de recursos
y actividades
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Descripcion:
En cuanto a la dimension 1: el 64.9% (Est.) sefalaron estar A VECES de
acuerdo, mientras el 14.3% (Est.) sefalaron estar CASI SIEMPRE de

acuerdo, mientras el 20.8% (Est.) sefialaron SIEMPRE estan de acuerdo

Tabla 7. Resultados sobre la dimensiéon 2;: Comunicacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje vélido Porcentaje
acumulado
A veces 36 46,8 46,8 46,8
) Casi siempre 9 11,7 11,7 58,4
Vaélidos )
Siempre 32 41,6 41,6 100,0
Total 77 100,0 100,0

Fuente : Spss21

Figura 3. Resultados sobre la dimension 2: Comunicacion
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En cuanto a la dimension 2: el 46.8% (Est.) sefalaron estar A VECES de
acuerdo, mientras el 11.7% (Est.) sefalaron estar CASI SIEMPRE de

acuerdo, mientras el 41.6% (Est.) sefialaron SIEMPRE estan de acuerdo

Tabla 8. Resultados sobre la dimension 3: Evaluacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
A veces 22 28,6 28,6 28,6
] Casi siempre 36 46,8 46,8 75,3
Vaélidos .
Siempre 19 24,7 24,7 100,0
Total 77 100,0 100,0

Fuente : Spss21

Figura 4. Resultados sobre la dimension 3: Evaluacion
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En cuanto a la dimension 3: el 28.6% (Est.) sefalaron estar A VECES de

acuerdo, mientras el 46.8% (Est.) sefalaron estar CASI SIEMPRE de

acuerdo, mientras el 24.7% (Est.) sefialaron SIEMPRE estan de acuerdo

Tabla 9. Resultados sobre la variable 2: Edicion de videos y sus dimensiones

Frecuencia Porcentaje Porcentaje vélido Porcentaje
acumulado
A veces 20 26,0 26,0 26,0
Casi siempre 33 42,9 42,9 68,8
Validos Siempre 24 31,2 31,2 100,0
Total 77 100,0 100,0

Fuente : Spss21

Figura 5. Resultados sobre la variable 2: Edicion de videos y sus
dimensiones
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En cuanto a la variable 2: el 26.0% (Est.) sefialaron estar A VECES de
acuerdo, mientras el 42.9% (Est.) sefalaron estar CASI SIEMPRE de

acuerdo, mientras el 31.2% (Est.) sefialaron SIEMPRE estan de acuerdo

Tabla 10. Resultados sobre la dimension 1: Edicion de videos para TikTok

Frecuencia Porcentaje Porcentaje vélido Porcentaje
acumulado
A veces 43 55,8 55,8 55,8
) Casi siempre 26 33,8 33,8 89,6
Validos .
Siempre 8 10,4 10,4 100,0
Total 77 100,0 100,0

Fuente : Spss21

Figura 6. Resultados sobre la dimension 1: Edicion de videos para
TikTok
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En cuanto a la dimension 1: el 55.8% (Est.) sefalaron estar A VECES de
acuerdo, mientras el 33.8% (Est.) sefalaron estar CASI SIEMPRE de

acuerdo, mientras el 10.4% (Est.) sefialaron SIEMPRE estan de acuerdo

Tabla 11. Resultados sobre la dimension 2: Edicion de videos para Facebook

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
A veces 16 20,8 20,8 20,8
] Casi siempre 28 36,4 36,4 57,1
Validos
Siempre 33 42,9 429 100,0
Total 77 100,0 100,0

Fuente : Spss21

Figura 7. Resultados sobre la dimension 2: Edicion de videos para
Facebook
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En cuanto a la dimension 2: el 20.8% (Est.) sefalaron estar A VECES de
acuerdo, mientras el 36.4% (Est.) sefalaron estar CASI SIEMPRE de

acuerdo, mientras el 42.9% (Est.) sefialaron SIEMPRE estan de acuerdo

Tabla 12. Resultados sobre la dimensién 2: Edicién de videos para
WhatsAssp

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
A veces 17 22,1 22,1 22,1
) Casi siempre 20 26,0 26,0 48,1
Validos ]
Siempre 40 51,9 51,9 100,0
Total 77 100,0 100,0

Fuente : Spss21

Figura 8. Resultados sobre la dimension 2: Edicion de videos para
WhatsAssp
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En cuanto a la dimension 3: el 22.1% (Est.) sefalaron estar A VECES de
acuerdo, mientras el 26.0% (Est.) senalaron estar CASI SIEMPRE de

acuerdo, mientras el 51.9% (Est.) sefialaron SIEMPRE estan de acuerdo

- Constatacion de Hipotesis

Tabla 13. Resumen del procesamiento de los casos

Resumen del procesamiento de los casos

Casos
Validos Perdidos Total
N Porcentaje N Porcentaje N Porcentaje

Uso de Youtube 77 100,0% 0 0,0% 77 100,0%
Edicién de videos 77 100,0% 0 0,0% 77 100,0%
Tabla 14. Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.

Uso de youtube ,290 77 ,000 ,630 77 ,000
Edicion de videas ,220 77 ,000 ,820 77 ,000

a. Correccion de la significacion de Lilliefors

Interpretacién:
Los criterios de decision estadistica se establecieron en funcién del tamafio
muestral, conformado por 66 sujetos, razén por la cual se procedi6 a aplicar
la prueba de normalidad de Kolmogorov-Smirnov, dado que esta es
pertinente para muestras superiores a 50 observaciones. Tras el
procesamiento de los datos en el software SPSS version 21, se obtuvo un
valor de significancia (p < 0.05), lo que condujo al rechazo de la hipotesis
nula (Hy) y a la aceptacion de la hipétesis alternativa (H,), evidenciando que

los datos no siguen una distribucion normal. En consecuencia, se determiné
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la utilizacion de procedimientos estadisticos no paramétricos, adecuados
para el analisis de variables cuya distribucién no cumple con los supuestos

de normalidad requeridos por la estadistica paramétrica.

Prueba de Hipotesis
Hipotesis general

HO: El uso de youtube se relaciona directa y significativamente con el aprendizaje
de la edicion de videos en los estudiantes de la escuela profesional de
ciencias de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024

Ha: El uso de youtube se relaciona directa y significativamente con el aprendizaje
de la edicién de videos en los estudiantes de la escuela profesional de

ciencias de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024

Tabla 15. Correlaciones no paramétricas

Correlaciones

Uso ede Edicion de
Youtube videos

Coeficiente de correlacion 1,000 ,843
Uso de Youtube Sig. (bilateral) . ,000
Rho de Spearman N - - ” 44
Coeficiente de correlacion ,843 1,000
Edicion de videos Sig. (bilateral) ,000 .
N 77 77

** | a correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

PRIMERO:

En funcion de la hipotesis general, se encontr6 una correlacion positiva
alta entre las variables de estudio: Uso de youtube y edicién de videos,
dicha correlacion es de Rho=,843 y el valor de Sig. (bilateral) = .000
SEGUNDO:

Por ser el p valor o valor de significancia menor a 0.05, se acepta la
hipétesis alterna y se rechaza la hipétesis nula. Por lo tanto: El uso de

youtube se relaciona directa y significativamente con el aprendizaje de la
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edicion de videos en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias

de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024

Hipotesis especifica 1:

HO: El uso de youtube se relaciona directa y significativamente con el

aprendizaje para editar videos para TikTok en los estudiantes de la

escuela profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad

nacional de Ucayali, 2024

Ha: El uso de youtube no se relaciona directa y significativamente con el

aprendizaje para editar videos para TikTok en los estudiantes de la

escuela profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad

nacional de Ucayali, 2024

Tabla 16. Correlaciones no paramétricas

Correlaciones

Uso ede Edicion de
Youtube videos para
TikTok
Coeficiente de 1,000 ,790
correlacion
Uso ede Youtube Sig. (bilateral) . 000
N 77 77
Rho de Spearman Coeficiente de 790 1,000
Edicion de videos para correlacion
TikTok Sig. (bilateral) ,000 .
N 77 77

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

PRIMERO:

En funcién de la hipotesis especifico 1. , se encontré una correlacion

positiva alta entre las variables de estudio: Uso de youtube y edicidon de

videos para TikTok, dicha correlacion es de Rho= ,790 y el valor de Sig.

(bilateral) = .000

SEGUNDO:

Por ser el p valor o valor de significancia menor a 0.05, se acepta la hipotesis

77



alterna y se rechaza la hipétesis nula. Por lo tanto: El uso de youtube se

relaciona directa y significativamente con el aprendizaje para editar videos

para TikTok en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la

comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024

Hipotesis especifica 2:

HO: El uso de youtube se relaciona directa y significativamente con el

aprendizaje para editar videos para Facebook en los estudiantes de la

escuela profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad

nacional de Ucayali, 2024

Ha: El uso de youtube no se relaciona directa y significativamente con el

aprendizaje para editar videos para Facebook en los estudiantes de la

escuela profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad

nacional de Ucayali, 2024

Tabla 17. Correlaciones no paramétricas

Correlaciones

Uso ede Edicion de
Youtube videos para
Facebook
Coeficiente de 1,000 ,750
correlacion
Uso ede Youtube Sig. (bilateral) . 000
N 77 77
Rho de Spearman Coeficiente de 750 1,000
Edicion de videos para correlacion
Facebook Sig. (bilateral) ,000 .
N 77 77

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

PRIMERO:

En funcion de la hip6tesis especifico 2 :

se encontr6 una correlaciéon

positiva alta entre las variables de estudio: Uso de youtube y edicion de

videos para Facebook, dicha correlacion es de Rho=,750y el valor de Sig.
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(bilateral) = .000

SEGUNDO:

Por ser el p valor o valor de significancia menor a 0.05, se acepta la hipétesis
alterna y se rechaza la hipétesis nula. Por lo tanto: El uso de youtube se
relaciona directa y significativamente con el aprendizaje para editar videos
para Facebook en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la
comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024.

Hipotesis especifica 3:

HO: El uso de youtube se relaciona directa y significativamente con el
aprendizaje para editar videos para WhatsApss en los estudiantes de
la escuela profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad
nacional de Ucayali, 2024

Ha: El uso de youtube no se relaciona directa y significativamente con el
aprendizaje para editar videos para WhatsApss en los estudiantes de
la escuela profesional de ciencias de la comunicacion de la universidad

nacional de Ucayali, 2024

Tabla 18. Correlaciones no paramétricas

Correlaciones

Uso ede Edicion de
Youtube videos para
WhatsApss
Coeficiente de 1,000 ,810
correlacion
Uso ede Youtube Sig. (bilateral) . 000
N 77 77
Rho de Spearman Coeficiente de 810 1,000
Edicion de videos para  correlacion
WhatsApss Sig. (bilateral) ,000 .
N 77 77

** | a correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).
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PRIMERO:

En funcion de la hipétesis especifico 3: , se encontré una correlaciéon
positiva alta entre las variables de estudio: Uso de youtube y edicion de
videos para WhatsApss, dicha correlacion es de Rho=,810y el valor de Sig.
(bilateral) = .000

SEGUNDO:

Por ser el p valor o valor de significancia menor a 0.05, se acepta la hipétesis
alterna y se rechaza la hipétesis nula. Por lo tanto: El uso de youtube se
relaciona directa y significativamente con el aprendizaje para editar videos
para WhatsApp en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias de

la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024.

4.2. Discusién de resultados
- El objetivo general de la presente investigacion consistio en demostrar la
relacion entre el uso de YouTube y el aprendizaje de la edicion de videos
en los estudiantes de la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Nacional de Ucayali durante el afio 2024.
En este marco, Quispe (2023) sefiala que el video se ha consolidado
como un recurso multifuncional empleado con fines de entretenimiento,
informacion, formaciéon y marketing, 1o que explica su incorporacion
progresiva en plataformas digitales como Facebook, Instagram, Twitter y
WhatsApp. Desde una perspectiva formativa, YouTube ha adquirido
relevancia como espacio de aprendizaje informal, donde los estudiantes
no solo acceden a contenidos especializados, sino que también participan
activamente mediante comentarios, valoraciones Yy suscripciones,

configurando dindmicas de interaccion que potencian la construccion
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colaborativa del conocimiento y el desarrollo de competencias

audiovisuales.

El primer objetivo especifico de la investigacion consistié en determinar la
relacion entre el uso de YouTube y el aprendizaje de la edicion de videos
para TikTok en los estudiantes de la Escuela Profesional de Ciencias de
la Comunicacion de la Universidad Nacional de Ucayali durante el afio
2024. En este sentido, Fernandez et al. (2022), desde la experiencia
desarrollada en Ediciones Complutense, destacan que el contexto social
posterior a la pandemia impulso significativamente el uso de plataformas
de contenido audiovisual breve como Instagram y TikTok, consolidando
un entorno comunicativo centrado en formatos dinamicos y de corta
duracion. A partir de esta realidad, el proyecto académico referido plantea
aprovechar dicha tendencia para acercar los procesos formativos a las
preferencias del alumnado, mediante la incorporacion de pildoras
audiovisuales o microvideos como estrategia inicial de digitalizacién de
las asignaturas. Este enfoque genera un doble impacto formativo: por un
lado, el profesorado fortalece sus competencias en redes sociales, edicion
audiovisual y creatividad pedagodgica; y, por otro, los estudiantes
desarrollan habilidades técnicas que les permiten construir un portafolio
profesional en el ambito de la comunicacion digital, facilitando su insercion

en practicas preprofesionales y en el mercado laboral.

El segundo objetivo especifico estuvo orientado a observar la relacion
entre el uso de YouTube y el aprendizaje de la edicion de videos para
Facebook en los estudiantes de la Escuela Profesional de Ciencias de la

Comunicacion de la Universidad Nacional de Ucayali durante el afio 2024.
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Este planteamiento se sustenta en antecedentes como el estudio
desarrollado por Jara et al. (2022), quienes analizaron el uso del video
tutorial como estrategia alternativa para potenciar los aprendizajes en el
area de Ciencia y Tecnologia en estudiantes de educacion primaria. La
investigacion adopté un enfoque descriptivo—correlacional, empleando
encuestas fisicas y digitales aplicadas a una muestra de 105 estudiantes,
complementadas con la técnica de grupo focal. Los resultados
evidenciaron que la interaccion constante de los estudiantes con
plataformas como YouTube, Instagram y Facebook favorece
significativamente el aprendizaje, al constituirse en medios habituales de
consulta académica y acceso a contenidos educativos. El analisis
estadistico realizado mediante el software SPSS version 22 arrojé un
coeficiente Rho de Spearman de 0.789 con un valor de significancia p =
0.000, lo que indica una correlacion positiva alta y estadisticamente
significativa. En consecuencia, se concluyo que existe una relacion directa
entre el uso de videos tutoriales educativos y el logro de aprendizajes, lo
cual respalda la pertinencia de analizar esta relacion en el contexto
universitario, particularmente en el desarrollo de competencias de edicion

audiovisual orientadas a plataformas como Facebook.

El tercer objetivo especifico se orientd a conocer la relacion entre el uso
de YouTube y el aprendizaje de la edicién de videos para WhatsApp en
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad Nacional de Ucayali durante el afio 2024. Este propdsito
puede contrastarse con el trabajo desarrollado por La Rosa y Arce (2023),

qguienes analizaron los recursos periodisticos implementados en el canal
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oficial de YouTube de la revista digital Infoconstruccioén, perteneciente a
la empresa Mayo Educacion Ejecutiva, durante el periodo abril—
septiembre de 2023. Dicho estudio tuvo como finalidad examinar las
estrategias comunicativas desplegadas en la plataforma, tales como
micro noticieros, informes especiales y entrevistas a especialistas del
sector infraestructura y construcciéon, abordando su analisis desde los
enfoques del periodismo digital y los géneros periodisticos. En este
sentido, mientras La Rosa y Arce enfatizan la planificacién estratégica y
la produccion profesional de contenidos audiovisuales en YouTube con
fines informativos y corporativos, la presente investigacion traslada ese
analisis al ambito formativo universitario, evaluando como la apropiacion
de YouTube como recurso de aprendizaje puede fortalecer competencias
técnicas en la edicion de videos adaptados a entornos de mensajeria
instantanea como WhatsApp, donde la narrativa breve, la claridad del

mensaje y la adecuacion al formato digital resultan fundamentales.
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5.1.

CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Conclusion 1: ElI uso de youtube se relaciona directa y
significativamente con el aprendizaje de la edicion de videos en los
estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la comunicacion
de la universidad nacional de Ucayali, 2024, En funcion de la hipétesis
general, se encontrd una correlacion positiva alta entre las variables
de estudio: Uso de youtube y edicidén de videos, dicha correlacion es
de Rho=,843 y el valor de Sig. (bilateral) = .000

Conclusion 2: ElI uso de youtube se relaciona directa y
significativamente con el aprendizaje para editar videos para TikTok
en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la
comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024, En funcion
de la hipotesis especifico 1: , se encontrd una correlacion positiva alta
entre las variables de estudio: Uso de youtube y edicién de videos
para TikTok, dicha correlacion es de Rho= ,790 y el valor de Sig.

(bilateral) = .000

Conclusion 3: El uso de youtube se relaciona directa y
significativamente con el aprendizaje para editar videos para
Facebook en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias de
la comunicacién de la universidad nacional de Ucayali, 2024, En
funcién de la hipétesis especifico 2 : se encontrd6 una correlacion
positiva alta entre las variables de estudio: Uso de youtube y edicion

de videos para Facebook, dicha correlacién es de Rho=,750y el valor
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de Sig. (bilateral) = .000

- Conclusion 4: El uso de youtube se relaciona directa y
significativamente con el aprendizaje para editar videos para
WhatsApss en los estudiantes de la escuela profesional de ciencias
de la comunicacion de la universidad nacional de Ucayali, 2024, En
funcién de la hipétesis especifico 3: , se encontré6 una correlacion
positiva alta entre las variables de estudio: Uso de youtube y edicion
de videos para WhatsApss, dicha correlacién es de Rho= ,810 vy el

valor de Sig. (bilateral) = .000

5.2. Recomendaciones

De acuerdo con los resultados obtenidos en la presente investigacion,
se plantean las siguientes recomendaciones para su mejora continua
en el proceso de su formacion personal y profesional:

- A los docentes de la carrera profesional de ciencias de la
comunicaciébn se les recomienda ser mas innovadores y de
experiencia en temas digitales que permita que los estridentes
exploren nuevos conocimientos estrategias y desarrollar sus
habilidades

- Alos directivos de la Facultad de Educacion y Ciencias Sociales a su
Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién , tomar nuevas
rutas del aprendizaje por producto y hacer convenios diversos con lo
publico y privado que permita que sus estudiantes desarrollen a
plenitud sus competencias y habilidades

- A los estudiantes investigadores seguir perfeccionando sus

habilidades frente a los nuevos retos en lo personal y profesional
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Anexo 1: Matriz de consistencia de la investigacion.

Titulo: USO DEL YOUTUBE Y SU RELACION CON EL APRENDIZAJE EN LA EDICION DE VIDEOS EN LOS ESTUDIANTES DE LA ESCUELA PROFESIONAL

DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE UACAYALI, 2024

- P Variables y Disefio de Métodos y técnicas Poblaciéon y muestra
Problemas Objetivo Hipotesis dimensiones investigacion de investigacion de estudio
GENERAL Variable Disefio :
independiente
GENERAL El uso de youtube se Metodologia basico Poblacion:
GENERAL relaciona directa y Uso del Youtube descriptivo
¢Como se relaciona el uso | Demostrar la relacion | significativamente El  disefio  no correlacional porque La poblacién esta
de YouTube <con el |del uso de YouTube | con el aprendizaje de Dimensiones se realiz6 conformada por todos

aprendizaje en la edicién de
videos en los estudiantes de
la escuela profesional de
ciencias de la comunicacion
de la universidad nacional
de Ucayali, 20247

con el aprendizaje
edicion de videos en
los estudiantes de la
escuela profesional de
ciencias de

la edicion de videos
en los estudiantes de
la escuela profesional
de ciencias de la
comunicaciéon de la
universidad nacional
de Ucayali, 2024

ESPECIFICOS

¢Coémo se relaciona el uso
de YouTube con el
aprendizaje editar videos
para TikTok en los
estudiantes de la escuela
profesional de ciencias de la
comunicacion de la
universidad nacional de
Ucayali, 20247

cDe  qué
relaciona el

manera se
uso de

ESPECIFICOS

Determinar la relacién

del uso de YouTube
con el aprendizaje
editar videos para
TikTok en los

estudiantes de la
escuela profesional de
ciencias de la
comunicaciéon de la
universidad nacional
de Ucayali, 2024

ESPECIFICOS

El uso de youtube se
relaciona directa y
significativamente

con el aprendizaje
para editar videos
para TikTok en los
estudiantes de la
escuela profesional
de ciencias de la
comunicacion de la
universidad nacional
de Ucayali, 2024

D1: Gestién de recursos
de actividades

D2: Comunicacion
D3: Evaluacion
Variable dependiente
Edicién de videos
Dimensiones

D1: Edicion de video
para TikTok

D2: Edicion de video
para Facebook

D3: Edicion de video
para WhatsApss

experimental
Transaccional de
corte transversal

Correlaciona

Su esquema es el
siguiente:

recoleccion de datos.

En un solo momento
y se busco el grado
de correlacion entre
las variables de
estudio

Técnicas:
Encuesta.

Instrumento:
cuestionario

los estudiantes de los
ciclos regulares de la
carrera profesional de
ciencias de la
comunicacion (ciclos
ILIV,VLVIII 'y X), un total
de 204

Muestra:

La MUESTRA esta
conformada por todos
los estudiantes de los
ciclos regulares de la
carrera profesional de

ciencias de la
comunicacién (ciclos,
Vill'y X), UN TOTAL DE
77
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YouTube con el aprendizaje
editar videos para facebook
en los estudiantes de la
escuela profesional de
ciencias de la comunicacion
de la universidad nacional
de Ucayali, 20247

cDe  qué manera se
relaciona el uso de
YouTube con el aprendizaje
editar videos para
WhatsApp en los
estudiantes de la escuela
profesional de ciencias de la
comunicacion de la
universidad nacional de
Ucayali, 20247

Observar la relacion
del uso de YouTube
con el aprendizaje
editar videos para
facebook en los
estudiantes de la
escuela profesional de
ciencias de la
comunicacion de la
universidad  nacional
de Ucayali, 2024

Conocer la relacion del
uso de YouTube con el
aprendizaje editar
videos para WhatsApp
en los estudiantes de la
escuela profesional de
ciencias de la
comunicacion de la
universidad nacional
de Ucayali, 2024

El uso de youtube se
relaciona directa y
significativamente

con el aprendizaje
para editar videos
para Facebook en los
estudiantes de la
escuela profesional
de ciencias de la
comunicacion de la
universidad nacional
de Ucayali, 2024

-El uso de youtube se
relaciona directa vy
significativamente

con el aprendizaje
para editar videos
para WhatsApp en los
estudiantes de la
escuela profesional
de ciencias de la
comunicacion de la
universidad nacional
de Ucayali, 2024
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Anexo 2: Base De Datos

VARIABLE : USO DE YOUTUBE

SUM
A

63
62
62

61

63
62
61

61

60
45

61

61

64
62
61

65

63
62

63
59

62

61

61

59

63
60
61

60
61

62
60
61

61

61

61

60
61

61

62

60
62
61

63
60

DIMENSION: Evaluacion

DIMENSION:
Comunicacion

DIMENSION : Gestion de

Recursos y Actividades

PO1 | PO2 | PO3 | PO4 | PO5 | PO6 | PO7 | PO8 | PO9 | P10 | P11 | P12 | P13 | P14 | P15
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SUM
A

62
62

64
64
61

64
61

60
60
62
62

64
64
61

64
61

60
60
62
62

64
64
61

64
61

60
60
62
62

64
64
61

64
61

60
60
62
62

64
64
61

64
61

60
60
62

VARIABLE : EDICION DE VIDEOS

DIMENSION: Edicién de

video para WhastApp

DIMENSION: Edicién de

videos para Facebook

DIMENSION : Edicién de

videos para TikTok

PO1 | PO2 | PO3 | PO4 | PO5 | PO6 | PO7 | PO8 | PO9 | P10 | P11 | P12 | P13 | P14 | P15
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ANEXO

CONFIABILIAD DEL INSTRUMENTO

Escala: Uso de Youtube

Resumen del procesamiento de los casos

Estadisticos de fiabilidad

N %
Validos 20 100,0
Casos Excluidos? 0 ,0
Total 20 100,0

a. Eliminacion por lista basada en todas las

variables del procedimiento.

Alfa de

Cronbach

Alfa de
Cronbach
basada en los
elementos

tipificados

N de elementos

,912

,952

15

Como podemos observar el alfa de Cronbach es 0.952, por lo que
concluimos que nuestro instrumento es confiable.

Escala: Edicion de videos

Resumen del procesamiento de los casos

N %
Validos 20 100,0
Casos Excluidos? 0 ,0
Total 20 100,0

a. Eliminacion por lista basada en todas las
variables del procedimiento.

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Alfa de N de elementos
Cronbach? Cronbach
basada en los
elementos
tipificados?
72 , 792 15

Como podemos observar el alfa de Cronbach es 0.792, por lo que
concluimos que nuestro instrumento es confiable.
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Anexo 3. Cuestionarios de preguntas

“;C 'O~

’ﬁ&?“%UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
aa FACULTAD DE EDUCACION Y CIENCIAS SOCIALES

e

)

ulﬂVERs'o

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

CUESTIONARIO: USO DE YOUTUBE

Estimado colaborador: A continuacién, encontrards una serie de enunciados
relacionados con el objetivo de lograr: Determinar la relacién entre Liderazgo Inclusivo y
Formacién Continua en el personal docente de educacion inicial del distrito de Constitucion, 2025
solicitamos que los leas con atencion y elijas la opcion que mejor refleje tu opinién, marcandola
con una "X".

Escala de valores
Nunca (N)
Casi nunca (CN)
A veces (AV)

Casi siempre (CS)
Siempre (S)

aogrONE

Consentimiento informado: Apreciamos tu participacién en este estudio. Te pedimos que
respondas cada pregunta del cuestionario eligiendo la opcién que mejor represente tu percepcion
sobre los temas abordados. La informacion proporcionada serd CONFIDENCIAL y se utilizara

exclusivamente con fines de investigacion.

VARIABLE: USO DE YOUTUBE
DIMENSION: Gestion de recursos y actividades
P01 | ¢Cuantas horas dedicas a mirar contenidos Youtube? N|CN |AV |CS | S
P02 | ¢Crees que las promociones destacadas publicadas en Nlen lav les | s
YouTube son reales?
P03 | ¢ Consideras que las publicidades en YouTube respecto
a marcas son confiables?

N | CN |AV | CS

P04 | ¢ Utilizas YouTube? N|CN |AV | CS
DIMENSION: Comunicacion

P05 | ¢ Subes informacién y/o contenido a YouTube? N|CN |AV |[CS |S

P06 | ;Con que frecuencia te suscribes a los canales de

YouTube?
P07 | ¢Considera que el uso de videotutoriales, posibilita la
reflexion y el acercamiento al conocimiento de tu | N |CN |AV |CS | S
carrera profesional?
P08 | ¢Ha visto publicidad emergente (tipo de publicidad que
aparece al inicio, mitad o final de un video) durante su [ N | CN | AV |[CS | S
experiencia en YouTube?

DIMENSION: Evaluacion
P09 | ¢Con qué frecuencia omite la publicidad emergente en
YouTube?
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P10 | ¢Utilizas videotutoriales para fortalecer tus clases
virtuales?

P11 | ¢Considera que el uso de videotutoriales, posibilita la
reflexibn y el acercamiento al conocimiento de tu | N |CN |AV |CS | S
carrera profesional?

P12 | ;Crees que los tutoriales y videos de YouTube aportan
al espectador unaimagen clara del paso a pasoaseguir | N [ CN | AV |CS | S
en un procedimiento?
P13 | ;(Crees que es una estrategia efectiva usar videos [N |CN |AV |CS | S
tutoriales en clase como parte del proceso ensefianza-
aprendizaje?

P14 | ;Con que frecuencia escucha videos musicalesquese [N |CN |AV |CS | S
encuentra en YouTube?

P15 | ;Con que frecuencia utiliza YouTube para mirar [N |CN | AV |CS | S
contenidos de videojuegos?
P16 | ;Crees que YouTube te mantiene informado de los [N |CN |AV |CS | S
acontecimientos actuales?
P17 | ¢Crees que YouTube puede ser una herramienta para [ N |CN | AV |CS | S
expresar tus intereses, preocupaciones y problemas?
P18 | ¢ Te sientes satisfecho con YouTube? N|CN| AV |CS |S

P19 | ¢ Por qué te sientes satisfecho con YouTube? N|CN|AV |CS |S

P20 | ¢ CAmo calificas la metodologia de entretenimientoque | N |CN | AV |CS | S
se lleva mediante YouTube?

Fuente: Elaboracion propia

Gracias por su colaboracion
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