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RESUMEN

El cultivo del cacao es importante en la economia de la poblacion rural. La
constante variacion de precios la ha convertido en una actividad casi insostenible.
Una alternativa para contrarrestar esta tendencia es incursionar en el mercado del
Comercio Justo, modelo comercial que protege los derechos humanos y el medio
ambiente. En tal sentido, la investigacidén tuvo como objetivo evaluar el impacto del
Comercio Justo en el desarrollo de los agricultores de la Cooperativa Agraria de
Cacao Aromatico “Colpa de Loros” en el aspecto economico, social, ambiental y de
conocimiento del sello. Se obtuvo una muestra de 100 productores de cacao, socios
de la cooperativa. El nivel de estudio fue descriptivo y comparativo (correlacional).
Se realizd 4 cuestionarios con un total de 68 preguntas, las cuales fueron
procesadas y analizadas con el Programa SPSS 26. Los resultados indican que,
existe relacion significativa entre el Comercio Justo y el incremento de ingresos
economicos, donde el coeficiente de determinacion (r>=0.6287), indica que este
incremento depende en un 62.87% de este sello y el 37.13% de otros factores.
Existe también una relacion significativa entre el Comercio Justo y el mayor
desarrollo social, donde el coeficiente de determinacién (r?=0.6897), indica que este
mayor desarrollo social depende en un 68.97% del de este sello y el 31.03% de
otros factores. Existe una relacion significativa entre el Comercio Justo y una mayor
preservacion del medio ambiente, donde el coeficiente de determinacion
(r>=0.5194), indica que esta preservacion depende en un 51.94% de este sello y el
48.06% de otros factores. Ademas, todos los agricultores de la cooperativa

presentan conocimiento sobre el sello del Comercio Justo.

Palabras clave: Comercio justo, Incremento de ingresos economicos, Desarrollo

social, Preservacion del medio ambiente, Poblacién rural, Insostenibilidad.
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ABSTRACT

The cultivation of cocoa is important in the economy of the rural population.
The constant variation in prices has made it an almost unsustainable activity. An
alternative to counteract this trend is to enter the Fair Trade market, a business
model that protects human rights and the environment. In this sense, the research
aimed to evaluate the impact of Fair Trade on the development of the farmers of the
Aromatic Cocoa Agrarian Cooperative “Colpa de Loros” in the economic, social,
environmental and knowledge aspects of the seal. A sample of 100 cocoa
producers, members of the cooperative, was obtained. The level of study was
descriptive and comparative (correlational). 4 questionnaires were carried out with
a total of 68 questions, which were processed and analyzed with the SPSS 26
Program. The results indicate that there is a significant relationship between Fair
Trade and the increase in economic income, where the coefficient of determination
(r>= 0.6287), indicates that this increase depends 62.87% on this seal and 37.13%
on other factors. There is also a significant relationship between Fair Trade and
greater social development, where the coefficient of determination (r°=0.6897)
indicates that this greater social development depends 68.97% on that of this seal
and 31.03% on other factors. There is a significant relationship between Fair Trade
and greater preservation of the environment, where the coefficient of determination
(r’=0.5194, indicates that this preservation depends 51.94% on this seal and
48.06% on other factors. In addition, all farmers in the cooperative present

knowledge of the Fair Trade seal.

Keywords: Fair trade; Increase in economic income, social development;

Environmental preservation, Rural population, Unsustainability.



INTRODUCCION

El Comercio Justo es un movimiento internacional que lucha por una mayor
equidad global en lo econémico, social, humano y medioambiental y esta basado
en el didlogo, la transparencia y el respeto. Para ello ha desarrollado un modelo
comercial que resguarda los derechos humanos y el medio ambiente, que busca
una mayor justicia en el comercio internacional brindando especial atencion a

criterios sociales y medioambientales.

El funcionamiento del Comercio Justo esta basado en el cooperativismo.
Segun los principios del Comercio Justo, la mayoria de los miembros son pequefios
agricultores, que producen prioritariamente por medio de su propio trabajo y el
trabajo de los integrantes de su familia.

Se carece de informacion que nos permita ilustrar los beneficios
economicos, sociales y ambientales que logran los productores cacaoteros y sus
organizaciones bajo estos estandares de produccion y comercializacion en el
ambito y si las practicas requeridas son suficientes para promover una

transformacion y lograr una produccién sostenible.

Los socios de la Cooperativa Agraria de Cacao Aromatico “Colpa de Loros”,
estan involucrados en este tipo de produccion y comercializacion y a traves de esta
investigacion se tiene una percepcidon de cOmo actua este involucramiento
comercial en la parte econdmica, social y ambiental en los socios y su organizacion

cooperativa.

Estructurado donde el capitulo uno se determina el problema de
investigacion, el capitulo dos los antecedentes, el capitulo tres la metodologia, tipo
disefio y técnica de investigacion, el capitulo cuatro los resultados y analisis y el

capitulo quinto la discusion de resultados y luego conclusiones y recomendaciones.
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CAPITULO |

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Descripcion del problema

Brown (1998) en el trabajo de investigacion denominado “Comercio
justo, comercio injusto, hacia una nueva cooperacion internacional”,
manifiesta que, el sistema de relaciones comerciales internacionales no ha
hecho méas que incrementar la pobreza en el mundo, la desigualdad entre
paises pobres y ricos y el deterioro del medio ambiente. Ante esta situacion
econémica, un nuevo orden econdémico debe construirse bajo nuevas
formas de cooperacidon democratica y ecoldgicamente sostenibles. El
Comercio Justo puede ayudar a ello, al propiciar los intercambios directos
en los mercados mundiales y la colaboracién entre los productores del Sur
y los consumidores del Norte. De lo que se trata con esta practica es de
pagar un precio justo por los productos del sur a partir de nuevas formas
de produccién en redes, que respeten el medio ambiente y den mayor

calidad de vida a las comunidades productoras.

Segun Coordinadora Estatal de Comercio Justo (2023) “El comercio
justo es un método comercial fundamentado en el respeto, la transparencia
y el dialogo, que propone una mayor igualdad en el comercio internacional
poniendo énfasis y especial atencion a criterios sociales 'y
medioambientales”. Aporta al desarrollo sostenible, ofertando mejores
condiciones comerciales y fortaleciendo los derechos de productores

pobres.

Garcia (2011) en, El Comercio Justo: una alternativa de desarrollo
local?, concluye que, el mayor aporte de este tipo de mercado del Comercio
Justo no tanto es el llamado “precio justo”, que sigue siendo escaso, o la
prima social, que se diluye entre el nimero de productores, sino el soporte
de despegue que implica para el productor pequefio la razon de pertenecer
a una cooperativa 0 a un grupo organizado. Esta posicion acredita al

productor para dar un valor adicional a su producto gracias a que se
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complementan localmente cada vez mas pasos y procesos en la conversién
de los productos agricolas o en el planeamiento y comercializacion de los
productos artesanales.

Egas (2017), en su investigacion Comercio justo o economia solidaria.
Revista AFESE, concluye que, es fundamental que entre los actores
involucrados en una economia solidaria o comercio justo se establezcan
convivencias y alianzas transparentes y durables, orientadas a avigorar sus
aspiraciones y que los actores en el esquema del comercio justo
intervengan en el mercado, con oferta de productos y servicios de calidad,
afiadiendo afectuosidad humanay buen trato al consumidor directo. Agrega
ademas que, es importante que los involucrados con el Comercio Justo
preserven la tierra, el aire y el agua con miras a contrapesar los efectos

nocivos de la contaminacion.

Toscano (2017), en su estudio “Influencia del comercio justo en la
reduccion de la pobreza de los pequefios productores de cacao de la
Provincia de Los Rios — Ecuador”, manifiesta que, existe inconsecuencias
praxiolégicas para la materializacion de los principios y directrices que
norman el Comercio Justo en la reduccion de la pobreza de los pequefios
productores de cacao, algunas de orden objetivo y otras del espacio
subjetivo. Sin embargo, los precios minimos y el plus de desarrollo han
posibilitado progresivas mejoras en los ingresos de los productores
cooperativistas de cacao, pero el conocimiento de los productores de cacao
sobre las prerrogativas y particularidades del Comercio Justo es aun

deficiente y la disminucién de la pobreza es minima.

Garza (2017), en su estudio “Alcances vy limitaciones del
cooperativismo y el comercio justo frente a la desigualdad: el caso de los
pequefios productores de café en Chiapas, México”, considera que, la
certificaciéon del Comercio Justo puede fortalecer a las organizaciones de
productores, asi como afianzar el compromiso de los productores socios,
sélo en la medida en que este esquema comercial sea econémicamente

eficiente; por lo tanto, que cada uno de los actores participantes en la
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cadena de valor, deben cumplir estrictamente con los estandares que dicta
la certificacion. El impacto de este esquema comercial en el desarrollo de
los productores depende de la capacidad que tiene la certificacion para
asegurar el cumplimiento de reglas de negociacibn que contemplen
principios de equidad en las transacciones econOmicas, asi como de
garantizar que sus miembros cuenten con un espacio en el mercado. Es
importante que los sistemas de regulacion voluntaria dirigidos a las
organizaciones de pequefios productores, como es el caso de la
certificacion en Comercio Justo, disefien politicas y estandares
consistentes con las normas de conducta que prevalecen en las
comunidades en donde se encuentran insertas las sociedades
cooperativas, de manera que no se afecten los incentivos que tienen los

productores para participar en este tipo de asociaciones.

Aguilar y Flores (2015) en su estudio “Impacto de la practica comercial
justa Fairtrade del comercio internacional, en el desarrollo socio-econémico
de las familias cafetaleras de la Cooperativa Chaco Huayanay en la
Convencion — Cusco, periodo 2010 al 2014”, concluye que, no siempre las
certificaciones de Comercio Justo impactan de manera positiva en los
niveles socioecondémicos de las cooperativas y en muchas ocasiones hay
una correlacién poco favorable debido a que no reflejan la ejecucion de los
principios basicos del Comercio Justo; las familias implicadas mantienen su
mismo estatus social, el nivel de conocimiento de los productores
involucrados respecto a la prestacion que brindan las cooperativas es
escaso y en muchos casos nulo, porque no hay una estructura de
divulgacién de informacion adecuada por falta de informacion por parte de
los dirigentes hacia sus productores, los cuales ignoran que ciertos
productos que producen tienen un beneficio econémico. De la misma
manera con respecto a la promocién social en multiples casos no sufre
alteracion conveniente, porque se reflejan desigualdades en las
retribuciones econdémicas, mas aun, el crecimiento econémico no tiene
mejoras trascendentales, porque no reciben el importe real por obtener

dicha certificacion.



19

Fukuy & Huancas (2017), en su investigacion “Impacto del comercio
justo en el desarrollo socioecondémico de la asociacion de microproductores
de banano organico del alto chira margen izquierda (Ampbao) distrito de
Sullana-Piura, periodo 2012-2016”, concluye que la disyuncion de la
aplicacion del Comercio Justo reside en la claridad con respecto al manejo
de la prima Fairtrade, ya que en multiples casos esta no se emplea
Optimamente para el desarrollo social ni econémico de la colectividad, ya
que la inversion de esta en cuanto al desarrollo social y ambiental es
minima.

Por otra parte, manifiesta, que hay poca disposicion de parte de los
directivos en cuanto a comunicar y retroalimentar acerca de los informes y
balances generales, funciones de sus directivos y la realimentacion sobre
el uso de la prima del Comercio Justo Fairtrade, siendo esto una desventaja
y limitante para el productor que no puede clamar sus derechos por falta de

conocimiento en cuanto al Comercio Justo.

1.2. Formulacién del problema

1.2.1. Problema general
¢,Cudl es el impacto del sello de Comercio Justo en el desarrollo
sostenible de los agricultores de la Cooperativa Agraria de Cacao

Aromatico Colpa de Loros?

1.2.2. Problemas especificos

e ; Como impacta el sello de Comercio Justo en el desarrollo
econdmico de los agricultores?

e ; Como impacta el sello de Comercio Justo en el desarrollo
social de los agricultores?

e ;Como impacta el sello de Comercio Justo el aspecto
ambiental en los agricultores?

¢ . Cual sera el conocimiento sobre el sello de Comercio Justo

de los agricultores?
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1.3. Objetivo general y Objetivos especificos

1.3.1. Objetivo general
> Evaluar el impacto del sello de Comercio Justo en el desarrollo

sostenible de los agricultores de la Cooperativa Agraria de Cacao
Aromatico Colpa de Loros

1.3.2. Objetivos especificos
e Analizar el impacto del sello de Comercio Justo en el desarrollo
econdémico de los agricultores.
e Analizar el impacto del sello de Comercio Justo en el desarrollo
social de los agricultores.
e Analizar el impacto del sello de Comercio Justo en el aspecto
ambiental de los agricultores.
e Determinar el nivel de conocimiento sobre el sello del Comercio

Justo de los agricultores.

1.4. Hipétesis y/o sistemas de hipotesis

1.4.1. Hipo6tesis general
El sello de Comercio Justo generara un impacto positivo en el
desarrollo sostenible de los agricultores de la Cooperativa Agraria
de Cacao Aromatico Colpa de Loros
1.5. Variables

Independiente (X)

Xi: Comercio Justo

Dependiente (Y)

Y1: Incremento de los ingresos econdmicos

Y2: Mayor desarrollo social

Y3: Mayor preservacion del medio ambiente
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1.6. Justificacion e Importancia

Justificacion: El presente trabajo se realizo en un grupo de
productores cacaoteros involucrados en la propuesta del Comercio Justo de
la Cooperativa Colpa de Loros, con el fin de determinar caracteristicas
(ventajas o desventajas) de este tipo de comercializacion en el aspecto
econdémico, social y ambiental. El analisis de los datos que surjan de este
trabajo podra ser utilizados para fortalecer o no este tipo de comercializacion.

Debido al interés mostrado por muchas organizaciones cooperativas
agricolas del &mbito en involucrarse en el Comercio Justo, esta investigacion
puede contribuir entender mejor este tipo de comercializacion y a disefiar y
mejorar politicas organizativas que favorezcan la estabilidad, credibilidad y
desarrollo del sistema cooperativo agricola en el medio, con miras a
optimizar las operaciones encaminadas al desarrollo y mejora de vida del
agricultor rural y la conservacion del medio ambiente.

También podra ser un gran aporte para las instituciones
gubernamentales que tengan alianzas publico privadas y optimizar la
realizacion de labores de asistencia técnica agricola, conservacion
medioambiental, fortalecimiento social, mercadeo, empoderamiento de
liderazgo y hasta créditos agrarios.

Esto posibilitara no solo aumentar la eficiencia en relacion con proyectos de
desarrollo de largo plazo, sino también planificar con mejores resultados las
estrategias de codificacion en los proyectos de esta naturaleza que ya se

puedan encontrar en curso.

Importancia: Este estudio pretende analizar los beneficios del
Comercio Justo en el desarrollo los agricultores de la entidad cooperativa a
través del impacto que pueda causar en la parte econémica y social y en la
conservacion medioambiental.

Esto beneficiara significativamente a la empresa cooperativa involucrada y a
los productores socios ya que a traves de ella podran mejorar su orientaciéon
de responsabilidad social hacia sus asociados, su actual estrategia de

marketing y su planificacién de cuidado al medioambiente.
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Ademas, a través del analisis realizado por este estudio, las demés
entidades e instituciones tendran un nuevo enfoque sobre cémo tratar este
principio de comercializacion solidaria al conocer su influencia en esta
organizacion 'y también aportara informacion valiosa para futuras

investigaciones que exploren esta orientacion comercial.

1.7. Viabilidad

La investigacion se llevao a cabo en el &mbito de influencia de la
Cooperativa Agraria Cacaotera “Colpa de Loros” en los distritos de Neshuya,
Campo Verde y Alexander von Humboldt en el departamento de Ucayali y el
distrito de Puerto Inca del departamento de Huanuco.

Se utilizo boletas de encuesta con las preguntas disefiadas segun los
indicadores determinados. La unidad de analisis fue el agricultor cacaotero
socio de la cooperativa involucrado en el Comercio Justo.

El presente trabajo de investigacion fue viable porque permitio evaluar
el impacto economico, socal y ambiental del Comercio Justo en los
productores involucrados, de tal manera se pueda contribuir a determinar
resultados que puedan ser utilizados en la toma de decisiones y sirva de
antecedentes a otras investigaciones relacionadas. Asimismo, se tiene
respaldo bibliografico que hace posible las consultas pertinentes y los
instrumentos de medicion que permitan procesar y garantizar los resultados
para responder a las interrogantes y objetivos planteados. Ademas, esta
viabilidad se vio reforzada debido a que fue factible tomar informacion de la
poblacién involucrada, asi como el acceso a los predios de produccion
cacaotera en estudio, Ademas ya existen metodologias para la aplicacién de
instrumentos de encuestas y entrevistas a la poblacion involucrada en el

estudio y para los andlisis de calidad correspondientes.

1.8. Limitaciones
El ambito rural, siempre es una limitante a tomar en cuenta en el
levantamiento de informaciéon del tipo de investigacion que se realizo. El
tiempo que tomé en recolectar los datos fue nuestro sesgo. La limitacion
metodoldgica fue minima ya que se tuvo un nivel de confianza respecto a la

veracidad de nuestro estudio por los analisis estadisticos confiables.


https://www.testsiteforme.com/fuentes-de-informacion-para-la-investigacion/
https://www.testsiteforme.com/fuentes-de-informacion-para-la-investigacion/
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO.

2.1. Antecedentes

2.1.1. A nivel Internacional

Rosero (2015), en su estudio “Diagndéstico prospectivo de los factores
socioecondmicos sostenibles del comercio justo, en la produccién de banano
organico en la provincia del Guayas: caso de estudio union regional de
organizaciones campesinas de Litoral”, concluye que gran parte de la
produccién platanera ecuatoriana esta comprometido en el Comercio Justo;
teniendo como objetivo cambiar las relaciones econdémicas y productivas
basado en el cambio de actitud de los productores y de sus orientadores y
aliados en el sentido de ser protagonistas y representantes en la gestion, a
la vez que se les dé el empoderamiento para enfrontar los males
estructurales que causan inequidad, desaliento y violencia y que solo buscan
alcanzar un mejor bienestar de vida y que perciban que tienen el sostén de
Su gobierno en materia de ayuda social en colaboraciéon con certificaciones
como el Fairtrade. Uno de los inconvenientes dentro de los productores
banaderos era el uso de la tecnologia habitual de monocultivo, ya que ellos
habian abandonado la practica de cultivar productos para su propio
dispendio, pero todo esto pudo cambiar a partir del Comercio Justo que
proveyo de capacitaciones que garantizo un mejor estilo de vida en materia
de salud y no solo de beneficio econdmico. Cuando los gobiernos fomentan
a sus productores a involucrarse en certificaciones como el Comercio Justo
los efectos pueden ser muy benéficos y gratificantes tanto en el nivel
econdmico y social que se puede obtener a raiz de poder conseguir un precio
justo por sus productos y mayores capacidades en materia de cultivo y
cuidado de las tierras y el medioambiente, pero que todo se puede ver
reflejado en un mayor nivel de educacion y salud por parte de las familias de

los agricultores.

Celeita (2012), en su estudio “Practicas de comercio justo en

Colombia y programas de inclusién que permiten el desarrollo econémico,
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social y ambiental del sector rural en el municipio de Tibasosa departamento
de Boyacd”, concluye que, este modelo de comercio alternativo contribuye
como instrumento de responsabilidad social al promover la asociatividad
entre productores y por tanto alcanzar mejores beneficios por parte del
estado; asimismo, especifica que si bien el impacto econémico no se puede
medir a detalle dado a diversas causas que influyen dentro de los
productores, lo que si puede ser cierto es que el Comercio Justo entre uno
de sus beneficios faculta tener precios mas competitivos lo cual puede
disponer una mejor calidad de vida, como la supresion del trabajo infantil y
una mayor disposicion a servicios béasicos. Por otro lado, expresa que el
estar certificado en el Comercio Justo, implica también tener responsabilidad
social con toda la cadena productiva de las organizaciones, desde los
agricultores hasta los responsables de llevar las materias primas a los
centros de acopio. Es asi que, al tener una politica de insercion dentro del
comercio internacional, se puede conseguir que solo exista un intermediario
entre los consumidores y el agricultor, aminorando las primas e impuestos
gue perjudican en mayoria a los productores. Ademas, el hecho de estar bajo
este nuevo procedimiento, diferente al habitual, trae como valor, una huella
gue también influye en el medio ambiente, al usar menos pesticidas y aplicar
abonos naturales, cuidamos la biodiversidad del medio. A través de esta
también se pudo determinar las grandes prerrogativas de la asociatividad
como tactica para lograr un mayor crecimiento de los productores pobres a
través de la implementacion del Comercio Justo, la cual también fomenta y

promueve lo que se conoce como responsabilidad social.

Sanabria & Tibaquira (2013), en su investigacién “Comportamiento y
perspectiva del comercio justo como herramienta de responsabilidad social
empresarial en América Latina desde la experiencia de Argentina, Brasil y
Colombia”, analiza el comportamiento del Comercio Justo como herramienta
de Responsabilidad Social Empresarial (RSE) en América Latina desde la
experiencia de Argentina, Brasil y Colombia, en los productos café, cacao y
banano identifica algunos factores que han impulsado la practica del
Comercio Justo. Los resultados del estudio evidencian una tendencia de los

mercados de la regién por aumentar sus iniciativas de Comercio Justo y
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aumentar su participacion en mercados desarrollados; también tubo en
cuenta temas como la certificacion y nuevas tendencias de consumo
responsable en paises del sur, que puede resultar en nuevas iniciativas de
Comercio Justo sur—sur y la importancia del impacto de la préactica del
Comercio Justo en los stakeholders a lo largo de la cadena de valor.
Menciona ademas que siendo América Latina una de las regiones del mundo
con mayor numero de organizaciones de productores de Comercio Justo,

existe una persistente falta de informacion respecto al tema en la region.

Coscione et al. (2017), en su investigacién “El aporte del Comercio
Justo al Desarrollo Sostenible”; manifiestan que el Comercio Justo plantea
un nuevo modo de comprender la produccion y el consumo, desde una
orientacion multidimensional que implica aspectos econdémicos, sociales,
medioambientales y politicos. EI Comercio Justo busca un desarrollo mas
inclusivo, justo y sostenible, mediante la promocién de patrones productivos
y de consumos alternativos y solidarios. Su orientacion de desarrollo es
multi-stakeholder, porque insertan a varios actores de las cadenas globales
de valor: productores, trabajadores, cooperativas, empresas, exportadores,
importadores, supermercados, tiendas especializadas y consumidores
finales. Segun el analisis el Comercio Justo trajo resultados positivos en
América Latina como: una mejor inclusion en el mercado internacional,
mayores ingresos, mejores vinculos laborales y empoderamiento del
productor, mejor calidad de vida y mayor sostenibilidad ambiental; pero
también existen una serie de desafios y dificultades a los que se confrontan
los pequefios productores que pertenecen al Comercio Justo: la
perseverancia de la desigualdad de género, falta de mayor determinacion en
el combate contra el trabajo infantil, los niveles de educacion de los
agricultores siguen siendo muy bajos; por tanto, es imperioso una mayor
diversificacion de la produccién de Comercio Justo, la desigualdad
estructural dificulta el empoderamiento de los productores y se requiere

disminuir la contaminacién y mejorar la gestién ambiental sostenible.

Stoler (2012) en su estudio “El justo sabor del cacao: Desafios y

ventajas del comercio justo del cacao” concluye que, el comercio del cacao
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ocupa un lugar destacado para los pequefios productores dentro de la
economia integral. Sin embargo, una gran parte de ellos estan en situaciones
de pobreza y su desventajosa situacion en la cadena de comercializacion les
concede un débil poder de negociacién. La certificacion del Comercio Justo
tiene sus fortalezas y debilidades. Algunos analistas explican que los
modelos del Comercio Justo estdn distantes de la realidad de los
productores, otros explican que el alto costo de la certificacidn relega a los
grupos de productores mas excluidos. Sin embargo, la certificacion trae
beneficios econdmicos y una asociacién cooperativa con una Optima
organizacion interna es capaz de confrontar la burocracia de la certificacion
y puede lograr aumentos en sus ingresos debido al “premium” que se
concede. Una de las soluciones a estas debilidades de la certificacion del
Comercio Justo seria el comercio directo que procura eliminar el pago a las
certificadoras, crear correlaciones intimas entre los compradores y los
productores y suprimir los tramites burocraticos de estas relaciones. Sin
embargo, la eliminacion del intermediario de la cadena de comercializacion
suscita importantes retos logisticos para los productores y no admite que los
compradores que determinen utilizar esta modalidad puedan favorecerse de

una economia de escala.

Nielsdottir (2017), “El comercio justo y los efectos para los pequefios
productores de cafe nicaragienses”, concluye que el Comercio Justo ha
tenido éxito limitado en la obtencion del Objetivo de Desarrollo de Mileno de
las Naciones Unidas en cuanto al alivio de la pobreza extrema y hambre en
el sector cafetalero en Nicaragua. En un periodo corto, los pequefios
productores de Comercio Justo en Nicaragua se han vuelto mas pobres en
comparacion con los productores convencionales. Ademas se sefiala que los
mercados de Comercio Justo ofrecen pocos beneficios a los pequefios
productores pobres en estos tiempos de precios altos de café a nivel
internacional, ya que cada productor de café esta en realidad recibiendo el
precio del mercado convencional. Dentro de estas condiciones las ventajas
en términos econdémicos del Comercio Justo no aparecen muy claras,
aunque se ha aumentado el nivel de educacion, se ha contribuido al

empoderamiento de las mujeres y el aumentado de acceso a créditos.
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Ademas, aunque el Comercio Justo ha demostrado que hasta cierto punto
beneficia a los pequefios productores, no les resulta suficiente para sostener

una vida decente.

Rubio & Amaya (2020), en su estudio “Impacto ecolégico, social y
economico de fincas certificadas en buenas practicas agricolas y comercio
justo” manifiestan que el impacto de mayor predominancia causado por las
certificaciones, siendo uno de ellos la del Comercio Justo en los principales
paises productores de café en el mundo, es el incremento de los ingresos
netos que viene siendo finalmente lo que motiva a los caficultores a adoptar
este tipo de programas en sus fincas, ya que incrementa su poder adquisitivo
y acceso a los aspectos que se supone mejoran su calidad de vida. No
obstante, un importante grupo de estudios en los diferentes continentes
productores indican que las diferencias de estos ingresos comparados con
los de los productores no certificados no es muy significativa, lo que conduce
a dudar de la eficiencia de este mecanismo para reducir la pobreza en sector
rural. Por otro lado, estos programas de certificacion han demostrado su
impacto positivo a los agroecosistemas; la certificacion incluye importantes
garantias de beneficios para la conservacion de la biodiversidad, pero hay
una necesidad de considerar mejor el papel dominante de los procesos a
escala de paisaje en el mantenimiento de la biodiversidad y no la
fragmentacion que aun se presenta. La comprension de los beneficios
relativos a los factores econdmicos y ecoldgicos, puede ser importante para
la consecucion de los sistemas agricolas sostenibles que contribuyen a los

medios de vida de los agricultores y la proteccién del medioambiente.

2.1.2. A nivel Nacional

Chagua & Zuniga (2018), en su estudio “Impacto del comercio justo
en el desarrollo socio-econémico de los socios de la Cooperativa Agraria
Cafetalera Pangoa LTDA. en el periodo 2015-2016”, concluyen que, el
Comercio Justo mejora la situacién y las condiciones de vida de los

productores proporcionandoles empoderamiento social y concediéndoles un
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Impacto positivo en la forma de vivir, constituyendo programas sociales de
acuerdo a los menesteres requeridos bajo un fondo de salud y anexionando
la promocién en su zona donde se les brinda capacitaciones con
especialistas para continuar con la aplicacion de buenas practicas de cultivo,
acrecentando y mejorando la infraestructura de la zona y sus servicios,
aplicando los fundamentos en los que se imparte responsabilidad y
compromiso por parte de los administrativos de la cooperativa en cuanto a
la retribucién de salarios dignos y justos. Esta investigacion visualiza la
implementacion del Comercio Justo que plantea habitos responsables y
justos para los productores y el medio ambiente ademas de ejecutar algunas
observaciones como la de promover informacion sobre el Comercio Justo,
sobre andlisis econémico - financieros de la organizacion hacia sus socios y
gue se tenga mayor aparicion de la organizacion en los lugares mas
apartados con el fin de poder ocuparse de las necesidades prioritarias de los

SOcCios.

Flores (2019), en su investigacion “El Comercio Justo: Su impacto y
propuesta de mejora en el Municipio de Arequipa, Peru”,analiza el impacto
social y econémico del Comercio Justo en las PYMES del sector textil, en la
region de Arequipa. Su objetivo fue determinar el impacto social y econémico
del plan de Buenas Practicas de Comercio Justo, para conocer los cambios
a nivel individual, familiar, microempresarial, entre los propietarios y
trabajadores de las PYME textiles. El resultado de la investigacion fue
positivo, en relacion a las hipdtesis planteadas en el disefio de la
investigacion. Entre los resultados mas relevantes se puede mencionar una
mejora en las capacidades empresariales de los propietarios y en las
capacidades operativas de los trabajadores, también menciona que se ha
constatado un avance positivo, en la calidad de vida de los trabajadores de
PYME textiles, esta mejora es uno de los principios que sustentan el
Comercio Justo, ratificando que es una alternativa de desarrollo a nivel
familiar, microempresarial y comunitario en la regién de Arequipa, y otras

regiones del Perd.
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Marcos & Camacho (2019), en su estudio “La certificacion de
comercio justo en la exportacién de cacao en grano”, concluyen que si bien
el Comercio Justo, asegura una demanda constante y a un buen precio que
beneficia a todos los integrantes de la cadena productiva, ademas de permitir
abrir nuevos mercados internacionales; es necesario el conocimiento
adecuado de la teoria y los procedimientos por parte de los involucrados, asi
como de los beneficios, desventajas y limitaciones. Y si bien existe mucha
informacion especializada sobre el Comercio Justo, es necesario que esta
informacion llegue directamente a los productores para que puedan
organizarse Optimamente y hacer uso de esta importante herramienta de
desarrollo. La certificacion de Comercio Justo influye positivamente en las
exportaciones, ya que favorece la promocion de los productos en otros
mercados y por el contrario la produccion tradicional de cacao que no toma
en cuenta las certificaciones internacionales se ve afectada por los
intermediarios y la competencia. Con una buena estrategia de exportacion,
a través del Comercio Justo, puede no solo mejorar las ventas, sino elevar

la calidad de vida de toda una comunidad.

Keisling (2013), en su estudio “La realidad de comercio justo: una
investigacion de las fallas y los éxitos del sistema en el valle de La
Convencion, Peru, desde la perspectiva de los productores”, concluye que si
bien el Comercio Justo procura excluir a los intermediarios de la cadena de
produccion, algunas asociaciones de cooperativas pueden actuar como
intermediarios, realizando deducciones de dinero muy significativas para la
economia de su propio agricultor. Ademas, igual como una cooperativa
puede ser el cuerpo de apoyo para sus productores, también algunas pueden
ser una fuente de argucia, por la falta de una O6ptima democracia,
transparencia y confianza, haciendo un sistema cooperativo que no
garantiza la equidad y justicia; en estos casos para un método basado en el
fundamento de transparencia como lo es el Comercio Justo, falta mucha
claridad. Por otra parte, hay bastante falta de comprensién del Comercio
Justo por parte de los productores agricolas y por ende una falta de
entendimiento de sus deberes y derechos. Segun los mismos involucrados,

tiene que haber mas presencia y comunicacién directa por parte de las
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cooperativas y de FLO y mas compromiso y consideracion por parte de su

propia institucion.

Cérdenas, Sanchez y Soto (2019), en su estudio “Conocimientos y
expectativas a cerca del Comercio Justo. Estudio de caso: Asociacion de
productores de Quinua y granos de la regiébn Ayacucho — APOQUA”,
concluye que, existe un bajo vinculo del Comercio Justo con el principio de
Optimas condiciones laborales donde gran parte de los asociados poseen
escasos conocimientos sobre las capacidades de gestién de este tipo de
mercado. Las perspectivas de los miembros de la asociacion en estudio con
alta participacion son mas demarcadas y enfiladas con los principios de
Comercio Justo en comparacion con las perspectivas de los socios con baja
participacion en este tipo de comercializacion. Esto se deberia a que los
asociados de alta participacion disponen de mayor y mejor informacion de la
organizacion y de los mercados agropecuarios, lo que les admite entonar sus
perspectivas a dichas realidades, pero recalca que, ambos grupos han
generado altas perspectivas. Todo esto es un indicador de la disposicién y
la expectativa general con respecto al Comercio Justo en regiones con
marcados componentes rurales y agropecuarias de bajos ingresos como el

estudiado en Ayacucho.

2.1.3. Nivel Local

Arbildo & Robles (2018), en su estudio “Aporte econdémico de la
produccion agricola de cacao en el departamento de Ucayali 2000 — 20157,
concluyen que la actividad agricola es la tercera de mayor importancia en la
economia del departamento de Ucayali, después del comercio y la
manufactura. En Ucayali, el proceso de la produccion agricola del cacao
durante el periodo de estudio (2000-2016), mostro un incremento muy
significativo, sobre todo en los ultimos afios, habiéndose dado en etapas muy
determinadas: de recesioén entre los afios 2000-2003, de recuperacion entre
los afios 2004-2010, de crecimiento moderado entre los afios 2011-2014 y
de crecimiento acelerado en los afios 2015 y 2016. El aporte econémico que

se gesta en la produccién agricola del cacao esta simbolizado en una media
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de 65% del valor de la produccion. Los productores agricolas de cacao en
Ucayali, presentan niveles socioecondémicos bajos y medios. Una mejora
significativa del nivel socioeconémico de los productores de cacao no esta
relacionada de manera importante con la produccion agricola de cacao. La
mejoria solo estd limitada a las unidades moviles adquiridas y al
equipamiento del hogar y la relacion de estas mejorias con la produccion de
cacao es de significacion baja y que lo aportado econémicamente por la
produccién agricola del cacao ha sido significativo para la economia de la
regién Ucayali durante el periodo 2011- 2016.

Bartra & Crisostomo (2017), en su estudio “Influencia de la produccién
del cacao en el nivel de vida de los productores cacaoteros del distrito de
Alexander Von Humboldt en el periodo 2012-2016”, concluyen que, hay una
fuerte influencia de la produccion del cacao en el cambio del nivel de vida de
los productores cacaoteros del distrito de Von Humboldt y que el efecto del
rendimiento de la produccion de cacao es un factor muy importante para
generar mayores ingresos. Determina que, la comercializacion tiene muy
poca influencia en el mejoramiento del nivel de vida de los productores
cacaoteros ya que no reciben una adecuada atencion de parte de las
organizaciones a las que pertenecen. Y también que el cambio del nivel de
vida de los productores cacaoteros fue positivo, por el aumento en la
adquisicion de electrodomésticos, movilidad, propiedades, entre otros. Que
son los resultados por el incremento de hectareas en produccion de cacao

gue conjuntamente con el buen precio de venta.

Suarez (2020), en su estudio “Planeacion estratégica vy
comercializacion en la Cooperativa Agraria Colpa de Loros, en el periodo
2019”, manifiesta que existe una relacion significativa entre la dimension
disefio e implementacion de la Planeacion Estratégica y la Comercializacion
y una relacion entre la Planeacion Estratégica y la Dimensién Ventas y

Comercializacion en la Cooperativa Agraria Colpa de Loros periodo 2019.
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2.2. Bases tedricas

2.2.1. Comercio Justo.

El Comercio Justo es una asociacion comercial, que se basa
en el dialogo, la transparencia y el respeto, que busca una mayor
equidad en el comercio internacional. Es una forma alterna de
comercio impulsada por muchas  organizaciones no
gubernamentales, por la Organizacién de las Naciones Unidas y por
corrientes sociales y politicas que fomentan un vinculo comercial
voluntario y justo entre productores y clientes.

El término “Comercio Justo”, que viene de la concepcidon
inglesa “Fair Trade”, se refiere a intercambios de bienes y servicios
en donde se asegura a los productores mas vulnerables y pobres
una retribucion justa por su trabajo. Desde este panorama el
“comercio justo” se trata de una alternativa del comercio habitual que
busca en que los clientes - consumidores obtengan los productos lo
mas directamente posible de los agricultores que los producen,
dando lugar a que mediante la exclusion de los intermediarios se

rebaje el costo de transaccion (Cleves, 2013).

2.2.2 Productos Fair Trade

Hay miles de productos que llevan el Sello de Certificacion de
Comercio Justo - Fair Trade. Existen principios Fair Trade para
productos alimenticios que comprenden muchos productos desde el
té. Hay también principios para los productos no alimenticios, como
flores y plantas, balones deportivos y semillas de algodon. Los
productos Fair Trade son sencillos de reconocer, s6lo hace falta
percatarse si el embalaje lleva el sello Fair Trade. Todos los
productos que lo lucen satisfacen los estandares de Fair Trade
International para el Comercio Justo. En Espafia y Portugal mas de
2.000 comercios, bares, restaurantes y hoteles ofrecen productos
Fair Trade a sus clientes. Se trata de unos 200 productos diferentes
de 70 marcas y cada afio la propuesta se va ampliando. Los articulos

de Comercio Justo se consiguen en casi todas las cadenas de
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reparto, segun la cadena tienen entre uno y diez o mas productos
diferentes. Se encuentran productos de Comercio Justo por ejemplo
en Al Campo, BonPreu, Carrefour, Consum, Coop, El Corte Inglés,
Eroski, HiperCor, LeClerc, Natura, OpenCor, Simple, Super Cor,
Super Cor Expres, 44 Veritas, asi como muchas cadenas regionales.
También muchos herbolarios ofertan productos de Comercio Justo.
Y por supuesto estan las tiendas diligenciadas por ONG de Comercio
Justo. En estas tiendas todos los productos que se ofrecen proceden
de Comercio Justo (Sello comercio justo, 2015).

2.2.3 Certificacion Fair Trade

La Certificacion Fairtrade (FLO - Fairtrade Labelling
Organization), es un sistema de certificacion de productos donde los
aspectos sociales, econdmicos y ambientales de la produccion estan
certificados segun los Estandares Fairtrade para Productores y
Comerciantes. El sistema Fairtrade monitorea la compra y la venta
del producto hasta que se envasa y etiqueta listo para el consumidor.
Los certificados solo se emiten después de que una inspeccion fisica
haya confirmado que se han cumplido todos los Estandares

Fairtrade aplicables. (Fairtrade International, 2015).

2.2.4 El Comercio Justo en el cultivo de cacao en el Peru

El Comercio Justo en el Perd es un método que aplica a
pequefios agricultores que estén asociados necesariamente en
organizaciones, como las cooperativas. Tanto las cooperativas
como el Comercio Justo comparten muchas particularidades
como que ambos se concentran en los individuos y buscan
asignar de forma justa la riqueza, preservando valores como la
fidelidad, responsabilidad, translucidez, puntualidad ademas del
desarrollo sostenible.

La Coordinadora Estatal del Comercio Justo (2021), en su
articulo “Comercio Justo en el contexto del cacao peruano: El

caso Acopagro”, Higuchi y Rubifios (2021) afirman que, a los
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productores de cacao Fairtrade se les retribuye por sus
mercancias un importe minimo Fairtrade, que refugia al productor
contra los declives del precio de mercado; asimismo, se motiva la
produccién organica con un precio minasculo mas elevado que el
convencional. En el caso de la cooperativa Acopagro, la
exportacion de cacao que se lleva a cabo es entre 95 y 99% de
cacao Fairtrade organico. Es notable resaltar que esta retribucion
por cacao Fairtrade es transbordado al agricultor, explicandoles
de manera clara y traslucida la valorizacion del producto
entregado y asi, mejorando la posicion econémica y social de
cada productor asociado. Esta transparencia en la comunicacion
y en la apreciacion de los beneficios por el cacao obtenido ha
permitido que cada asociado sepa y aprecie el producto que
desarrolla; esto, aumenta el compromiso para optimizar cada vez
mas la calidad que oferta.

Segun La Universidad Nacional Mayor de San Marcos
(2020) afirma que: La Coordinadora Nacional de Comercio Justo
en Peru se crea con la intension de ayudar a los pequefos
productores, quienes estan conformados en ambitos ante
diferentes instancias de la Coordinadora Latinoamericana y del
Caribe de Pequeiios Productores y Trabajadores de Comercio
Justo (CLAC), Organizacion Internacional de Certificacion de
Comercio Justo (FLO) y otros sellos. Como dato importante
podemos encontrar la Secretaria Técnica de la Coordinadora
ubicada en la ciudad de Lima. Entre sus miembros cuenta con 94
organizaciones productoras de café; 32 de cacao; 26 de banano;
3 de hortalizas, legumbres y papas; 1 de quinua; 6 de fruta fresca;
4 de azucar de cafa; 1 de hierbas y especias; 1 de jugos de frutas;

1 de semillas y frutos oleaginosos; 2 de pulpay 1 de nueces.

2.2.5 Desarrollo sostenible
Canesa & Garcia (2005) en su articulo menciona que La
definicion mundialmente aceptada es la planteada por la Comision

Brundtland/ONU es “el desarrollo que permite satisfacer las
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necesidades de la generacion de hoy sin perjudicar la capacidad
de futuras generaciones de satisfacer las suyas”. Informe
«Nuestro futuro comun» de 1987, Comision Mundial sobre el
Medio Ambiente y el Desarrollo

Alafia, Capa & Sotomayor (2017) mencionan que el
concepto de desarrollo sostenible implica el desarrollo equilibrado
de las siguientes tres dimensiones:

Dimensién Econdémica: Esta dimension no sélo incluye la
informacion financiera de la empresa, si no también incluye
factores como los salarios y beneficios, productividad laboral,
creacion de empleo, gastos en tercerizacion, gastos en
investigacion y desarrollo, gastos en capacitaciones, entre otros.

Dimension Ambiental: Esta dimension incluye los impactos
gue causan los procesos, productos y servicios de la organizacion
en el aire, el agua, la tierra, la biodiversidad y la salud humana.

Dimension Social: Esta dimension incluye factores como la
seguridad y salud en el area de trabajo, la rotacion del personal,
derechos laborales, derechos humanos, salarios y condiciones
laborales de las empresas service. Asimismo, en esta dimension

se incluye la interaccion entre la organizacion y su comunidad.

2.2.6 Responsabilidad Social Empresarial

Chavez & Patraca (2011), definen que Responsabilidad
Social Empresarial, es el compromiso sensato y coherente de
cumplir cabalmente con la finalidad de la empresa, tanto en lo
interno como en lo externo, honrando las expectativas
econdmicas, sociales y ambientales de todos sus participantes,
manifestando consideracion por la gente, los valores éticos, la
comunidad y el medio ambiente, contribuyendo asi a la
cimentacion del bien comdn. La Responsabilidad Social
Empresarial es una nueva forma de hacer negocios en la que la
empresa ejecuta sus operaciones de forma sustentable en lo
econdmico, lo social y lo ambiental, admitiendo los intereses de

los distintos publicos con los que se vincula y relaciona, buscando
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la preservacion del medio ambiente y la sustentabilidad de las

generaciones futuras.

2.2.7 Asociatividad

Rosales (1997), citado por Vergara et al. (2012), define la
asociatividad como un mecanismo de cooperacion entre
organizaciones, empresas o0 territorios (que mantienen su
independencia juridica y su autonomia) que admite la unién
facultativa de esfuerzos de un grupo para la busqueda de
objetivos, oportunidades y metas comunes. Entre las
manifestaciones especificas de la asociacion entre sujetos se
incluye la satisfaccion de objetivos comunes, cooperacion (todos

ganan o pierden), apertura, didlogo y confianza mutua.

Goshs (1996), citado por Mariiio (2012), destaca las

siguientes caracteristicas de la asociatividad:

* Permite resolver problemas conjuntos manteniendo la
autonomia gerencial de las empresas participantes por lo que
cada empresa vinculada toma sus decisiones en forma

independiente.

* Puede adoptar diversas modalidades juridicas vy

organizacionales.

* Brinda una amplia gama de posibilidades dentro de las
actividades empresariales como el financiamiento, la inversion y
la operacion en si sin que existan restricciones de participacion

por tipo de actividad de las empresas vinculadas.

* No excluye a ninguna empresa por el mercado en el que
opera dandoles una alta flexibilidad de afiliacion, operacion y
ambito de accién que puede ser empleado tanto por empresas
insertadas en redes verticales u horizontales o, incluso, para

aquellas que no pertenezcan a ninguna red.
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2.2.8 Mercado de economia solidaria

La economia solidaria, es un sistema de produccion,
distribucién y consumo de bienes y servicios que actua con
criterios éticos, democréticos, ecologicos y solidarios, en un
territorio determinado, constituida tanto por empresas y entidades
de la economia solidaria y social como por consumidores/as
individuales y colectivos.

Ovando (2009), Economia solidaria. Alteridad, 4(1), 88-97,
manifiesta que la economia solidaria es una forma de produccién,
consumo, y distribucién de riqueza concentrada en la valorizacién
del ser humano y no en la priorizacién del capital. Fomenta la
asociatividad, la cooperacion y la autogestion y esta encaminada
a la produccion, al consumo y a la comercializacion de bienes y
servicios, de un modo principalmente autogestionado, teniendo
como propaosito el desarrollo ampliado de la vida. Preconiza el
entendimiento del trabajo como un medio de liberacion humana,
en el marco de un proceso de democratizacion econdmica,
creando una alternativa viable a la dimension generalmente

alienante y asalariada del desarrollo del trabajo capitalista.

2.3 Definiciones conceptuales

e Cacao: El cacao es un cultivo tropical que esta ampliamente extendido en
Africa, Asia, Oceania y América en plantaciones destinadas a producir
esencialmente sus granos o0 almendras y que son utilizadas
principalmente para la produccion de chocolates y grasas por industrias
alimentarias o cosmetologicas. El cacao (Theobroma cacao L.), es una
especie del género Theobroma, de la familia de las Malvaceae, la cual
cuenta con mas de 22 especies. Es originaria de Sudamérica y
domesticada en Mesoamérica. El sistema tradicional de clasificacion
indica que existen basicamente tres tipologias de cultivares a partir de los
cuales se desprenden las variedades, hibridos y clones que hoy se
siembran a nivel mundial: los denominados criollos, forasteros y trinitarios
(Arevalo et al., 2017).
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e Cooperativa agraria: La cooperativa agraria es una sociedad de
personas que realizan actividades agricolas y/o forestales y/o ganaderas,
gue se han unido de modo voluntario mediante una empresa de propiedad
conjunta y democraticamente inspeccionada que cumple con los
principios cooperativos. Una cooperativa agraria se establece con el
objeto de ofrecer servicios relacionados con la actividad agricola, forestal
0 ganadera que sus socios realizan, practicando con ellos actos
cooperativos. Entre los servicios que puede brindar una cooperativa a sus
socios se encuentran el abastecimiento de productos y servicios,
comercializacién, procesamiento, transformacion, servicios productivos y
postproductivos y demas servicios de valor agregado, financiamiento y
asesoria técnica; de manera enunciativa, el reglamento podra establecer
una lista de las actividades de transformacion, sin que ello implique una
demarcacion de sus alcances dentro del proceso de produccion.

Ley 31335 (julio 2021) Perfeccionamiento de la asociatividad de los
productores agrarios en cooperativas agrarias ley de perfeccionamiento de
la asociatividad de los productores agrarios en cooperativas agrarias -
Articulo 2

e Medioambiente. Es un conjunto equilibrado de elementos que engloba la
naturaleza, la vida, los elementos artificiales, la sociedad y la cultura que
existen en un espacio y tiempo determinado. El medio ambiente esta
conformado por diversos componentes como son los fisicos, los quimicos
y los biolégicos, asi como, los sociales y los culturales. Estos
componentes, tangibles e intangibles, se encuentran relacionan unos con
otros y establecen las caracteristicas y el desarrollo de la vida de un lugar.
"Medioambiente" en: Significados.com. Disponible en:
https://www.significados.com>Ciencia> Biologia. Consultado: 04 de mayo
2023

e Agricultura sostenibles: La agricultura sostenible es aquella que, en el
largo plazo, contribuye a mejorar la calidad ambiental y los recursos

basicos de los cuales depende la agricultura, satisface las necesidades
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basicas de fibra y alimentos humanos, es economicamente viable y
mejora la calidad de vida del productor y la sociedad toda.

Para Sanchez (2021), la agricultura sostenible es un sistema de
produccién agraria conservador de recursos, ambientalmente sano y
econémicamente viable. Al mismo tiempo debe reconocer los valores
humanos, suministrando alimentos de alta calidad y manteniendo a la
familia agricultora y a las comunidades rurales como parte de un sistema

saludable.

Desarrollo econdmico: El desarrollo econébmico se puede definir
como la capacidad que tienen los paises o regiones de producir y obtener
riqgueza. El desarrollo esta ligado al sustento y la expansién econdmica de
modo tal que garantice el bienestar, se mantenga la prosperidad y
satisfaga las necesidades personales o sociales de las personas.

(Desarrollo econémico, 2022).

Desarrollo social: Midgley (1995), el desarrollo social es “un proceso de
promocion del bienestar de las personas en conjuncidn con un proceso
dinamico de desarrollo econdmico”, es un proceso que conlleva al
mejoramiento de las condiciones de vida de una poblacién en el los
ambitos de la salud, educacion, nutricion, vivienda, vulnerabilidad,
seguridad social, empleo, salarios, principalmente; implica también la
reduccion de la pobreza y la desigualdad en el ingreso. El desarrollo
social se centra en la necesidad de "poner en primer lugar a las personas"
en los procesos de desarrollo. El desarrollo social promueve la inclusiéon
social de los pobres y vulnerables empoderando a las personas, creando
sociedades cohesivas y resilientes, y mejorando la accesibilidad y la
rendicion de cuentas de las instituciones a los ciudadanos (Banco

Mundial, 2022).

Impacto ambiental: El impacto ambiental, impacto antropico o impacto
antropogénico abarca los distintos efectos que la actividad humana y el

modelo de vida humano desatan sobre el medio ambiente natural.


https://concepto.de/desarrollo-3/
https://concepto.de/region/
https://concepto.de/persona-2/
https://www.worldbank.org/en/topic/social-inclusion
https://www.worldbank.org/en/topic/social-inclusion
https://concepto.de/medio-ambiente/
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Es la alteracion o modificacibn que causa una accion
humana sobre el medio ambiente. Debido a que todas las acciones del
hombre repercuten de alguna manera sobre el medio ambiente, un
impacto ambiental se diferencia de un simple efecto en el medio ambiente
mediante una valoracion que permita determinar si la accion efectuada es
capaz de cambiar la calidad ambiental y asi justificar la denominacion de
impacto ambiental (Impacto ambiental, 2022).

Sostenibilidad econdmica: Hace referencia a la disposicion de una
organizacion de administrar los recursos que tiene y suscitar rentabilidad
de forma responsable a largo plazo. Cuando se crea una empresa, se
genera una estructura en la que hay unos costos y unos ingresos. En el
momento en que se logra un equilibrio entre ambos factores, la empresa

recibe unos beneficios (RSyS, 2022)

Sostenibilidad social: Se refiere a acoger valores que generen
conductas como el valor de la naturaleza, mantener niveles arménicos y
convenientes de educacion, capacitacion y concienciacion ofreciendo
apoyo a la poblacién de un pais para progresar, mantener un buen nivel
de vida y promoviendo que se involucren estas mismas personas para
crear algo nuevo en la sociedad de la que forman parte hoy en dia (RSyS,
2022).

Sostenibilidad ambiental: La sostenibilidad ambiental es la que se
centra en la preservacion de la biodiversidad sin renunciar al progreso
econdmico y social. Se refiere a la disposicion de poder mantener los
aspectos biologicos en su productividad y heterogeneidad a lo largo del
tiempo y, de esta manera, ocuparse por la preservacion de los recursos
naturales impulsando una responsabilidad consciente sobre lo ecologico
y al mismo tiempo, crecer en el desarrollo humano cuidando el ambiente
donde vive (RSyS, 2022).


https://es.wikipedia.org/wiki/Acci%C3%B3n_humana
https://es.wikipedia.org/wiki/Acci%C3%B3n_humana
https://es.wikipedia.org/wiki/Medio_ambiente_natural
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2.4 Bases Epistemoldgicas

La metodologia utilizada para este estudio es mediante la
observacion, identificacion y andlisis, el mismo que se contrasta con el
paradigma del positivismo. Este paradigma establece que la realidad y el
mundo es centrado y concreto por lo que el objetivo de la investigacion es
describir la realidad orientada a un objeto de estudio absolutamente
observable, aplicando herramientas brindadas por el método cientifico, que
son Unicas, por ello aplicandolo a las ciencias sociales, se busca las causas
de los temas de investigacion de la presente y que sus explicaciones sean

demostradas por leyes objetivas.

El bienestar humano tiene una serie de parametros identificables, lo
gue ahora se conoce como calidad de vida, la cual es una combinacion
compleja de muchas variables que hacen a nuestro bienestar; es un
concepto que integra el bienestar fisico, mental, social y de entorno de cada
persona y de cada grupo social. Y es precisamente sobre todo el contexto
social lo que el Comercio Justo trata de mejorar a través del empoderamiento
de grupos asociativos como es el caso del universo de estudio del presente

tema de investigacion.
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

3.1. Ubicacion del estudio

El estudio se desarrollé en el ambito de influencia de la Cooperativa
Agraria de Cacao Aromatico Colpa de Loros en los distritos de Neshuya,
Campo Verde y Alexander von Humboldt en el departamento de Ucayali y el
distrito de Puerto Inca del departamento de Huanuco.
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Figura 1.Ubicacion del ambito.

Fuente: Google earth
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3.2. Tipo de investigacidn

Fue de tipo descriptivo ya que se describio los hechos que se dio
durante la ejecucion de la investigacion y a la vez fue correlacional porque
se pretendio relacionar el impacto del sello del Comercio Justo en la parte
econdmica, social y ambiental de los agricultores de la Cooperativa Agraria

de Cacao Aromatico Colpa de Loros.
3.3. Disefo y Esquema de la Investigacion (Disefio metodoldgico)

3.3.1. Disefo de la investigacion

El disefio de investigacion fue no experimental ya que no se
manipulo las variables que se identifico sobre el impacto del Comercio
Justo, sencillamente se observo, se analiz6 tal y como son. Transversal
descriptivo, por cuanto se recolect6 los datos en un solo momento, en un
tiempo unico. El propésito fue indagar el impacto del sello de Comercio
Justo y los valores en que se manifiestan entre las variables en el aspecto
social, econémico y ambiental por parte de los agricultores (Hernandez,

Fernandez y Baptista, 2003)

3.3.2. Esquema de la investigacion

OE1l «— CP1
-

OG «—— OE2 <«—— CP2 CF = HG

<\ <
OE3 <«— CP3

‘\

OE4 <«— CP4 \
Donde:
OG = Objetivo General.
OE = Objetivo Especifico.
CP = Conclusion Parcial.
CF = Conclusion Final.

HG = Hipoétesis General.
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3.4. Poblacion y muestra
Poblacion: La poblacion fue finita y estuvo constituida por 100
productores de la Cooperativa Agraria de Cacao Aromatico “Colpa de Loros”,
con sede en el distrito de Neshuya, Padre Abad.
Muestra: La muestra fue la misma poblacion (N=n) y estuvo
representada por los 100 productores, por lo que no existio criterios de
exclusion ya que todos participaron en la ejecucién de los instrumentos de

recolecciéon de datos.

3.5 Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

3.5.1. Técnicas

Encuesta: Fue una técnica disefiada con 68 preguntas cerradas
divididas en 4 cuestionarios: Comercio justo, Ingresos econémicos,

Desarrollo social y Preservacion del medio ambiente.

Entrevista: La entrevista se dio con un tiempo de unos 5 minutos

aproximadamente por persona.
3.5.2. Instrumentos

Cuestionario con escala de Likert: estuvo estructurado bajo 5
alternativas de respuestas (Definitivamente si, Probablemente si,

Indeciso, Probablemente no y Definitivamente no)

3.5.3. Técnicas de recojo y procesamiento de datos

Técnicas de recoleccién de datos

El instrumento fue un cuestionario disefiado con preguntas
bajo escala de Likert a los productores involucrados en el Comercio
Justo de la Cooperativa Agraria de Cacao Aromatico Colpa de Loros
para asi conocer el impacto del Comercio Justo en el desarrollo
socioeconémico y ambiental de los mismos. Para evaluar los
incrementos de los ingresos econdmicos, un mayor desarrollo social

y mayor preservacion del medio ambiente se aplico un cuestionario
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adaptado al modelo Likert. EIl cuestionario contiene 68 items que
corresponden a 12 dimensiones: Produccién y productividad del
cacao, calidad del cacao, ventas del cacao, educacion, salud, vivienda
- habitad, genero, organizacion, educacion ambiental, conservacién
de suelos, conservacion de agua y aire — reciclaje y conservacion de

areas arbustivas.

La alternativa o puntos tipo Likert utilizado que corresponde a
las opciones de respuesta de los cuestionarios fue:
Alternativa 1. Definitivamente si
Alternativa 2: Probablemente si
Alternativa 3: Indeciso
Alternativa 4. Probablemente no
Alternativa 5: Definitivamente no

Los puntajes que son los valores que se les asignen a los
indicadores constitutivos como opciones de respuesta, se obtendran
al sumar los valores obtenidos respecto a cada dimensién. El puntaje
minimo resultara de la multiplicacién del nimero de items por 1. La
puntuacion se considerara alta o baja al respecto del puntaje total,
este Ultimo dado por el nimero de items o afirmaciones, multiplicado
por 5.

Para obtener el nivel de conocimiento sobre lo que es el sello

de Comercio Justo, esta variable sera categorizada de la siguiente

manera:
Tabla 1
Categorizacion de la variable independiente
Variable Independiente Categoria Indicadores
o Alto 24 - 30
Conocimiento sobre el .
o Medio 17 -23
sello de comercio justo .
Bajo 10-16

Y para estimar el impacto del sello de Comercio Justo con el
incremento econdmico, mayor desarrollo social y preservacion del

ambiente se correlacionard como se muestra a continuacion:
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Tabla 2.

Relacién de la variable sello del Comercio Justo y el incremento

economico, mayor desarrollo social y preservacion del medio

ambiente
. _ Correlacion
Variable Variable
_ _ _ de Pearson  p-valor
independiente dependiente
(r)
Incremento
econémico

Sello del comercio

justo

Mayor desarrollo
social
Preservacion del

ambiente

Nota: p-valor < 0,05 existe relacion significativa y si el p-valor < 0,01 existe relacion altamente

significativa.

3.5.4 Instrumentos de recoleccion de datos

4 Ficha de evaluacién econdmica

4 Ficha de evaluacion social

4 Ficha de evaluacién medioambiental

4 Ficha de evaluacion de percepcion del comercio justo
v

Cuaderno de registro de ingresos econémicos por

la venta del comercio justo

3.5.5. Validacién y confiabilidad del instrumento

Los instrumentos se validaron mediante juicio de expertos,

minimo tres expertos sobre el tema a evaluar.

3.5.6 Métodos de andlisis de datos

Para procesar la informacion, se cre6 una base de datos en el

programa Excel, para el andlisis de las variables, estructurando las

dimensiones en forma horizontal, donde se pudo visualizar items y la

opcién de respuestas por cada uno de ellos y las encuestas se

registraron en forma ascendente, procedimiento que permitié obtener

el puntaje total por dimension y categoria a nivel global. Obteniendo
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porcentajes de los grupos segun sus actividades recreativas y su
grado de satisfaccion; que fueron interpretados por medio de graficos

circulares y barras.

3.5.7. Materiales, herramientas y equipos
. Encuestas
o Lapiceros
o Cémaras fotogréficas
J Lap Top
o Tableros y libretas de campo

o Dispositivo USB (Universal Serial Bus)

3.5.8. Procedimiento de recoleccion de datos
3.5.8.1. Viajes a la zona de influencia de la Cooperativa Agraria de
Cacao Cromatico Colpa de Loros. Partiendo desde la ciudad
de Pucallpa via terrestre, siendo el tiempo de viaje de unos
60 minutos.
3.5.8.2. Permiso de la gerencia y la junta directiva de la cooperativa.
Se llegaba a la localidad de Nehuya a oficinas de la
cooperativa, se ubicaba al gerente de la cooperativa para
poner en conocimiento la aplicacion de la investigacion.
3.5.8.3. Ubicacion de los miembros socios designados para la
encuenta y entrevista en sus fincas.
3.5.9. Tratamientos de Datos

e Para obtener informacién de la variable independiente: Nivel

de conocimiento del Comercio Justo:

Medicion del conocimiento sobre Comercio Justo

N°items maximo() minimo () rango N°Intervalos Amplitud
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e Para estimar el nivel de conocimiento sobre el Comercio
Justo setuvo en cuenta la siguiente categorizacion:
Bajo: 10— 17 puntos
Medio: 18 — 23 puntos
Alto: 24 — 30 puntos

e Para determinar larelacién se uso6 el coeficiente de
correlacion (r)

Tabla 3. Correlacion de la Variable Independiente: Percepcion del
Comercio Justo y Dependiente: Impacto economico, social y ambiental del

comercio justo

Correlaciones Variable dependiente
Variable independiente Correlacién de Pearson (r)
Sig. (bilateral)
N

En donde:
r .coeficiente de correlacion de Pearson

N: numero de datos
si el:

Sig. < 0,05 habra relacién significativa (*) y si el Sig.< 0,01 habra

relacion altamente significativa (**)
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CAPITULO IV

RESULTADOS

4.1. RESULTADOS

Se muestran los resultados de forma ordenada y relacionada, con los

parametros y criterios que permitieron realizar la encuesta a 100
productores de cacao, socios de la cooperativa Colpa de Loros
involucrados en el Comercio Justo selecionados al azar. De las 100
personas encuestadas el 67% lo conforman personas de género masculino
y el 33% conformado por personas de género femenino. Las encuestas
incluyeron cuatro cuestionarios en base a la categorizacion de las variables:
aspecto econdémico, aspecto social, aspecto ambiental y conocimiento y
persecion del Comercio Justo con un total de 68 preguntas.
El aspecto economico: sobre produccién y productividad del cacao, la
calidad del cacao y las ventas, con 15 preguntas. El aspecto social: sobre
acceso a educacion, la salud, vivienda, empoderamiento de genero y la
confianza en la organizacién, con 27 preguntas. El aspecto ambiental:
sobre educacion ambiental, conservacion del agua y aire, manejo de
residuos y conservacion de areas arbustiva, con 17 preguntas. El
conocimiento del Comercio Justo: en el mejoramiento de las condiciones
del productor, con 9 preguntas.

4.1.1 Relacién entre el sello de Comercio Justo y el incremento de
ingresos econdmicos, preservacion del medio ambiente y desarrollo
social de lacooperativa agraria de Cacao Aromatico “Colpade Loros”.

Tabla 4. Relacion de las variables de estudio.

r*100 r ltabular Slg .

Variables
(%) ro.0s lo.o1

Incremento
de los
ingresos
econdmicos
Mayor
preservacion
del medio
ambiente

62.87 0.80 0.166 0.232 *x
Sello del
Comercio

Justo
51.94 0.85 0.166 0.232 *
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Mayor
desarrollo 68.97 0.83 0.166 0.232 *
social

Nota: **= relacion altamente significativa

4.1.2 Impacto del sello de Comercio Justo en el incremento de
ingresos econdmicos de los agricultores de la Cooperativa Agraria de
Cacao Aromaético “Colpa de Loros”

Figura 2
Relacién del sello del comercio justo y el incremento de ingresos
economicos
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SELLO DEL COMERCIO JUSTO

Segun los resultados, existe una relacidén altamente significativa entre el
sello del Comercio Justo y el incremento de ingresos econémicos, por lo
gue se deduce que el sello del comercio justo influye en el incremento de
los ingresos econdémicos de los agricultores. La ecuacion que las relaciona
es de tipo lineal lo que indica que conforme aumenta el uso del sello del
Comercio Justo origina un incremento de los ingresos econdmicos de los
agricultores. Asi mismo el coeficiente de determinacién (r?=0.6287) indica
gue el incremento de los ingresos econdémicos depende en un 62.87% del
sello del Comercio Justo y el 37.13% depende de otros factores
(accesibilidad de fertilizantes agricolas, competencia de la demanda del

cacao).
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Figura 3. Areas de cacao en produccion

Areas de cacao en produccion

= Mas de 4 has. en
produccion con >2000
kg./ha./afio promedio

= Menos de 4 has. en
produccion con <2000
kg./ha./afio promedio

En la figura 3, el 50% de los agricultores tiene mas de 4 has. cacao en
produccién con mas de 2000 kg./ha./afio y el otro 50% tiene menos de

4 has. cacao con menos de 2000 kg./ha./afio

Figura 4. Beneficios econdmicos a través del Comercio Justo y

espectativas

Beneficios economicos con el Comercio Justo y
espectativas

= El Comercio Justo si les ha
traido beneficio
economicos

= El Comercio Justo no les ha

traido beneficios
economicos

En la figura 4, el 70% de los productores manifiestan que el estar
involucrado en el Comercio Justo si les ha traido mejores beneficios
econdmicos y ha superado las espectativas, el 30% dice que no les ha

traido beneficios econémicos.
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Figura 5. Ingresos adicionales por la venta del cacao al Comercio

Justo

Ingreso adicional por la venta a Comercio Justo

= Mayores a 4,000 soles/afio

Menores de 4,000
soles/afio

= |Indecisos

En la figura 5, el 40% de los productores manifiesta que los ingresos
adicionales por la venta del cacao al Comercio Justo superan los S/
4,000 soles/afio, mientras que un 40% dice que no supera esa

cantidad y un 20% esta indeciso.

Figura 6. Capacitaciones en administrar ingresos econémicos

Capacitacion para administrar ingresos economicos

= No ha recibido capacitacion
Si ha recibido capacitacion

= Indecisos

En la figura 6, el 50% manifiestan que no han recibido capacitaciones
de como administrar mejor sus ingresos econémicos provenientes del
Comercio Justo, un 30% dice que si recibio capacitacion alguna y un

20% indeciso.
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4.1.3. Impacto del sello de Comercio Justo en el desarrollo social por
parte de los agricultores de la Cooperativa Agraria de Cacao

Aromatico “Colpa de Loros”

Figura 7. Relacion entre el sello del Comercio Justo y un mayor

desarrollo social.
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Segun los resultados, existe una relacidon altamente significativa entre el
sello del Comercio Justo y el mayor desarrollo social, por lo que se deduce
gue el sello del Comercio Justo influye en mejorar el desarrollo social de la
cooperativa agraria. La ecuaciéon que las relaciona es de tipo lineal lo que
indica que conforme aumenta el uso del sello del Comercio Justo origina
un mejor desarrollo social de la cooperativa. Asi mismo el coeficiente de
determinaciéon (r?=0.6897) indica que el mayor desarrollo social de la
cooperativa depende en un 68.97% del sello del Comercio Justo y el
31.03% depende de otros factores (mayor conciencia organizativa de los

productores, mayor presencia gubernamental en el medio).
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Figura 8. Asistencia técnica.

Asistencia tecnica en cacao

= Si recibe asistencia tecnica

= No recibe asistencia
tecnica

En la figura 8, el 70% de los productores reciben asistencia técnica
para mejorar la produccion y calidad del cacao por parte de su
cooperativa y el 30% restante dice no recibir dicha asistencia técnica.

Figura 9. Capacitaciones sobre sistema organizativo de la

cooperativa.

Capacitaciones sobre sistema organizativo de la
cooperativa

= Si ha recibido alguna
capacitacion
= No ha recibido capacitacion

= Indecisos

En lafigura 9, el 50 % manifiesta que si ha recibido capacitacion sobre
el sistema organizativo de su cooperativa, un 30% manifiesta que no

ha recibido capacitacion alguna y un 20% indeciso.
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Figura 10. Actividades culturales o deportivas por parte de la

cooperativa.

Actividades culturales o deportivas por parte de la
cooperativa

= Sj realiza actividades

= No realiza
actividades

En la Figura 10, el 60% manifiesta que la cooperativa no realiza

actividades culturales o deportivas para con sus socios y un 40%

manifiesta que si lo realiza.

Figura 11. Servicios en la vivienda.

Electricidad - agua potable y letrina

= Con electricidad, sin agua
potable. Con letrina, pero
no maneja excretas

= Sin electricidad, sin agua
potable. Sin letrina
adecuada y no maneja
excretas

En la figura 11, el 90% tienen servicio de eléctricidad y agua no
potabilizada y tienen acceso a letrinas en su hogar, pero no manejan
sus residuos de excretas. El 10% no tiene servicio de electricidad y

agua adecuada.
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Figura 12. Participacion de la mujer en las capacitaciones técnicas
sobre el cacao.

Participacion de la mujer en las capacitaciones
tecnicas

= No participa = Si participa

En lafigura 12, el 60% de las mujeres de las familias no participan en
las capacitaciones técnicas sobre el cacao que brinda la cooperativa,
mientras que el 30% dicen que si las mujeres participan en las

capacitaciones técnicas y un 10% indeciso.

Figura 13. Participacion de la mujer en las asambleas de la

cooperativa.

Participacion de la mujer en las asambleas de la
cooperativa

= Sj participan
= No participan

Indeciso

En la figura 13, un 60% dicen que las mujeres si participan en las
asambleas generales que convoca la cooperativa, un 20% dice que no

participan y un 20% esta indeciso.
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Figura 14. Sobre cargos relevantes en la directiva ocupados por mujeres

socias de la cooperativa.

Cargos en la directiva ocupados por mujeres socias
de la cooperativa

= No tiene
conocimiento de
mujeres ocupando
algun cargo

= Si sabe de mujeres
ocupando algun
cargo

En la figura 14, el 80% dice no tener conocimiento que algunas mujeres
socias de la cooperativa estén ocupando cargos relevantes en la
directiva, mientras un 20% si dice tener conocimiento sobre algunos

cargos ocupados por mujeres socias en la directiva de la cooperativa.

Figura 15. Comunicacién entre socios, gerencia y directivos de la

cooperativa.

Comunicacion entre socios, gerencia y directiva

= Si hay comunicacion
entre socios, la gerenciay

directivos L
= No hay comunicacién

entre socios, la gerenciay
directivos

En lafigura 15, el 75 % manifiesta que, si hay una buena comunicacion
fluida entre los socios, la gerencia y los dirigentes de la cooperativa y
un 25% dice que no.
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Figura 16. Conocimientos sobre los gastos econémicos y planes

anuales de la cooperativa

Conocimiento de los gastos economicos y planes
anuales de su cooperativa

= Sj tiene conocimiento
= No tiene conocimiento

= Indeciso

En la Figura 16, un 50% dice no tener conocimiento de los gastos
econémicos ni de los planes anuales que tiene o proyecta su
cooperativa, el otro 30% dice tener conocimiento de estos gastos

econdémicos y planes anuales y un 20% indeciso.

Figura 17. Identificacion del socio con la cooperativa.

Identificacion del socio con su cooperativa

= Sj se siente identificado
con su cooperativa

= Indeciso

En la figura 17, el 80% si se siente identificado con su cooperativa, el

otro 20% se manifiesta indeciso.
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Figura 18. Proyectos de desarrollo comunitario sectorial realizados por la
cooperativa

Proyectos de desarrollo realizados por la
cooperativa

= No se realiza

= Indeciso

En la figura 18, el 90% manifiesta que la cooperativa no realiza ningan
proyecto de desarrollo comunitario en su sector o caserio y un 10%

esta indeciso o desconoce.

Figura 19. Acceso a créditos a través de la cooperativa.

Acceso a microcreditos a traves de la cooperativa

= No ha tenido
acceso a creditos

= Si ha tenido
acceso a creditos

En la Figura 19, el 75% manifiesta no haber tenido acceso a
microcréditos a través de su cooperativa y un 25% manifiesta que si ha
recibido créditos para su parcela agricola.
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1.1.4. Impacto del sello de Comercio Justo en la preservacion del
medio ambiente durante las actividades agricolas de la
Cooperativa Agraria de Cacao Aromatico “Colpa de Loros”

Figura 20. Relacion entre el sello del Comercio Justo y mayor
preservacion del medio ambiente
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Segun los resultados, existe una relacidon altamente significativa entre el
sello del Comercio Justo y la mayor preservacion del medio ambiente, por
lo que se deduce que el sello del Comercio Justo influye en la preservacion
del medio ambiente por los agricultores. La ecuacion que las relaciona es
de tipo lineal, lo que indica que conforme aumenta el uso del sello del
Comercio Justo origina una mejor preservacion del medio ambiente por
parte de los agricultores. Asi mismo el coeficiente de determinacion
(r>=0.5194) indica que la preservacion del medio ambiente depende en un
51.94% del sello del comercio justo y el 48.06% depende de otros factores
(riegos de amenazas ambientales en el ambito, mayor concientizacion

ambiental del productor).
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Figura 21. Capacitaciones sobre conservacion del medio ambiente.

Capacitaciones sobre conservacion del medio
ambiente

= Si ha recibido capacitacion

= No ha recibido
capacitacion

En la figura 21, el 70 % si ha recibido capacitaciébn sobre medio
ambiente y un 30% no ha recibido ninguna capacitacién al respecto.

Figura 22. Capacitaciones y prevencion sobre riesgos ambientales.

Capacitacion prevencion sobre riesgos ambientales

= No realiza ninguna
prevencion de riesgos
ambientales

u Si realiza alguna prevencion
de riesgos ambientales

En la figura 22, el 70% no realiza ninguna prevencion contra posibles
riesgos ambientales y control de incendios forestales en su medio o

chacra. Un 30% dice que si hace alguna prevencion.
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Figura 23. Analisis de suelo e instalacion de composteras.

Analisis de suelos e instalacion de composteras

= Sj realizo analisis
suelo, no compostera

= No realizo analisis
suelo, Si compostera

En la figura 23, el 70% ha realizado algun analisis de su suelo agricola
y ademas no tienen instalados composteras y un 30% dice que no ha
realizado ningun analisis de suelo y tienen instalados composteras de

residuos organicos.

Figura 24. Fertilizaciones y practicas de conservacion de suelos.

Fertilizaciones y practicas de conservacion de suelos

= Si realiza fertilizacion y
conservacion de suelos
= No realiza fertilizacion y
conservacion de suelos
= Indeciso

Enla figura 24, el 50 % realiza abonamientos o fertilizaciones a su cacao
y algunas practicas de conservacion de suelos en su chacra y un 40%
no realiza ningan tipo de fertilizacion y conservacion de suelos y un 10%

indeciso.
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Figura 25. Uso de agua y evacuacion de residuos liquidos.

Uso de agua y evacuacion de residuos liquidos

= No tiene agua potabilizada
y desague

= Si tiene agua potabilizada 'y
desague

En la figura 25, el 90% hace uso de agua no potabilizada y no realiza
adecuada evacuacion y manejo de sus residuos liquidos. Un 10% si
tiene agua potabilizada y desague.

Figura 26. Areas con reservas forestales.

Areas con reservas forestales

= Sj tiene area
con reservas
forestales

= No tiene area
con reservas
forestales

En la figura 26, el 80% tiene algunas areas con reservas forestales en
su chacra, pero en su mayoria estas no superan las 300 unidades de

arboles forestales y un 20% no tiene area forestal.
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4.1.5. Nivel de conocimiento sobre el sello del Comercio Justo

Tabla 5. Distribucién de frecuencia del nivel de conocimiento sobre el

sello del Comercio Justo de los agricultores.

_ o . Frecuencia  Porcentaje
Nivel de conocimiento Frecuencia
Porcentual acumulado

ALTO 38 38 38
MEDIO 61 61 99

BAJO 1 1 100
TOTAL 100 100

Tabla 6 Nivel de conocimiento de los agricultores sobre el sello del

Comercio Justo

Porcentaje

ALTO MEDIO BAJO
NIVEL DE CONOCIMIENTO

La tabla indica que el 99% de agricultores de la Cooperativa Agraria de
Cacao Aromatico “Colpa de Loros — Neshuya presentan conocimiento sobre
el sello del Comercio Justo en donde un 38% presenta un nivel de
conocimiento alto, un 61% presenta un nivel medio y solo 1% presenta nivel

de conocimiento bajo; tal es asi que el grupo alto y medio, desearia ampliar
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el sello del Comercio Justo a otros productos por la experiencia positiva que
tienen.

Figura 27. Nivel de conocimiento del Comercio Justo.

Conocimiento sobre del Comercio Justo

= Sj sabe sobre Comercio
Justo

= No sabe sobre Comeecio
Justo

En la figura 27, el 99% del total de encuestados si sabe o tiene

conocimiento sobre el Comercio Justo.

Figura 28. Nivel de modernizacion de la produccion y ventas con el
Comercio Justo

Modernizacion de su produccion y ventas

= Si se ha modernizado su
produccion y ventas

= No se ha modernizado su
produccion y ventas

En la figura 28, el 50% manifiesta que si se ha modernizado el sistema
de produccién y ventas con el Comercio Justo, el otro 50% dice que no

se ha modernizado su sistema de produccion y ventas del cacao.
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Figura 29. Diversificacion productiva con el Comercio Justo.

Diversificacion productiva

= Si se ha logrado una
diversificacion productiva

= No se ha logrado una
diversificacion productiva

En la figura 29, el 50% manifiesta que si se ha logrado una diversificaciéon
productiva a traves del Comercio Justo, el otro 50% dice que no ha
logrado la diversificacién productiva.

Figura 30. Ampliacion del Comercio Justo a otros productos.

Ampliacion del Comercio Justo a otros productos

= Si desearia ampliar
Comercio Justo a otros
productos

= No desearia ampliar
Comecio Justo a otros
productos o indeciso

En la Figura 30, el 80% manifiesta que si desearia ampliar el Comercio
Justo a otros productos de su finca, el 20% no lo desearia 0 esta

indeciso.
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CAPITULO V

DISCUSION DE RESULTADOS

Los miembros de la Cooperativa Agraria de Cacao Aromatico Colpa de Loros,
presentan un nivel de conocimiento alto y medio sobre el tema, debido a las

capacitaciones y las ventas que tienen de manera favorable.

Los resultados en la investigacion nos permiten afirmar que el mercado del
Comercio Justo tiene un impacto significativo en los ingresos econémicos de los
agricultores de la Cooperativa Agraria de Cacao Aroméatico Colpa de Loros, por
cuanto casi todos los productores de la cooperativa producen cacao organico
fino de aroma y eso hace que obtengan algunos ingresos adicionales que si bien
no superan los S/. 20,000 soles al afio, frente a los ingresos promedios de
productores no involucrados es algo muy significativo; ademas el 50% de los
productores tienen mas de 4 hectareas de cacao en produccion con promedios
aproximados de productividad de mas de 2,000 kilos de cacao/afio en total,
avances muy importantes; tal es asi que el 70% de los productores manifiestan
gue el cacao vendido a precios diferenciados por el Comercio Justo si ha

superado las expectativas esperadas.

Sin embargo Rosero (2015), menciona que no necesariamente un nivel de
conocimiento alto medio mejora la produccion y productividad del cacao ya que
el objetivo del Comercio Justo es transformar las relaciones econdémicas y
productivas basado en el cambio de actitud de los productores y que es
corroborado por Rubio & Amaya (2020), los cuales afirman que, el impacto de
mayor predominancia causado por las certificaciénes es el incremento de los
ingresos economicos que viene siendo finalmente lo que motiva a los agricultores

a adoptar este tipo de programas.

Pero, por otra parte, mas del 50% de los productores no reciben adecuadas
capacitacibnes para administrar y distribuir mejor sus ingresos econoémicos
provenientes de la venta de su cacao, lo que implica la falta de generacion de

algunas capacidades y competencias en los productores.
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Lo manifesta Arredondo & Camacho (2019) que, si bien el Comercio Justo,
asegura una demanda constante a un buen precio que beneficia a los integrantes
de la cadena productiva, es necesario brindar mas conocimiento adecuado de la
teoria, los procedimientos y los resultados del Comercio Justo a los involucrados,

asi como de los beneficios, sus desventajas y limitaciones.

Tambien los resultados en la investigacion nos permiten afirmar que, el
mercado del Comercio Justo tiene un impacto en el desarrollo social de los
agricultores de la Cooperativa Agraria de Cacao Aromatico Colpa de Loros, ya
gue ha mejorado en muchos aspectos el bienestar social, como que el 70% de
los productores si reciben asistencia técnica para mejorar la produccion,
productividad y la calidad de su producto; ademas el 50 % manifiesta que si ha
recibido alguna capacitacion sobre el sistema organizativo de su cooperativa. El
90% de los involucrados tienen servicio de fluido eléctrico y servicios de agua y
acceso a letrinas en sus hogares. Un 90% manifiesta que las mujeres de las
familias si participan en la produccion, cosecha y post cosecha del cacao y en
las decisiones relevantes del hogar; ademas que un 60% dicen que las mujeres
si participan en las asambleas generales que convoca la cooperativa; pero
también un 60% mencionan que las mujeres de las familias no participan en las
capacitaciones técnicas sobre el cacao que brindan y un 80% dice no tener
conocimiento de que algunas mujeres socias de la cooperativa estén ocupando
cargos relevantes en la directiva. Ademas, el 75% de los encuestados
manifiestan que, si hay una buena comunicacion fluida entre los socios, la
gerencia y los dirigentes de la cooperativa y la mayoria de los productores si se
siente identificados con su cooperativa. Tal como lo manifiesta Chagua & Zufiiga
(2018) que, el Comercio Justo mejora las condiciones y la calidad de vida de los
productores trayéndoles empoderamiento social y otorgandoles un impacto
positivo en la forma de vivir, estableciendo programas sociales de acuerdo a las
necesidades donde se les brinda capacitaciones con especialistas para
continuar con la aplicacion de la tecnificacion del cultivo; lo que corrobora Rosero
(2015) que cuando los gobiernos incentivan a sus productores a formar parte de
certificaciones como el Comercio Justo el reflejo es un mayor nivel de educacion,

salud y bienestar por parte de las familias de los agricultores.
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Por otra parte, el 60% de los entrevistados manifiestan que la cooperativa
no realiza actividades culturales o deportivas o proyectos de desarrollo
comunitario en sus sectores; un 50% dice no tener conocimiento de los gastos
econémicos ni de los planes anuales que tiene o proyecta su cooperativa y el
75% dice no haber tenido acceso a microcréditos a través de su cooperativa, lo
gue evidencia la falta de trabajo que la organizacion tiene que realizar en ese
aspecto. Lo corrobora Keisling (2013) que manifiesta que en muchos casos hay
una falta de entendimiento del Comercio Justo por parte de los productores
agricolas y por tanto una falta de conciencia de sus derechos.

Los resultados en la investigacidbn nos permiten afirmar también que el
mercado del Comercio Justo tiene un impacto en la preservacion del medio
ambiente en el ambito de la Cooperativa Agraria de Cacao Aromatico Colpa de
Loros, por cuanto la evaluacion lo evidencia, como que el 70% de encuestados
manifiestan haber recibido alguna capacitacion sobre concientizacion y
sensibilizacion de la conservacion del medio ambiente y de bosques; pero
también el 70% manifiesta no realizar ninguna prevencion contra posibles
riesgos ambientales. Tambien el 70% ha realizado analisis de su suelo agricola
a través de la cooperativa aun no teniendo los resultados de dichos analisis; el
50 % si realiza fertilizaciones y algunas practicas de conservacion de suelos
agricolas en sus plantaciones de cacao. Por otra parte, el 90% hace uso de agua
de pozo, de tanque o de riachuelo, pero también no realiza una adecuada
evacuacion y manejo de sus residuos liquidos o aguas servidas. Ademas el 80%
tiene algunas areas con reservas forestales en su chacra y manifiestan no tener
emisiones de gases contaminantes en su medio, lo que evidencia en gran
medida que el mercado del Comercio Justo tiene un impacto en la preservacion
del medio ambiente. Manifestado por Rubio & Amaya (2020) que estos
programas de certificacion del comercio justo han demostrado su impacto
positivo a los agroecosistemas donde la certificacion incluye importantes

garantias de beneficios para la conservacién de la biodiversidad.

En cuanto al nivel de percepcion sobre el sello del Comercio Justo, el 99%
de los productores encuestados si sabe que esta involucrado en el Comercio

Justo y que con ello ha mejorado su condicién de vida, porque el 85% manifiesta
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gue si hay diferencia de mejores precios por el pago de su cacao a través de
este sistema. El 50% manifiestan que si se ha modernizado su sistema de
produccién y ventas de cacao con el Comercio Justo; ademas, un 50% dice que,
a través del Comercio Justo si ha logrado una mayor diversificacién productiva
en su chacra. Por otra parte un 80% si desearia ampliar la comercializacion de
otros productos agropecuarios al Comercio Justo, lo que evidencia que los
productores si tienen buen conocimiento de esta actividad. Como manifiesta
Coscione et al. (2017) que el Comercio Justo propone una nueva manera de
entender la produccion y el consumo, desde un enfoque multidimensional que
involucra aspectos econdmicos, sociales, medioambientales y politicos. El
Comercio Justo busca un desarrollo més inclusivo, justo y sostenible, mediante

el fomento de patrones productivos y de consumos alternativos y solidarios.
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CONCLUSIONES

El impacto del sello de Comercio Justo en el desarrollo sostenible de los
agricultores de la Cooperativa Agraria de Cacao Aromatico Colpa de Loros,
tiene una relacion altamente significativa en el incremento de los ingresos
economicos, un mayor desarrollo social, una mayor preservacion del medio

ambiente y presentan conocimientos sobre el Comercio Justo.

Existe una relacion altamente significativa entre el sello del Comercio Justo
y el incremento de ingresos economicos de los productores. El coeficiente
de determinacion (r?=0.6287) indica que el incremento de los ingresos
economicos depende en un 62.87% del sello del Comercio Justo y el 37.13%
depende de otros factores. El uso y la aplicabilidad del sello del Comercio
Justo aporta notoriamente a la calidad de vida de los productores

involucrados atraves del incremento de ingresos econémicos.

Existe una relacion altamente significativa entre el sello del Comercio Justo
y el mayor desarrollo social de los productores, por cuanto influye en mejorar
el desarrollo social de la cooperativa. El coeficiente de determinacion
(r>=0.6897) indica que el mayor desarrollo social de la cooperativa depende
en un 68.97% del sello del Comercio Justo y el 31.03% depende de otros
factores. El uso y la aplicabilidad del sello del Comercio Justo aporta
notoriamente a la calidad de vida de los productores involucrados atraves de

un mayor desarrollo social.

Existe una relacién altamente significativa entre el sello del Comercio Justo
y la mayor preservacion del medio ambiente en el ambito de influencia de los
socios de la cooperativa. El coeficiente de determinacién (r’=0.5194) indica
gue la preservacion del medio ambiente depende en un 51.94% del sello del
Comercio Justo y el 48.06% depende de otros factores. El uso y la
aplicabilidad del sello del Comercio Justo aporta notoriamente a la calidad
de vida de los productores involucrados atraves de una mayor preservacion

del medio ambiente en el &mbito.
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Sobre el nivel de conocimiento del sello de Comercio Justo en los
agricultores; el 99% de agricultores de la Cooperativa Agraria de Cacao
Aromético “Colpa de Loros presentan conocimientos sobre el sello del
Comercio Justo, en donde un 38% presenta un nivel de conocimiento alto,
un 61% presenta un nivel medio y solo 1% presenta nivel de conocimiento

bajo.
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RECOMENDACIONES

Tomando en consideracion que la asociatividad y la participacion son principios
fundamentales del Comercio Justo, se recomienda que la organizacion
cooperativa empodere mejor a Sus socios participantes en esta propuesta
comercial a través de algunas actividades como: mejorar las capacitaciones que
brinda su equipo técnico con adecuados y optimos planes de desarrollo; dar
mayor informacion constante a los socios involucrados sobre los gastos
econdémicos y los planes anuales de la cooperativa. Se debe restructurar mejor
el plan de fertilizacion ya que la productividad del cacao es el eje principal para

el desarrollo economico social.

Todo esto estaria complementado con otras acciones para un desarrollo
sostenible como: un mejor empoderamiento de las mujeres en cada familia
cacaotera,; la realizacion de andlisis fisico sensorial de cacao de todos y mapeo
de calidad; capacitaciones en prevencion y control de riesgos ambientales y
adecuada nutricion balanceada familiar; mejorar la estrategia en el incremento
de éareas forestales y capacitaciones familiares en adecuados manejos de
residuos liquidos y solidos.

En en futuras investigaciones enfocar su estudio en la gestion administrativa de
las organizaciones cooperativas, asi como las expectativas de otros grupos de
actores relacionados al Comercio Justo como las instituciones certificadoras, las
empresas exportadoras, los actuales y potenciales consumidores; lo que
permitiria tener un mayor acceso al sistema operativo, la gestion administrativa
y a las funciones que ejercen, que conlleven tener una amplia proyeccién sobre

las dimensiones sociales y economicas de la gestion.

El sistema de Comercio Justo es una de las pocas alternativas viables para
mejorar condiciones de vida de productores agricolas pobres y marginales, por
lo que se recomienda a las instituciones y organizaciones relacionadas a esta
propuesta, difundir y promocionar mas este modelo sobre todo a otros pequefios
y medianos productores. Para ello, no solo se requieren actores relacionados
directamente con el Comercio Justo, sino también de organizaciones
académicas, educativas y sociales que fomenten el interés de investigar y

profundizar aspectos de esta propuesta.
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Anexo 1. Matriz de Consistencia

Titulo: “Impacto del sello de comercio justo en el desarrollo de los agricultores de la Cooperativa Agraria de Cacao Aromético Colpa
de Loros, distrito de Neshuya, Ucayali”
MATRIZ DE CONSISTENCIA

Problema Objetivos Hipdtesis Variables Dimensiones Indicadores
GENERAL.: GENERAL.: GENERAL.: INDEPENDIENTE: Nivel de conocimiento
Determinar el impacto del ~ El sello de Comercio - Comercio Justo sobre el sello de comercio  Alto
La pregunta problema del sello de Comercio Justo en  Justo genera un impacto Justo. '\B"aejg'o

el desarrollo sostenible de
los agricultores de la
Cooperativa Agraria de
Cacao Aromético “Colpa
de Loros - Neshuya

caso es:

¢,Cudl es el impacto del
sello de Comercio Justo
en el desarrollo de los
agricultores de la

positivo en el desarrollo
sostenible de los
agricultores de la
Cooperativa agraria de

cacao aromatico Colpa

DEPENDIENTE

Cooperativa Agrartlta de de Loros _Incremento de los - Produccién y - CAreas y Pr:oduc/cr:on gacaob o
Cacao Aromatico “Colpa ingresos productividad - Consumo oras/hombre trabajando en
”” i ampo
de Loros™? economicos - Ingresos econémicos familiares
: - Calidad del cacao
ESPECIFICOS: Calidad de cacao - Infraestructura de beneficio del cacao
- Como impacta el sello de - Ventas del cacao —_Arjalisis fisico sensorial del cacao
Comercio Justo en el Nichos especiales del mercado
L. - Ventas del cacao
desarrollo economico en los ; i - Mayor Desarrollo - Educacién - Servicios de educacion
agricultores? ESPECIFICOS: ESPECIFICOS: social - Capacidades y competencias individuales
. . _ i - Capacidad de organizacién
- Analizar el |mp_acto del El sello de Comercio - Salud - Actividades socio culturales de la organizacion
] sello de Comercio Justo Justo genera un - Servicios basicos de salud
- Como impacta el sello de en el desarrollo econémico  incremento de los - Vivienda — habitad - Alimentacion
Comercio Justo en el i ingresos econémicos en - Vivienda
desarrollo social en los de los agricultores Iog agricultores - Senvicios basicos
i ! - Analizar el impacto del gricu - Genero - Capacidades de genero
agricultores? sello de Comercio Justo - Acceso a oportunidades de genero
en el desarrollo social de - El sello de Comercio - Confianza - Acceso a planes de la organizacion
los agricultores Justo genera desarrollo organizacional - Compartimiento de logros
- Como impacta el sello de ; ; social en los agricultores - Acceso a creditos ;
Comercio Jp <to 6l aspecto - Determinar el Impacto del g - Mavor - Educacién ambiental - Desar}rolgo dv_a habllldag_es arlnblentales
| u p Se”o de ComerCIO JUStO y - Gestion de resgo am iental

ambiental en los

icult " en el aspecto ambiental de
agricultores?

los agricultores

- El sello de Comercio
Justo trae mayor
conservacion del medio

ambiente

preservacion del - Suelos agricolas
medio ambiente

- Conservacion de agua y
aire

- Conservacion de areas
forestales

- Aplicacion de fertilizantes

- Conservacion de suelos

- Uso del agua

- Uso del aire

- Reciclaje de residuos

- Aguas servidas

- Reservas forestales

- Viveros de plantulas forestales
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Anexo 2. Variables
MATRIZ DE OPERACIONALIZACION
Variable Definicién Definicién Dimensiones Indicadores Medicidn Instrumento  Escalade
conceptual operacional (puntos) medicion
Variable Para determinar el 24 - 30
independiente. impacto del sello de ALTO
Comercio justo Modelo comercial que Comercio Justo se
protege los derechos aplicar un VED 18 - 23
humanos y el medio cuestionario a los . ©
ambiente. productores N|v¢_al (_Jle Cuestionarios Discreta
involucrados en la conocimiento
10-17
propuesta el cual
estard estructurado BAJO
en 3 dimensiones y
se evaluard en una
escaladel 1 al 5.
Variable Produccién y - Areas y Produccion - Areas cacao en Cuestionarios Ordinal
i . cacao produccion Tableros
dependiente. productividad - Consumo de kilos de cacao/ha. Interyalo
X Encuestas Razén
horas/hombre - Cantidad de Muestras de
trabajando en campo horas/hombre
- Ingresos econdmicos trabajadas en campo cacao
familiares - Ingresos economicos Balgnzas
totales por familia/afio Lapiceros
Cémaras
- Cajones fermentadores  fotogréaficas
Incremento de El ingreso econémico es ) Calidad de cacao  -Infraestructura de 'y Filmadora
Se elaborard un beneficio secadores solares
|OS ingresos la cantidad de recursos cuestionario para del cacao - - Proceso de aguas
monetarios, dinero, que determinar el - Andlisis fisico sensorial mieles
Ami ) ) del - Analisis y puntaje fisico
economicos incremento de los cacao _ yp y

se asigna a cada factor
por su contribucién al

proceso productivo

ingresos econémicos,
el desarrollo social y la
preservacion del medio
ambiente

Ventas del cacao

- Nichos especiales del
mercado
- Ventas del cacao

Organoléptico, cacao

- Cacao fino de aroma
- Satisfaccion con las
ventas

gue realiza al comercio

justo
- Beneficios econémicos
del

comercio justo



Mayor desarrollo

social

El desarrollo social es un
proceso que, en el
transcurso del tiempo,
conduce al mejoramiento
de las condiciones de
vida de toda la poblacién

en diferentes ambitos

Educacién

Salud

Vivienda —

Habitad

Genero
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- Servicios de educacion

- Capacidades y
competencias

- Capacidad de
organizacion

- Actividades socio
culturales de la
organizacion

- Servicios béasicos de
salud -
Alimentacion

- Vivienda
- Servicios basicos

- Capacidades de genero
- Acceso a oportunidades
de genero

- Cacao vendido a
precios
diferenciados
- Conocimiento de
administracion de sus
ingresos econémicos
- Ingresos promedio
anual/familia por venta
cacao
- Acceso a educacion
primarias y secundaria
- Asistencia técnica en
produccién y calidad,
cacao
- Cursos de capacitacion
organizacional
-Visitas de pasantia
externas
- Actividades socio
culturales, deportivas
de la
organizacion
- Acceso a postas y
servicios
médicos
- Vacunaciones y
prevencion
de enfermedades
- Botiquines familiares
- Acceso a seguro
accidentes
y sepelio
- Dieta y nutricion
balanceada
- Vivienda saludable
- Contaminacién acustica
o
luminica u otras
molestias
- Servicios basicos agua
potable y electricidad
-Servicios de letrinas y
manejo de residuos
- Participacion de la
mujer en
la produccién y cosecha
del
cacao
-Participacion de la mujer
en
las capacitaciones
técnicas.
Acceso a
empoderamiento



Mayor
preservacion del

medio ambiente

El medio ambiente es el
compendio de valores
naturales, sociales y
culturales existentes en
un lugar y un momento
determinado, que
influyen en la vida
material y psicologica del
hombre y en el futuro de

generaciones venideras.

Confianza
organizacional

Educacion
ambiental

Suelos agricolas
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- Acceso a planes de la
organizacion

- Compartimientos de
logros

- Acceso a créditos

- Desarrollo de
capacidades
ambientales
Gestion de riesgo
ambiental

- Aplicacion de
fertilizantes

- Conservacion de
suelos

- Participacion de la
mujer en

las asambleas de la
organizacion
- Participacion en las
decisiones relevantes
del

hogar
- Cargos importantes

ocupados por mujeres
enla

en la organizacion
- La comunicacién entre
las areas de la
cooperativa
-Conocimiento de las
Funciones, gastos
econémicos y planes
anuales de la
organizacion
- Identificacién del socio
con

su cooperativa
- Proyectos de desarrollo
Comunitario por parte de
la

cooperativa
- Acceso a microcréditos
-Capacitaciones en
conservacion del medio
ambiente y bosques
-Capacitacioens en
prevencion y control de
incendios forestales
-Conocimiento,
planificacion y
prevencion de riesgos
ambientales

-Analisis de suelo
agricola

-Aplicacion de abonos y
fertilizantes organicos
-Instalacion y manejo de
composteras y bioles
-Practicas de
conservacion

de suelos



Conservacion de
aguay aire

Coonservacion de
areas forestales

- Uso del agua

- Uso de aire

- Reciclaje de residuos
- Aguas servidas

- Reservas forestales
- Viveros de plantulas
forestales

-Tipo de servicio de
agua
- Evacuacion de
residuos
liquidos
- Emisiones de gases
cotaminantes
- Manejo y reciclaje de
residuos solidos
- Manejo de aguas
servidas

-Areas con arboles
forestales
en finca
- Promedio de arboles de
especies forestales/finca
- Viveros de plantulas
forestales

Fuente: Elaboracion propia
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Anexo 3. Fichas de Encuestas

INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE INFORMACION

CUESTIONARIO 1

Sello del Comercio Justo

Variable
independiente

items

Sello del comercio justo

Usted sabe que esta involucrado en el comercio justo

Cree que ha mejorado su condicién de vida con el comercio
justo

Hay mayor acceso de los productores a otros tipos de
certificaciones especiales del cacao a través de los grupos
asociativos

Se ha modernizado su sistema de produccion y ventas de cacao
con el comercio justo

Ha notado diferencia de mejores precios en el pago de su
cacao por la certificacién de comercio justo

Existe inconformidad de algunos socios con los pagos e
ingresos por la certificacion de comercio justo

Ha logrado mayor diversificacion productiva en su chacra a
través del comercio justo

Tiene confianza en los lideres de su cooperativa en el manejo
del comercio justo

Desearia ampliar la comercializacion de otros productos
agropecuarios al comercio justo

Alternativa 1. Definitivamente si
Alternativa 2. Probablemente si
Alternativa 3: Indeciso
Alternativa 4. Probablemente no
Alternativa 5: Definitivamente no
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CUESTIONARIO 2

Incremento de los ingresos econémicos

Variable
dependiente

Dimensiones

items

Incremento de los ingresos econémicos

Produccién y
productividad

Toda la obtencion de su cacao es de
produccién orgénica

Tiene mas de 4 hectareas de cacao en
produccién

En total cosecha aproximadamente mas
de 2000 kilos de cacao al afio

Trabajan mas de 2 personas diariamente
en la chacra (en su cacaotal)

Los ingresos de toda la familia superan los
20,000 soles al afio

Calidad de cacao

Vende su cacao en baba

Tiene cajones fermentadores y
secadores solares para el beneficio del
cacao

Procesa sus aguas mieles (producto del
fermentado del cacao)

Ha realizado andlisis fisico - sensorial de
Su cacao

Si se ha realizado andlisis a su cacao, el
puntaje supero los 80 puntos

Ventas del cacao

Tiene en produccién cacao fino de aroma

El cacao vendido a su cooperativa a precio
diferenciados por el Comercio Justo
supera las expectativas esperadas

Cree que estar involucrado en el Comercio
Justo le ha traido mejores beneficios
econémicos

Sus ingresos adicionales por la venta de
su cacao a través del comercio justo es
mas de 4,000 soles/afio

Ha recibido capacitaciones de cémo
administrar mejor sus ingresos
econdmicos provenientes de la venta de
su cacao

Alternativa 1: Definitivamente si
Alternativa 2: Probablemente si
Alternativa 3: Indeciso
Alternativa 4: Probablemente no
Alternativa 5: Definitivamente no
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CUESTIONARIO 3
Mayor desarrollo social

Variable Dimensiones items
dependiente

Sus hijos tienen acceso a educacion primaria
y secundaria

Recibe asistencia técnica para mejorar la
produccion y calidad de su cacao por parte de
la cooperativa

Cree que la asistencia técnica que recibe es
Optima o adecuada

Ha recibido alguna capacitacion sobre el
sistema organizativo de su cooperativa

Educacion

Ha realizado algunas visitas de pasantias
externas con otros socios de la cooperativa

La cooperativa realiza con frecuencia
actividades culturales o deportivas para sus
socios

Su familia tiene acceso a servicios médicos
oportunos cuando lo necesita

Recibe las vacunaciones respectivas para
prevencion de enfermedades

Posee un botiquin familiar de primeros auxilios
en su hogar

Salud

Usted y su familia tiene algin seguro de
accidentes y seguro de sepelio

Ha recibido o tiene conocimientos sobre
nutriciéon balanceada

Considera su vivienda saludable

Existe ruidos u otras molestias perjudiciales en
el lugar o cerca de donde vive

Tiene servicios de electricidad en su vivienda

Tiene acceso a agua potabilizada en su
vivienda

Vivienda - habitad

Posee servicios de letrina y manejo de sus
residuos

Mayor desarrollo social

Participan las mujeres de su hogar en la
produccion, cosecha y post cosecha de su
cacao

Participan las mujeres de su hogar en las
asambleas de la cooperativa

Las mujeres de su hogar participan en las
capacitaciones técnicas sobre el cacao que
brinda la cooperativa

Genero

La mujeres participan en las decisiones
relevantes de su hogar

Hay mujeres ocupando algunos cargos
importantes en la directiva de su cooperativa

Cree que hay comunicacion fluida entre los
dirigentes, la gerencia de la cooperativa y los
socios

Tiene conocimiento sobre los gastos
econdmicos que se realizan en su
cooperativa

Tiene conocimiento sobre los planes anuales
de su cooperativa

Organizacion

Se siente muy identificado con su cooperativa

La cooperativa realiza proyectos de desarrollo
comunitario en su sector o caserio

Ha tenido acceso a microcréditos a través de
la cooperativa

Alternativa 1: Definitivamente si
Alternativa 2: Probablemente si
Alternativa 3: Indeciso
Alternativa 4: Probablemente no
Alternativa 5: Definitivamente no
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CUESTIONARIO 4

Mayor preservacion del medio ambiente

Variable
dependiente

Dimensiones

items

Mavyor preservacion del medio ambiente

Educacion ambiental

Ha recibido capacitaciones sobre
concientizacidon y sensibilizacion de la
conservacion del medio ambiente

Ha recibido capacitaciones sobre
conservacion de bosques

Ha recibido alguna capacitacién sobre los
riesgos ambientales del medio en que vive

Sabe algo sobre prevencion y control de
incendios forestales

Realiza alguna planificacion contra
posibles riesgos ambientales en su chacra

Conservacion de
suelos

Ha realizado andlisis de su suelo agricola

Realiza aplicacion de abonos o
fertilizantes organicos a su cacaotal

Tiene instalado compostera o bioles para
mejorar el abonamiento de sus plantas

Realiza algunas practicas de
conservacion de suelos en su chacra
(coberturas, sombras, barreras)

Conservacioén de aguay aire
Reciclaje

Utiliza agua de rio o de pozo en su
vivienda

Realiza evacuacion adecuada de sus
residuos liquidos

Hay alguna emision de  gases
contaminantes cerca de su vivienda o su
comunidad

Realiza algin manejo o reciclaje de sus
residuos solidos

Las aguas servidas que genera en su
vivienda, los bota al riachuelo o a la calle

bustivas

Conservacion de

areas ar

Tiene area de bosques con especies
forestales en su chacra

Los arboles forestales en su chacra,
superan las 300 unidades
aproximadamente

Tiene viveros con plantulas forestales
actualmente

Alternativa 1:
Alternativa 2:
Alternativa 3:
Alternativa 4.
Alternativa 5:

Definitivamente si
Probablemente si
Indeciso
Probablemente no
Definitivamente no
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Anexo 4. Base de Datos

CUESTIONARIO 1

Sello del Comercio Justo

Variable items 1 2 3 4 5
independiente
Usted sabe que estd involucrado en el comercio justo 45% | 40% | 10% | 5%
Cree que ha mejorado su condicion de vida con el comercio | 20% | 40% | 20% | 10% | 10%
justo
Hay un mayor acceso de los productores a otros tipos de | 20% | 20% | 10% | 30% | 20%
o certificaciones especiales de cacao a través de los grupos
I asociativos
o Se ha modernizado su sistema de produccién y ventas de | 10% | 30% | 10% | 20% | 20%
o cacao con el comercio justo
GE’ Ha notado diferencia de mejores precios en el pago de su | 40% | 40% | 10% | 10%
3 cacao por la certificacion de comercio justo
[J) Existe inconformidad de algunos socios con los pagos e 10% | 20% | 40% | 30%
-g ingresos por la certificacion de comercio justo
T Ha logrado una mayor diversificacién productiva en su chacra | 20% | 20% | 10% | 30% | 20%
» a través del comercio justo
Tiene confianza en los lideres de su cooperativa en el manejo | 30% | 50% | 10% | 10%
del comercio justo
Desearia ampliar la comercializacion de otros productos | 40% | 40% | 10% | 10%

agropecuarios al comercio justo

Alternativa 1. Definitivamente si
Alternativa 2. Probablemente si
Alternativa 3: Indeciso
Alternativa 4. Probablemente no
Alternativa 5: Definitivamente no
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CUESTIONARIO 2

Incremento de los ingresos econémicos

Variable Dimensiones items 1 2 3 4 5
dependiente

Toda la obtencién de su cacao es de | 40% | 55% | 5%
produccién orgénica

Tiene mas de 4 hectareas de cacao en | 10% | 30% | 30% | 30%
produccién

En total cosecha aproximadamente méas | 10% | 20% | 20% | 40% | 10%
de 2000 kilos de cacao al afio

Produccion y
productividad

Trabajan mas de 2 personas diariamente | 10% | 30% | 10% | 30% | 20%
en la chacra (en su cacaotal)

Los ingresos de toda la familia superan los | 10% | 20% | 30% | 30% | 10%
20,000 soles al afio

n
IS Vende su cacao en baba 20% | 60% | 10% | 10%
\g Tiene  cajones  fermentadores vy 10% | 10% | 40% | 40%
5 & secadores solares para el beneficio del
) § cacao
3 [ Procesa sus aguas mieles (producto del 10% | 10% | 40% | 40%
2 = fermentado del cacao)
? g Ha realizado analisis fisico - sensorial de 10% | 10% | 80%
‘0 © Su cacao
o © Si se ha realizado andlisis a su cacao, el 10% | 10% | 80%
3 puntaje supero los 80 puntos
g Tiene en produccién cacao fino de aroma | 65% | 30% | 5%
o El cacao vendido a su cooperativa a | 30% | 30% | 20% | 20%
QE) precios diferenciados por el Comercio
E o Justo supera las expectativas esperadas
- 8 Cree que estar involucrado en el | 20% | 40% | 20% | 20%
8 Comercio Justo le ha traido mejores
© beneficios econdémicos
8 Sus ingresos adicionales por la venta de | 20% | 20% | 20% | 30% | 10%
g su cacao a través del comercio justo es
2 mas de 4,000 soles/afio

Ha recibido capacitaciones de como | 10% | 20% | 20% | 30% | 20%
administrar mejor sus ingresos
econdmicos provenientes de la venta de
su cacao

Alternativa 1: Definitivamente si
Alternativa 2: Probablemente si
Alternativa 3: Indeciso
Alternativa 4: Probablemente no
Alternativa 5: Definitivamente no
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CUESTIONARIO 3
Mayor desarrollo social

Variable Dimensiones items 1 2 3 4 5
dependiente
Sus hijos tienen acceso a una educacion | 30% | 60% | 10%
primaria y secundaria
Recibe asistencia técnica para mejorar la | 30% | 30% | 10% | 20% | 10%
produccion y calidad de su cacao por parte de
la cooperativa
S Cree que la asistencia técnica que recibe es | 10% | 20% | 20% | 30% | 20%
& Optima o adecuada
S Ha recibido alguna capacitacion sobre el | 20% | 30% | 20% | 20% | 10%
8 sistema organizativo de su cooperativa
Ha realizado algunas visitas de pasantias | 10% | 20% | 30% | 20% | 20%
externas con otros socios de la cooperativa
La cooperativa realiza con frecuencia | 10% | 30% | 10% | 30% | 20%
actividades culturales o deportivas para sus
socios
Su familia tiene acceso a servicios médicos | 40% | 40% | 20%
oportunos cuando lo necesita
Recibe las vacunaciones respectivas para | 30% | 50% | 20%
prevencion de enfermedades
S Posee un botiquin familiar de primeros auxilios 10% | 10% | 40% | 40%
3 en su hogar
Usted y su familia tiene algun seguro de 20% | 40% | 40%
accidentes y seguro de sepelio
Ha recibido o tiene conocimientos sobre | 10% | 20% | 10% | 30% | 30%
nutricion balanceada
T - Considera su vivienda saludable 30% | 40% | 20% | 10%
§ % Existe ruidos u otras molestias perjudiciales en 20% | 40% | 40%
o i el lugar o cerca de donde vive
2 ' Tiene servicios de electricidad en su vivienda | 20% | 75% | 5%
o § Tiene acceso a agua potabilizada en su 10% | 10% | 50% | 30%
<L @ vivienda
5 ; Posee servicios de letrina y manejo de sus | 25% | 70% 5%
3 residuos
= Participan las mujeres de su hogar en la | 30% | 30% | 30% | 10%
produccion, cosecha y post cosecha de su
cacao
Las mujeres de su hogar participan en las | 10% | 20% | 10% | 30% | 30%
o capacitaciones técnicas sobre el cacao que
E brinda la cooperativa
[} Participan las mujeres de su hogar en las | 30% | 30% | 20% | 20%
© asambleas de la cooperativa
La mujeres participan en las decisiones | 20% | 40% | 20% | 20%
relevantes de su hogar
Hay mujeres ocupando algunos cargos | 10% | 10% | 20% | 30% | 30%
importantes en la directiva de su cooperativa
Cree que hay comunicacion fluida entre los 30% | 40% | 10% | 20%
dirigentes, la gerencia de la cooperativa y los
socios
Tiene conocimiento sobre los gastos 10% | 20% | 20% | 30% | 20%
S econdmicos que se realizan en su
9 cooperativa
o Tiene conocimiento sobre los planes anuales | 10% | 20% | 10% | 40% | 20%
g de su cooperativa
o Se siente muy identificado con su cooperativa | 35% | 40% | 20% | 5%
La cooperativa realiza proyectos de desarrollo 20% | 40% | 40%
comunitario en su sector o caserio
Ha tenido acceso a microcréditos a través de | 5% 20% | 10% | 35% | 30%

la cooperativa

Alternativa 1:
Alternativa 2:
Alternativa 3:
Alternativa 4:
Alternativa 5:

Definitivamente si
Probablemente si
Indeciso
Probablemente no
Definitivamente no
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CUESTIONARIO 4

Mayor preservacion del medio ambiente

Variable Dimensiones items 1 2 3 4 5
dependiente

Ha recibido capacitaciones sobre | 30% | 30% | 10% | 20% | 10%
concientizacion 'y sensibilizacion de la
conservacion del medio ambiente

Ha recibido capacitaciones sobre | 35% | 30% | 10% | 20% | 5%
conservacion de bosques

Ha recibido alguna capacitacion sobre los | 10% | 20% | 10% | 30% | 30%
riesgos ambientales del medio en que vive

Sabe algo sobre prevencion y control de | 10% | 20% | 20% | 30% | 20%
incendios forestales

Educacion ambiental

Realiza alguna planificacion contra posibles | 10% | 10% | 10% | 40% | 30%
riesgos ambientales en su chacra

Ha realizado andlisis de su suelo agricola 20% | 40% | 20% | 10% | 10%

Realiza aplicacion de abonos o fertilizantes | 20% | 30% | 10% | 20% | 20%
organicos a su cacaotal

Tiene instalado compostera o bioles en su | 10% | 10% | 20% | 30% | 30%
chacra para mejorar el abonamiento de sus
plantas

Realiza algunas préacticas de conservacion de | 20% | 30% | 10% | 30% | 10%
suelos en su chacra (coberturas, sombras,

Conservacion de
suelos

barreras)

Utiliza agua de rio o de pozo en su vivienda 40% | 40% | 10% | 10%
Realiza evacuacion adecuada de sus residuos | 10% | 30% | 20% | 20% | 20%
liquidos

Hay alguna emisién de gases contaminantes 5% | 10% | 45% | 40%

cerca de su vivienda o su comunidad

Realiza algin manejo o reciclaje de sus | 10% | 10% | 10% | 40% | 30%
residuos solidos

Conservacion de
agua y aire

Las aguas servidas que genera en su vivienda | 40% | 40% | 10% | 10%
los bota al riachuelo o a la calle

Tiene area de bosques con especies forestales | 30% | 40% | 20% | 10%
en su chacra

e}

S § g Los arboles forestales en su chacra, superan | 10% | 30% | 10% | 40% | 10%
3 *S g las 300 unidades aproximadamente

5o o Tiene viveros con plantulas forestales 20% | 20% | 30% | 30%
Oca actualmente

Alternativa 1: Definitivamente si
Alternativa 2: Probablemente si
Alternativa 3: Indeciso
Alternativa 4: Probablemente no
Alternativa 5: Definitivamente no
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Anexo 5. Base de Datos para correlacion

Nivel de conocimiento sobre el Comercio Justo

Selle del Comercico Justo
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Impacto del Comercio Justo en el desarrollo economico
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e e Lereza Joseviche Prada ‘00103114 2 2 2 = = 1 s s = 5 1 1 = =
e Efrain Mallqui Caceres sc1m973c s a 3 s a a s s s s 3 a a s
Nueva Palestina |[Mazaree del Pilar F Dahua ‘00125550 2 2 E] 2 2 1 a a s £l 1 2 2 El
T™Noe Pedro Lizarbe (GGéme= 40634792 1 z 4 z = z z 2 s s 1 2 2 2
Marelith Rios Vasquez “01072256 2 4 3 4 s 2 s s s 5 1 1 2 2
San Juan de -
e = Maguin 43980503 1 a a s 4 E s s 5 s l 2 2 B
=4 © Durand 4844237 Y 4 2 4 2 z s s s s S S 2 2
neillan ‘oo925325 2 E] E] 2 4 z El El ES El 1 2 2 2
LA Feliz Juan Arroyo Y upanqgui 21002083 EY 2 a a s 2 a a s s 1 1 2 F)
r Florentino Ccanto Egoavil ‘oo922462 2 3 1 2 3 1 s E s s 1 E) = E)
Termando de Soro [ Teodoro Rubina Canduela 42682047 1 2 4 s E} 1 s s s s 1 1 2 E
Henmoza Selva |Rosa Esther Ruiz Orbegozo 41886225 2 2 5 “ 3 2 4 4 5 5 1 2 2 3
Alberta s Sing T ‘00922297 1 1 1 2 1 2 2 2z E] E] 2 1 1 1
Condor INarcise Vasquez del Casrillo 22018015 1 1 1 2 1 z = 2 E) F) 2 2 2 1
David Ferrera Mivanda 45010628 1 4 1 3 3 2 El 2 3 3 2 1 Es 1
Victoria Eusebia Veliz Romero 20118011 2 2 s 2 3 2 s B s s 1 2 2 1
Jorge Vidal B o 42180467 a 4 i 2 a z = e = 3 2z At E a
Pedro Pablo I Nargas 19424429 1 2 1 E] 1 2z E 2 E) El 2 ES 1 1
Caral Cordova Mald o 21148308 2 4 4 s s 1 a a 5 El 2 1 2 4
Saul Isuiza Tapullima 1113811 s 3 2 2 4 2 s s s 5 2 3 3 3
San Juan Flilda de la Cruz Julian 20077192 2 a 4 4 4 2 s £ s s 1 a a a
Terez=a Villalobos Flores 1157861 2 3 4 2 3 2 s S 5 B 1 3 El 3
Fabian A Cristalal ‘oo103298 2 4 s 4 4 2 El El s s 2 a a 4
Hipolito Pinedo Vernal 27691676 2 a a a a z = 5 ) s 2 ) F) 3
Orlando Sangama Salas 2 2 a s =) 1 a a s s 2z a a a
Dicgo Armando Vasquez Sala 45063458 2 a s s s a a a s s 2 a a a
E1 Milagro nal Fasabi Tapullima ‘oo173847 1 2 1 2 2 2 a a E) F) 1 1 1 1
Liwone Fasabi Farima 43404694 1 2 1 4 £ 2 a a s s 1 3 3 3
Maure Miximme Avila I ‘09694565 1 1 1 2 i E 3 a E) E) 1 1 1 1
Misquiyacu Macedonia Abad Gonzales ‘oazzazzz 2 2 = = a i 3 3] = B z a a a
Juan Paredez Vasquez ‘00174139 2 a a a = 2 s s s s 2 a a a
=g José Luis Condor Amé 2 a a 5 a 2 s s = = 1 a a s
e Hignacio Ventura Trinicad ‘001&3980 1 a a a ) 2 a a s s 2 3 3 a
Esperanza : S
1 Leon 22454174 2 = = = a i s s = s 1 a a a
Agapito Espiritu Durand ‘ooi73sza 2 4 = 2 a i a a = = a 3 = 5
TLada Pardo Pal 22527723 2 2 4 4 4 z £l s s £ 1 1 2 2
Toribio Penadillo Baltazar 22440182 2 2 4 4 El z 4 4 s s 1 2 2 2
Luisa Maritza Rodriguez Rojas “00183046 2 2 s s 1 1 s s s 5 1 2 2 2
Aguayrillo Juan Visquez Ledn 80690050 1 = = = a 2 a a = s 2 a a a
Percy Chasle Guill Vela 40220573 2 a a s E} z s s B s 3 3 3 B
Manuel Cama Aranda 41754686 2 4 4 4 4 2z a a s £ 2 a 4 4
Abimael Pardo Palacios 42736557 2 = 4 4 = = s s s s 1 2 2 s
Manuel Penia FHuaman 80497847 2 4 4 2 4 a a a s 5 2 a a a
Victor Aquine Line 80038503 2 = a s = 1 5 s = 0 > E E a
Judith Jests MNoriega Flores a1268337 2 2 4 = a i = s = s d El El El
Esther FHerminia Simén CGarcia ‘00173449 2 2 s 4 1 2 a a s E 1 2 2 3
T'omas Escobedo Simén 20422070 z 4 5 5 4 = 4 a s s 1 2 2 2
. [Edmunde Jeremias Condor Salcedo [‘001858087 2 a a 4 3 2 a a s 5 2 3 3 s
MNMueve Ucayali - < = >
Anita Y pushima Garcia 23005064 2 3 a 2 a a s s s 5 2 a a a
Bertha Avila MNieves ‘ooisis3s 2 “ “ “ 2 2 s s 5 5 2 3 3 5
Soledad Valverde Chamorr ‘oo1z27112 2 3 4 4 a 3 a a s s 2 a a 4
Juan Cachique Ipusk 70755438 2 2 a s E) = a a ) s x F) F) a
Pedro Sumaran Rivera 43820392 5 4 4 4 4 a 5 5 s s 3 a a s
Mirkeo ia Echigoya 48894310 1 3 1 2 1 2 3 3 3 3 1 2 2 1
fani G 1 Pinedo 42714230 2 d 4 5 4 El a a 5 B 1 El 3 4
Macuya Rosa Quispe Medran as70sa84 El E) a 5 3 a a a s s 1 a a a
Jonatan Cespedes Cana: 77340659 2 a a a a a s 5 ) s 2 F) ) 5
Felix Acosta Echigoya A0628087 2 3 a s 5 a 5 s s 5 1 a a 4
Ineccente Lavrencio Castaneda 43037504 2 4 4 4 3 3 a a s s 1 3 3 a
Rosa Elvira R fo Rauix 40732942 2 3 4 s 4 a a a 5 5 1 3 3 4
1 s a0 10 10 10 10 20 os 10 20 20 10
F3 Probablen e SI 55 30 20 30 20 60 10 10 30 30 40 20 20
3 Indeciso s 30 20 10 30 10 10 10 10 10 s 20 20 20 20
4 Probablemente NO 30 a0 30 30 10 a0 a0 10 10 z0 20 30 30
5 NO 10 20 10 40 a0 80 80 10 20
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Impacto del Comercio Justo en el desarrollo social
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Impacto del Comercio Justo en el aspecto ambiental

Mayor preservacion del me

io ambiente

ambiental de suelan [rrep———— <. areas arbustivas
Dressrmaile capacidades Guscion de rissge ambicnesl e e C:’::: Thae slat sy Uso det asee | Resiclote | Apuas Gy
CASERIO -
e NOMBRE DNl [ficcbude  |Hareobds  [Ha eabde  |Sabe slg sobee | Foeazs sl [Fia sealiando  [Foesbiza Foene e [Forskans —lgwu4 il Feaiias slgn | Los a5 [Toene duea e [Low eboies  [Toome woctos
g e v cacim  |amihinde s [aphcsciimde  |compostcran |prictiss de gy} s Y = e que [t focstalen om ms | com pliniues
1cbee soce eopacacisn  feomcotde [commcs posties |sucto aguicots [sbonoss o nsm vicnda | aecanda de cocctiie de sos [gencesensa  |esp e, supesn |focesestes
da]scbee 1o ergen [fornbinances | chacea paea | sacdos e s rend ceuidue fe— Faresrales en ae Las 300 [—
focestales SR R —— = sekiden botaal e weudades
1n conservacson nedin en. que Chaces [cacwocat sbvonammico de  (cobes <oumidad cuachoclo o ala
e ot e plancar [ s =
acabionae —
Maria hado Ordon ‘oovasz62 3 ) a a a 2 z a 2 1 z s z 2 z a z
Pablo Granda Jiménez 41676029 2 2 1 1 a 2 2 2 s 2 3 a 1 1 1 1 2
Elias Montoya Mejia 27697539 1 1 2 2 s 1 1 1 1 4 1 s 2 4 3 ) 2
Polidor Salazar Culle ‘00934168 E) E) 1 1 1 3 z s ) 1 3 a z 2 1 1 ]
Wilson Fabian Calderon 40308008 1 1 s s s 1 1 1 1 2 2 s 1 1 3 = 2
Edith Pizango 48521958 z z z z z 2 z 2 2 1 3 S s a z a z
Nolbeth del  |Santos Casrillo B 1, 42885531 3 3 a 4 a 1 1 3 1 2 2 4 2 2 1 1 2
Alte Uraya  [Vilma Campos Finipe "00988602 1 1 1 1 1 2 4 s 2 1 1 s 3 2 1 1 3
Alfredo Castillo Garcia “oosagss) z z z z s 2 z a a 2 2 ) a 1 3 ) 3
|Liborio Pinedo Sopan ‘01014085, 1 1 a 2 a 3 E) s 2 2 E) s a 2 ) a 5
Enrique Melendez Tuanama a7026729 3 3 s s s a a 3 s E Z a a a z a 3
Silvia I, Paredez 2 2 3 3 3 2 2 5 4 1 3 s 3 1 2 a a
Heman Castillo Curduv\l ‘00924462 1 1 E 3 a 3 E 3 2 2 a ) 4 2 3 3 s
Ulises Maldonad 26819850 s ) s s s 2 z a s 1 3 s s 2 2 a a
|Salvador Teodora Qu._qpe Infantas | 29621158 1 1 1 a 1 1 1 s 2 a 2 3 2 1 1 1 2
Jose Alcibiades Zamora B 33585461 z z 3 ) a 3 3 2 1 E ) s 1 2 F] 2 a
Florencio Pedro Villanueva Agoero | ‘00858940 2 1 a a a 1 1 a a 2 1 a s 2 1 2 2
Andres Osorio de la Cruz “00186116! z z s s s 2 z s 1 2 z s a 1 z a 3
Merlin Moreto d 43319904 1 1 1 1 a 3 3 1 2 1 a 4 3 4 a = 2
Virgen del  [Martha Irene Ch Correa 10106805 1 1 z 2 2 1 1 a3 1 4 s 2 1 2 1 1 3
Carmen Adriane Mond: Torres ‘01153238 1 1 z 2 s 2 z a a 2 ) s s a ) ) a
Octavio Trujillo Quezada 10424274 2 2 a a a 2 a s a 1 a a a 1 2 a 5
Dione Muifios Perez 44949335 1 1 s s s s s 3 2 1 B a s 2 a 3 3
Gilberto Cabanillas Villanucva 42771416 3 3 a 4 a 2 2 s a 2 2 5 3 1 2 4 s
Francisco Bacalla Servan "00120562 1 1 z z 2 4 4 4 2 2 3 4 4 2 z 4 3
Yareli Villareal Tapull: 76586185 z z s s s 2 a ] a 3 a a s 1 1 2 3
Riguelme Arevalo Vasquez 47902125 a a 2 2 2 2 2 s 2 2 E) s 3 a E) 2 a
Manuel F: T: o ‘00874544 s 1 s 3 3 s s 3 s 1 s s a 1 a 3 s
Cadena Vicente Echevarria Agiiero 32918712 EY 1 2 2 5 2 2 a 2 3 3 a 5 a 1 2 a
Tropical  |Adela Rosa C e *00163990. a a B B s 2 z 2 2 2 2 4 4 1 ) 2 3
isselle Marilin M. Rios 1 1 a a a 2 1 2 ) 1 ) s a 1 2 a a
Maria Elena Quevedo Bermeo “01172035, a a 2 2 2 2 4 s 2 2 ) 2 3 2 1 2 3
MNuevo Juanjui |Rosario Zevallos Cardenas “00186650] s 1 5 5 5 s s 3 a 1 s s a 1 a ) s
Aron Castillo Cerrén ‘00008817 a a 2 2 2 2 2 a 2 2 E) a s a 2 a 3
Cornelio Pai Davila 20416202 EY 1 1 1 1 1 1 1 1 a 1 s 1 1 1 1 z
Yonel Walter Luciane Domi 22989689 a a z z z 2z z 3 s a z s z 2 3 2 3
Miguel Grau  |[Paulo Calderon Jesus 41247512 1 1 s ) ] a a s a 1 2 a s 1 1 2 a
Gonzalo Perez Lino 23140375 2 2 3 3 4 s 5 3 B 2 a 2 2 1 2 2 s
Jhon Rosales Huaman a7203220 1 1 a a a 2 z a 2 1 5 5 a 2 3 ) ]
Liz Melina Luna cta 43455396 a a 2 2 s 3 3 s a 2 2 a s a a s 5
Miar del Placa | Tereza Joseviche Prada “00103114. 1 1 z z s 2 a 3 5 1 a a 3 2 2 * a
Efrain Mallqui Caceres 80189736 s 1 s s s s s s 4 3 s s 4 1 a s s
Nueva Palestina |Nazaret del Pilar Espi: Dahua | 00125550 2 2 z 2 2 3 s 3 2 3 ) 2 3 2 3 z 3
MNoe Pedro Lizarbe Gémez 40634792 8 1 z 2 s 2 z a s 2 z a a 1 a s s
Marelith Rios Visquez ‘01072256, 2 2 3 a 3 2 a 2 1 2 E) a s 1 2 a a
San Juan de :
o Luz Gonzales Magumn 43980503 1 1 a a a a a 3 2 1 = s a a z a a
Rosa Eugenio Durand 44834237 a a = 3 3 2 2 2 s 2 a a s 2 1 2 s
Gean Arcllano il "00925325, i 1 2 4 4 1 1 3 1 1 z s s 1 2 a 4
- Feliz Juan Arroyo Yupanqui 21002093 3 3 3 ) ] 2 z s 2 2 s a ) 2 2 a
Abcjaico g, inc Ceante Egoavil ‘09922482 a a s 3 a 1 1 a 1 2 a 2 2 1 1 z 5
Hemando de Soto | Teodoro Rubina Canduel: az682047 1 1 z z s 2 a s 2 1 s s s 2 z a a
Hermoza Selva |Rosa Esther Ruiz Orbegozo 41886225 a a a a a 3 3 a 2 2 a a 2 1 2 a a
Alberto Sinarahua Sinasahua "00922297 ] 1 1 1 1 1 1 1 1 1 a 1 s 1 3 1 1 z
Condor Marciso Visquez del Casrilla 23018015 1 1 1 1 a 2 1 2 1 2 1 s 2 1 1 1 2
David FHerrera Mirand. 45010628 1 1 1 1 1 1 1 1 i) a 1 s 1 3 1 2 2
Victoria Eusebia Veliz Romera 20118011 a 1 a a a 1 1 3 2 1 s s s 1 3 5 E)
Jorge Vidal Branda 42180467 1 1 a a a 1 1 2 1 a 1 s 1 2 1 2 2
Pedro Pablo Domi Vargas 19424429 1 1 a a a 1 1 2 1 3 z s 3 3 a s z
Cataline Cordova Maldonado 21148308 a a s 5 s a 4 a a 1 a 3 a 1 2 a a
|Saul Lsuiza Tapullima 1113811 2 2 2 2 4 3 s s 2 2 s 4 s 2 2 2 a
SanJuan  [Hilda de la Cruz Julian 20077182 z z s s 3 Y 1 a 2 1 z a a 2 3 2 a
Tereza Villalobos Flores 1157861 1 1 3 a a 3 3 3 a 2 a s s 1 1 2 5
Fabian Asencios Cristobal ‘00103298 3 3 a a a s s s 2 1 B 3 a 3 3 s 3
Hipoliro Pincdo Vernal 27691676 2 2 = s 3 a a 4 a 2 s s a 1 2 a s
Oclando Salas "00889004. 4 4 s s s 2z z s 2 1 z 4 z 2 a s 4
Dicgo Armande Vasquez Salas 45063458 z z z = 2 ] s 3 ) 2 2 a s 2 2 a a
) Anahuario Fasabi Tapullima ‘00173847 1 1 a 2 a 1 1 1 1 a 1 s 1 B 1 1 2
El Milagre
Liwone Fasabi Fatima a3acacsa z z 3 3 a 2 a a a 1 s 5 s 1 z a z
Mauro Miximo Avila Huaranga 2 2 a a a 1 1 1 1 a 1 s 1 2 1 2 2
Misquiyacu  [Macedonia Abad Gonz4l ‘04324722 a a a a a 2 z 3 s 1 s a a 3 z 4 a
Juan Paredez Vasquez ‘00174139 z z z 2 s s s 4 ) 2 a s s 1 2 a s
e José Luis Condor Américo 20533201 2 2 s s s 3 3 s 2 1 2 3 2 2 1 2 a
. Hignacio Ventura Trinidad “oo183880] z z a a a a a s 2 1 3 a s 3 a s s
E Enrique Justiniano Leon 22454174 a a s s s 2 2 a a 2 s a a 2 2 a a
Agapito Espiritu Durand ‘00173824 z z a a a 2 z a ) 1 z a a 1 z a 3
Lida Pardo Palacios 22527723 s 1 s 5 s 3 s a 2 2 a 4 s 3 1 = s
“Toribio Penadillo Baltazar 22440182 z z s 3 4 2 4 2 2 1 z s z 1 2 4 4
Luisa Maritza Rodri; Rojas ‘001830486 z z a a a 3 s a 1 2 s = s 2 3 2 s
- Juan Visquez Leén 80690050 a a 2 2 s 3 s 4 2 2 E) a a 2 2 2 a
i Percy Charle Guil Vela a0220573 z z s s s 2 z s a 1 Z s a 3 1 2 5
Manucl Cama Aranda a1754686 2 2 a a a s s a s 1 a a s 1 2 a a
Abimacl Pacdo Palacios 43736557 3 3 s s s a - a 2 2 s 4 4 2 3 2 s
Manuel Pefia Huaman 20497847 s 1 a a a 3 s a ) 1 2 ) s 1 1 2 a
Victor Aquino Lino 80038503 2 2 s 3 3 2 2 s 2 1 3 s 2 2 3 B s
Judith Jestis Noriega Flores 41268337 5 5 a a a 2 a a ) 3 5 a 5 2 1 2 ]
Esther Herminia Simén Garcia ‘00173449 2 2 s = 4 3 s 2 1 2 2 s a 1 2 a 5
Tomas Escobedo Simén 80423070 z z a a a 2 z s s 1 a a a 2 z a a
. |Ed 1o Jeremias Condor Salcedo | 00188087 a a s s s s s 4 ) 2 3 s s 1 2 a s
Nueve Usayali [~ 2
Anita Ypushima Garcia 23005064 z z 2 2 4 2 2 G 2 3 2 2 2 1 1 z a
Bertha Avila Mieves s s s ) 3 a a s a 1 s z 5 2 2 a a
Soledad Valverde C:haxmm ‘00127112 2 2 1 1 1 3 E) 3 3 1 2 a a 2 1 2 5
Juan Cachique Tpushi 70755438 a a a a a 2 z a a 3 a s a 2 z a a
|Pedeo Rivera 43820392 s s s s s s s s a 2 s s a 1 a s s
Iy‘.idm Echi 48894310 z z 2 4 4 1 1 1 1 4 3 s s 2 i 2 2
Estefani Gonzales Pinedo 42714230 a a s ) a 3 s s a 2 a a a 2 3 5 a
o Rosa Quispe Med 48705484 s s 5 s s 2 2 4 B 1 2 s a 1 2 2 s
ey Jonatan Cespedes Camara 77340659 z z s ) a 2 s s a 3 s 3 s 2 2 a s
Felix Acosta Echiy 0628987 a a 2 2 2 2 2 a 2 1 a a s 1 1 2 3
et Castadicd. 43037504 z z a 4 a a - s ) 2 s s 4 3 z 4 s
Rosa Elvira Rengifo Ruiz 40732942 s s s s s 2 z s a 1 2 s a 1 2 a a
1 st 20 as 10 10 10 20 20 10 20 a0 ity 10 a0 20 0
2  Probablenete SI 10 10 20 20 10 40 30 10 30 a0 10 s 10 40 40 0 200
3 Indeciso 10 10 10 20 10 20 10 20 10 10 20 10 10 10 20 10 20%
4  Probablemente NO 20 20 30 30 a0 10 20 30 30 10 20 as a0 10 10 40 30%
5 NO 10 B 30 20 30 10 20 30 10 20 a0 30 10 30%
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Anexo 6. Validacion de Instrumentos

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION POR CRITERIO
DE JUECES '

1. DATOS GENERALES

1.1 Apellidos y nombres del juez

1.2 Cargo e institucion donde labora
1.3 Nombre del instrumento evaluado
1.4. Autor (es) del instrumento

Il. ASPECTO DE LA VALIDACION

DIrAZ

zu SIGA, EDFAR

Vice et ol ACADEMILO

. CuesTronpttlo SogrE ComERCS JueTD
M) GuvetL Tolr€ FARCIA

INDICADORES CRITERIOS Dehc;c-me B;}J R(»g:ﬂar Bu;:na Muy ?uéma
3 4 Bl

1.CLARIDAD Esta fmnpjladc con lenguaje apropiado y

2.0BJETIVIDAD Permite medir hechos observables 4

3.ACTUALIDAD Adecuado al avance de la ciencia y v
tecnologia

4.0RGANIZACION | Presentacion ordenada v

5.SUFICIENCIA Comprende aspectos de las variables en v
cantidad y calidad suficiente

6.PERTINENCIA Permite conseguir datos de acuerdo a los v
objetivos planteados

7.CONSISTENCIA | Pretende conseguir datos basados en v
teorias o modelos tedricos

8.COHERENCIA Entre variables, indicadores y los items v

9.METODOLOGIA | La estrategia responde al propdsito de la =3
investigacion

10.APLICACION Los datos permiten un tratamiento v

V

\

J

\

CONTEO TOTAL DE MARCAS
(realice el conteo en cada una de las categorias de la escala)

Coeficiente de Validez =

100

e

IxA+2xB+3xC+4xD+5xE _
50

lil. CALIFICACION GLOBAL (Ubique el coeficiente de validez obtenido en el intervalo respectivo y
marque con un aspa en el circulo asociado)

CATEGORIA INTERVALO

| Desaprobado {0,00 - 0,60]
Observado " <0,60-0,70

Aprobado [ <0,70-1,00

IV. OPINION DE APLICABILIDAD

El instrumento debe aplicarse en funcion a los objetivos formulados para corroborar en los resultados.
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OPINION DE APLICABILIDAD DEL INSTRUMENTO:

Observaciones (precisar si hay suficiencia): ................ccove i e
Opinidn de aplicabilidad: Aplicable[ ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Nombresy Apellidos | =pan DIz ZoNIEA DNI N° voo Y44 &
Direccion domiciliaria Teléfono /
Comiar__|acq 620 ST~
| TG, 200 TEC NISTA &

Titulo profesional / ’
Za P Sc. CiENCIAS —MENS(ON 2w ECOS | Firma
Especialidad DR&. MEDIOAMEIENTE ¥ DESARIDLLY
SosTENIRBLE

Grado Académico BACHILLER. CJENCIAS PECUARIAS
Metodélogo/ tematico

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado. oons/ \
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del fucto

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Lugar y fecha

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension
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VALIDACION DE EXPERTOS
l. DATOS GENERALES
Nombre: ...... EDEAMN._ .DIAZ 208 GA
Titulo profesional: ... tNZEMNIERL. . 2.ca TECMISTA .........
Especialidad: ..... 8. 4565 Y. . .MEBILAMBIENTE ..o
Grado académico; .BACHILLER. EN CLEKCIAS PECUANI TS ...
Fecha: ......... 22 MARZ20. 2023 e
Il OBSERVACIONES PREFERENCIALES
2.1. FORMA:
DEUES TIONARLD. DEL. FNSTARYMENTD... RUE
LELALTE. LR LA CON AN, LES.LUESTNS..
SR PRI AS, FAEX(ALES.Y. . CBIETIVLA ...
2.2. CONTENIDO:
LUHESTIONAMNR.DE LA .ENTAENSTA. . .LLE....
TN E. LD CabASDAO. D E . NEDLR...EL.
CEOMSIROCT VD . PALA Pl Ll F B
SO0 DISERRDD.. e
2.3. ESTRUCTURA:
SR O o oy I 5 A = s o TS o L " 1 0 Y W B 5 — R
AR A B S TR ML B L O cavess
DIV ERSAS.. Lesins.  DE. NLSTA....BEL...
R L E SO TR o et s e B e s A R e ek
L. APORTES
DA ELLAANENTD. . LE. . RECQLECCION. . D.E.DFToS

OO ORI ot ol o VA0 = o ol VA o o o 0 2 5 — R

IV. SUGERENCIAS
Bl ENTAEVSTHIIL T ENE.OU S, ZOENTIFLCAL

Luego de la revision de instrumento, a su opinién procede a s

si [X] f No [ ]
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
ESCUELA DE POST GRADO

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION POR CRITERIO

DE JUECES
I. DATOS GENERALES
1.1 Apeliidos y nombres del juez : MoRrRL MONTERGC, CESAIN
1.2 Cargo e instituciondonde labora  : DocenwTeE MASoClABO
1.3 Nombre delinstrumento evaluado € u EST7 ONAKIC 508 LE EomERCIC TU STo
1.4. Autor (es) del instrumento © MIFULEL ToMLES FARCIR
Il. ASPECTO DE LA VALIDACION

Deficiente Baja Regular Buena Muy buena

INDICADORES CRITERIOS

1 2 3 4

1.CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado y v
comprensible

2.0BJETIVIDAD Permite medir hechos observables v

3.ACTUALIDAD Adecuado al avance de la ciencia y v
tecnologia

4,0RGANIZACION | Presentacion ordenada 4

5.SUFICIENCIA Comprende aspectos de las variables en v
cantidad y calidad suficiente

6.PERTINENCIA Permite conseguir datos de acuerdo a los v
objetivos planteados

7.CONSISTENCIA | Pretende conseguir datos basados en v
teorias 0 modelos tedricos

8.COHERENCIA Entre variables, indicadores y los flems v

9.METODOLOGIA | La estrategia responde al propésito de la v
investigacion

10.APLICACION Los datos permiten un tratamiento v
estadistico perti

_ V3 3 ¥ 3
CONTEO TOTAL DE MARCAS
(realice el conteo en cada una de las categorias de la escala) | E

IxA+2xB+3xC+4xD+5%xE _ 100
50

Coeficiente de Validez =

lil. CALIFICACION GLOBAL (Ubique el coeficiente de validez obtenido en el intervalo respectivo y
marque con un aspa en el circulo asociado)

CATEGORIA INTERVALO
Desaprobado € D 10,00 - 0,60]
Observado [ <0,60-0,70
Aprobado CR D <0,70-1,00

IV. OPINION DE APLICABILIDAD

El instrumento debe aplicarse en funcion a los objetivos formulados para corroborar en los resultados.

Lugar: Pucallpa, 08 de marzo del 2023
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
ESCUELA DE POST GRADO

OPINION DE APLICABILIDAD DEL INSTRUMENTO:

Observaci (p. i si hay sufici [T} L.
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ 1
Nombres y Apellidos |« =< ng. mon | monTeERO BNIN® coo4q34e 9
Direccion domiciliaria Teléfono /
Celular d6c{ 630542
Titulo profesional / TNGE. FolRE. : TAL
, 8 i
Especialidad vy "?eﬁsﬂ‘:{'q 4 i\Z):-Nve AR A Rl
Grado Académico LACKHILL EA. ClENMCI AS FONESTALES
Metodélogo/ tematico Lugaryfecha P, /2 /03/22
1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
i 0 ifica del )

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enun(:lado del item, es conciso, exacto y directo

dos son i para medir la

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ftems pl
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
ESCUELA DE POST GRADO

VALIDACION DE EXPERTOS
I. DATOS GENERALES

Nombre: ...... CESAN. . .MORL MOMTERD ...
Titulo profesional: ... IN.EENLERS.. . FORESTAL .
Especialidad: ... ...
Grado académico: .. RACKILLEN. CLEMCLAS . FOAESTALES. ...
Fecha: ..... A3 MPOZ20. . 2023 e e

Il OBSERVACIONES PREFERENCIALES

2.1. FORMA:
LIENSTRUMENTD..QU E. .MINDE..QLIIN ANENTS
LASL M ARCS. B LES. DL UNVES. TELEA L. ...
PR ESENTES. . .ER. LA HLLOTE.SL S,

2.2. CONTENIDO:
LA ANTER.ACCONES . CUE. . SE.CEENENAN
ENLLALLENTR.EMISTA..S.E..PLESENTAN..

D.E...EOUMA. SEMNL. ESTAUCTULAID. .. LAN.A.
EEMEN AL . QP TIMAS. EDEAS. Y..CONCEPTOS

2.3. ESTRUCTURA:
LU ESTIONP L. e L ETLE TR s
S EEN N DISERNG, LS. 0T ETILN.RS...DE
e B LM NLESTLEACLON e

. APORTES
W METRYMENTD.. QL e LELCIL(LP. . PENCELCIOV,

AT ERARCCLAN,, VLM ENCIA,. EXPALESAOA. Ex
U L ENEYAESE.PAAPLCLO. . LA .EL. .EXATRENISTAD D,

IV. SUGERENCIAS
BueoA fLELHCION COW LOS. ENTRE MISTH00S

RELSLLLE L. TNAMS LR A BATIS. . ERLASES
Luego de la revision de instrumento, a su opinién procede a su aprobacion:

s [ No []

—] [

N mbréy irma
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
ESCUELA DE POST GRADO

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION POR CRITERIO

DE JUECES
|. DATOS GENERALES
1.1 Apellidos y nombres del juez . FERNAND PERLEZ LEARL
1.2 Cargo e institucion donde labora
1.3 Nombre del instrumentoevaluado : C WV ESTrONRLIO SObae COMENElo TUSTo
1.4. Autor (es) del instrumento D . MIEUEL TIRNES TARCIAH

Il. ASPECTO DE LA VALIDACION

Deficiente Baja Regular Buena Muy buena

INDICADORES CRITERIOS

1 2 3 4 5

1.CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado y X
comprensible
2.0BJETIVIDAD Permite medir hechos observables X
3.ACTUALIDAD Adecuado al avance de la ciencia y %
tecnologia
4.0RGANIZACION | Presentacién ordenada X
5.SUFICIENCIA Comprende aspectos de las variables en X
cantidad y calidad suficiente
6.PERTINENCIA Permite conseguir datos de acuerdo a los X
objetivos planteados
7.CONSISTENCIA | Pretende consequir datos basados en X
teorias o modelos tedricos
8.COHERENCIA Entre variables, indicadores y los ftems X
9.METODOLOGIA | La estrategia responde al propésito de la X
investigacion
10.APLICACION Los datos permiten un tratamiento X
estadistico pertinente
CONTEO TOTAL DE MARCAS 4 6
(realice el conteo en cada una de las categorias de la escala) A B c D iata s

1><A+2xB_+3x C+4,>i,‘.’f,5 x6_

Coeficiente de Validez = —

100

1ll. CALIFICACION GLOBAL (Ubique el coeficiente de validez obtenido en el intervalo respectivo y
marque con un aspa en el circulo asociado)

CATEGORIA INTERVALO
Desaprobado ¢ [0,00-0,60]
Observado C. <0,60-0,70
Aprobado CX. D <0,70-1,00

IV. OPINION DE APLICABILIDAD

El instrumento debe aplicarse en funcion a los objetivos formulados para corroborar en los resultados.

Lugar: I?callpa, ,M/ﬁm de/I&S

/“//:2’7'/ !((44—( pLars /
,/'Firma’déﬁu‘el
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
ESCUELA DE POST GRADO

OPINION DE APLICABILIDAD DEL INSTRUMENTO:

Observaciones (precisar si hay suficiencia): ........................o
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

DNI N°®
Teléfono / qc_{qqzlgqﬂ

Direccién domiciliaria
Celular
Titulo profesional / INFEN/IERO AL NRoMOMO - /
MAS;TVLO N ATGRE MOMIA - NORTIE U, Eimg / 7// //
;?,‘f 2AF 7 0

Nombresy Apellidos | - ppnupubo Penez LEAL

e \'IENC'AS AMB IENTALES

Especialidad oRn.
Y ENERFIAS DN ENOVAD [ ES

Grado Académico g

Metodélogo/ tematico |B.A ciiLiea eu Clencins Amnae) as| Lugaryfecha [, 13 Joz [ 23

1Pertinencia: El item comresponde al concepto tedrico formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE UCAYALI
ESCUELA DE POST GRADO

VALIDACION DE EXPERTOS
L DATOS GENERALES
Nombre: .........E.ERNAND O PERERZ2 LEAL

Especialidad: ...... BB o BIBRE R . o s
Grado académico: ... B ACHILLER  CLENCIAS ABLAMAS
Fecha: v.ooovvee.... A3 MARZO 20823 e

IL OBSERVACIONES PREFERENCIALES
2.1. FORMA:

2.2. CONTENIDO:

2.3. ESTRUCTURA:

Il. APORTES

GCON LA MY, .%..«.E.it.ﬁ.gw. 6O A LAS RALEEYNTAS. DEL
G =G T (.0, = ( 5 5% .
Luego dea rewsm% de lnsﬁrumento, a su opinién procede a su aprobacion:

Si|Z| No|:]
v/,

et
Alémbre y firma
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Anexo 7. lconografia del estudio

Foto 1. Entrevista a socio cooperativista en Virgen del Carmen

Foto 2. Entrevista a socio cooperativista en Abejaico
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Foto 4. Entrevista a socio cooperativista en Condor
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Foto 5. Entrevista a socia cooperativista en El Milagro

Foto 6. Entrevista a socia cooperativista en Aguaytillo



Foto 7. Entrevista a socio cooperativista en Nolbert del Alto Uruya

Foto 8. Entrevista a socio cooperativista en Miguel Grau



Foto 10. Entrevista a socia cooperativista en Pumayacu
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Foto 11. Entrevista a socia cooperativista en San Juan

Foto 12. Entrevista a socio cooperativista en Misquiyacu
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Foto 13. Entrevista a socio cooperativista en Macuya
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